
Focus

Dopo numerosi test e ricerche, Kel-
logg’s lancia anche in Italia una

novità assoluta nel mercato dei cereali
pronti per la prima colazione: Optivita, la
nuova gamma di gustosi cereali ricchi di
Betaglucano, che, unita a uno stile di vi-
ta sano, aiuta a ridurre il colesterolo in
modo naturale, mattina dopo mattina,
con tutta la piacevolezza di gusto dei
cereali Kellogg’s. Optivita è a scaffale
nelle versioni Cereali Croccanti con
Frutti di Bo-
sco e Cerea-
li Croccanti,
quest’ultima
l a n c i a t a
esc lus iva-
mente in Ita-
lia per anda-
re incontro
alle esigen-
ze di gusto
degli italiani.
Optivita rap-
presenta la
prima gran-
de novità di prodotto dopo il lancio, nel
2001, della linea Extra. Il lancio del
nuovo prodotto segna un momento
fondamentale nella strategia di svilup-
po della multinazionale e i primi risultati
non mancano: la distribuzione di Opti-
vita, a fine agosto, dopo cinque mesi
dal lancio, ha raggiunto il 64% di distri-
buzione ponderata, a conferma di un
alto indice di gradimento del prodotto.
Kellogg’s punta notevolmente su Op-
tivita, che rappresenta non solo una
novità di gamma ma anche un gran-
de passo dell’azienda verso nuovi
profili di prodotti: per questo, ha svi-
luppato una articolata campagna di
lancio che ha coinvolto stampa e tv. 

L’importante
ruolo del trade

In questo senso, Kel-
logg’s testimonia il

ruolo sempre più centrale del trade
nel successo del mercato dei cereali
per la prima colazione. “Il trade sta
giocando un ruolo chiave nelle cre-
scita della categoria – spiega il diret-
tore vendite, Ottavio Calderoni – po-
tendo influire soprattutto sulla velo-
cità con cui un mercato così poten-
ziale può espandersi. 
Il lavoro sulla categoria condiviso
quotidianamente con la maggior par-

te dei di-
stributori ha
portato alla
definizione
di un ruolo
sempre più
strategico
della cate-
goria cerea-
li, confidan-
do nella ca-
pacità di
sos tenere
tassi di cre-
scita delle

vendite superiori al resto del grocery,
di soddisfare emergenti bisogni dei
consumatori e attrarre nei punti di
vendita clienti con profili di spesa
molto interessanti. Difatti riscontria-
mo sempre maggior attenzione e in-
teresse nel valutare l’innovazione e i
nostri programmi di sviluppo dei
brand, sia di marketing, sia in store”.
Un interesse che si concretizza in
maggiore apertura ed efficacia nella
gestione delle attività condivise.  
In quest’ottica il lancio di Optivita ha
riscontrato un grande livello di ac-
cettazione presso il trade. 
Il nuovo brand, infatti, permette di
coprire un nuovo e rilevante bisogno

all’interno della ca-
tegoria, prometten-
do un alto poten-
ziale in termini di
consumi e penetra-
zione. 
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