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orzio Latterie Virgilio

Cooperativa di 2° grado
costituita nel 1966,

il Consorzio Latterie Virgilio

si occupa di lavorazione delle
creme di latte e del latte, della
stagionatura, porzionatura e
confezionamento di formaggi
e di macellazione di suini. Sin
dal gennaio 2001,

il Consorzio ha ottenuto la
certificazione dell'ente Csaa,
che garantisce la provenienza
esclusivamente nazionale
dilatte e crema di latte

e, recentemente, quella

per il confezionamento del
formaggio biologico. Sempre
con Csqa si € da poco
conclusa, per le carni suine,
la verifica di certificazione per
la rintracciabilita della filiera

e la certificazione di prodotto
con caratteristiche non Ogm.
Il Consorzio ha ampliato negli
anni le sue attivita attraverso
I'acquisizione di
partecipazioni in altre aziende.
Nel 1996 entra a far parte del
Gruppo Virgiio la Bertana dl
Cremona (macellazione e
lavorazione carni suine) e, in
seguito, la Brendolan
Prosciutti di Lonigo (Vi). Nel
2004 il Consorzio acquisisce
anche Antica Formaggeria d
Carpi. Infine, nel settembre
2006 ¢ la volta di
Euroformaggi e C., che
continuera a confezionare

e commercializzare una vasta
gamma di formaggi: Grana
Padano e Parmigiano
Reggiano, Provolone, Asiago,
Montasio, Gorgonzola,
Pecorino Romano, Scamorza,
Maasdam, Fontal, Emmental,
Gouda, Camembert, ecc.

[taliani in tutto e per tutt.

, obiettivo di Virgilio &
L garantire la migliore
qualita dei propri
prodotti, attraverso
molteplici attivita, fra cui
spicca I’aggiornamento di
impianti e strutture produtti-
ve. A esso, nel corso dell’ulti-
mo biennio, il Consorzio ha
dedicato piu di 6 milioni di
euro. E stata inoltre comple-
tata la prima fase di speri-
mentazione per la rintraccia-
bilita delle forme di formag-
gio durante il ciclo produttivo
e di stagionatura, con sistemi
di riconoscimento elettronico
in radiofrequenza (Rfid). |
passi successivi saranno fi-
nalizzati alla certificazione
Csqa del formato dei dati da
memorizzare nel chip e delle
apparecchiature per la loro
lettura/scrittura.
L’innovazione. Nel 2006 il
Consorzio ha continuato ad
affermare il proprio marchio,
valorizzando I’assortimento
soprattutto sui formati dei
formaggi stagionati confezio-
nati: dai classici sottovuoto ai
termoformati, dalle buste di
grattugiato alle vaschette in
Atm. L'innovazione di prodot-
to & stata finalizzata anche al-
I'utilizzo di nuove tecnologie,
per essere sempre piu com-
petitivi e garantire qualita e
servizio, sempre piu richiesti
dai consumatori moderni.

IL CONSORZIO IN CIFRE

Aziende associate 108
Allevatori oltre 2.000
Fatturato 2006 circa 340
(previsione) milioni di euro
(+4,6% sul 2005)

Dipendenti 268
Export di 23% della
formaggio produzione totale
Commercializzazione  1° operatore
dei formaggi in Italia
vaccini come gruppo
per quota a volume

Trasformazione 15% della produz.
di suini destinati lombarda
al circuito e 7% della produz.
dop nazionale
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Le vaschette di Parmigiano Reggiano e Grana Padano di Filie-

ra Dop.

Un’immagine aerea della cremeria del Consorzio, dove si pro-
ducono burro, panna, mascarpone e latte.

La strategia. Sul fronte
commerciale e marketing il
Consorzio punta a offrire
un’ampia gamma di prodotti
italiani di qualita con elevato
contenuto di servizio; garan-
tire la massima visibilita del
marchio Virgilio attraverso un
rapporto stretto con la distri-
buzione alimentare; diffon-
dere le referenze, con il sup-
porto della comunicazione al
trade e al consumatore; svi-
luppare una relazione di fidu-
cia con quest’ultimo.

La comunicazione. Nel
2006 il Consorzio ha svilup-
pato attivita di comunicazio-
ne, a cominciare dalla pub-
blicita, con una campagna a
mezzo radio e stampa nazio-
nale che ha enfatizzato le ca-
ratteristiche dei prodotti: na-
turalezza, italianita certificata
della materia prima e servi-
zio. Il pack & stato rinnovato
ed & sempre piu distintivo. La
comunicazione ai media e
stata affidata a un ufficio
stampa esterno, con ottimi
risultati sul piano della visibi-
lita del marchio su testate
specializzate del settore
food, gdo, comunicazione e
marketing.

Nel 2007 sono in cantiere, da
una parte, il lancio di nuove
referenze a elevato rapporto
qualita/contenuto di servizio
e, dall’altra, il proseguimento
dell’attivita di comunicazione
rivolta sia al trade sia al con-
sumatore.

1 PUNTI DI FORZA

¢ costanti investimenti sul fronte
degli impianti e delle strutture
di produzione

¢ ampia gamma di prodotti di alta
qualita e a forte contenuto
di servizio

o attivita di comunicazione
per supportare la diffusione
del marchio Virgilio
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