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operative in provincia di Verona: Hendrix spa produce e distribuisce con il mar-
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alcuni caratteri ricorrenti ai quali deve obbedire qualsiasi ricetta
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Princìpi in etichetta ..................... pag 87
Ecco un testo indispensabile sia per l'uomo di legge sia per un
pubblico consapevole che vuole sapere tutto, ma proprio tutto,
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chio Skretting alimenti per l’acquacoltura, Trouw Nutrition Italia spa produce e di-
stribuisce integratori e additivi tecnici destinati al comparto zootecnico.

SALUMIFICIO CASTELLI (pag. 33). L’azienda di Frascati è specializzata nella pro-
duzione di würstel di alta qualità: prodotti con il marchio Wüstelli, sono frutto esclu-
sivo dell’utilizzo di parti nobili del suino, quali spalla e pancetta. Dalla lavorazione
sono escluse cotenne o emulsione di cotenna, procedimento peraltro abbastanza
diffuso, così come ventrami. Inoltre, non vi è aggiunta di caseinati o glutine.

SPOT

COOPBOX (pag. 113). Si chiama Naturalbox ed è l’ultimo prodotto uscito dai la-
boratori di Coopbox, azienda leader a livello europeo nel campo dell’imballaggio
per alimenti. Si tratta di un prodotto veramente innovativo: un vassoio realizzato
in materiale plastico naturale derivato dal mais.

GRUPPO MARTINI (pag. 25). Tutta la qualità dei prodotti Martini è consultabile
on-line su www.martinigruppo.com. In un click è possibile scoprire le garanzie
con cui lo storico  gruppo industriale di Longiano realizza la propria missione di
soddisfare i consumatori.

IMQ (pag. 41). Con il servizio “Food”, IMQ si propone come vero e proprio partner
delle aziende agroalimentari: un partner in grado di seguire il processo di produ-
zione dall’origine al consumatore.

PUBBLICITÀ TABELLARE
AGENZIA DELLE DOGANE (pag. 36 Way Out); ARBE (pag. 96 Diretto); AVERNA
F.LLI (pag. 4a di cop. Saatchi & Saatchi); BUREAU VAN DIJK EDIZIONI ELETTRONI-
CHE (pag. 14 Diretto); CENTOSTAZIONI (pag. 70 Diretto); CIP Centro Italiano Pub-
blicità (pag. 106 Diretto); CONSORZIO MELINDA (pag. 46 Sprint Production); CO-
VIM (pag. 62 Art & Works); EPSON (pag. 78 Trait d’Union); EUROPI (pag. 59 ELC);
EXPO CTS (pag. 81 L’Agenzia); FIAT AUTO (pag. 108 Mundocom); FIERE DI PARMA
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120 Network Propaganda); PARMAREGGIO (pag. 2a di cop. Prisma); PESCANOVA
ITALIA (pag. 2 Luoghi Non Comuni); PSION TEKLOGIX (pag. 114 Capricorn);
RECKITT BENCKISER ITALIA (pag. 98 Euro Rscg); SALUMIFICIO CASTELLI (pag.
32 Studio Bocci); SALUMIFICIO SCARLINO (pag. 30 Forchets); SAN BENEDETTO
ACQUA MINERALE (pag. 64 Claim); SOMEDIA (pag. 112 Diretto); STAGEUP (pag.
102 Diretto); TUV ITALIA (pag. 38 Pan Adv); VERAART RESEARCH (pag. 142 Diret-
to); VERONAFIERE (pag. 18-24 Diretto/Caleidos); WINCOR NIXDORF (pag. 82 Tan-
dem); ZWILLING JA HENCKELS ITALIA (pag. 48 Dag Communication).
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lente di McKinsey global institute, con risultati sconfortanti: una
popolazione sempre più vecchia e impoverita.
Articolo completo su www.largoconsumo.info/abbonati

TENDENZE
Popolazione vivace in Lombardia.. pag 89
Si allungano le aspettative di vita, aumenta la natalità, cresce la
presenza straniera: servono nuovi modelli nell’organizzazione
della vita e nuovi equilibri nel sistema socioeconomico.

RISORSE NATURALI
Regole in acqua ......................... pag 90
L’organizzazione distributiva prevede il concorso di vari enti. Ec-
co in quale direzione si muovono le leggi, le tariffe, la domanda
e le innovazioni.
Consumatori in breve ................. pag 92

COMUNICAZIONE
STRUMENTI
Quanto rende la creatività.......... pag 99
Misurare gli effetti di una campagna pubblicitaria o, meglio an-
cora, prevenirli: questo l’obiettivo di analisi ad hoc. Ecco cosa
offrono le grandi della ricerca.

TECNOLOGIE
Mobile vas: è di scena 
la multimedialità ........................ pag 101
Nel 2004 il comparto dei servizi application to person legati alla
mobilità è stato caratterizzato da numerosi trend positivi, che hanno
portato a una crescita del mercato superiore al 50%.
Articolo completo su www.largoconsumo.info/abbonati

PUBBLICITÀ
Bambini sotto assedio ................ pag 103
Due ore di programmazione, uguale 70 spot. Un’equazione tut-
ta italiana. E sulla prima linea  ci sono proprio loro, i piccoli.
Gli esperti si interrogano sulla liceità del palinsesto.

Pubblicità ingannevole 
e comparativa ............................ pag 104
Comunicazione in breve ............. pag 105

LOGISTICA
TRASPORTI 
Il barometro del noleggio ............ pag 109
Gestito da Arval, primaria azienda del settore, il Corporate
vehicle observatory ci dà preziose indicazioni sull'evoluzione fu-
tura delle flotte aziendali anche in Italia.

TECNOLOGIE 
Erp: tutti lo vogliono .................... pag 110
Impiegato ormai su larga scala anche dalle pmi, l'entreprise re-
source planning, dà un notevole contributo alla razionalizzazio-
ne dei flussi informativi interni ed esterni.
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Valore aggiunto in confezione..... pag 111
Attirare, conservare, informare, garantire sicurezza e igiene, ri-
sparmiare su costi e spazi: sono questi gli obiettivi centrati di un
packaging innovativo, oggetto continuo di ricerca e sviluppo.

STRATEGIE 
Movimentazione creativa............. pag 115
Per essere competitive le aziende devono affrontare con  inven-
tiva e innovazione i loro processi logistici. La gestione della
creatività presuppone strategie di cambiamento e di comunica-
zione.

PACKAGING
Cifre in lattina.............................. pag 116
Gli imballaggi in alluminio costituiscono un'importante realtà nel
mondo dell'alimentare. Ecco le cifre, le principali innovazioni, i
risultati raggiunti, con un occhio di riguardo per il riciclo.
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GEOMARKETING
La scienza delle nuove aperture... pag 117
Lo strumento consente di evitare duplicazioni di negozi e di co-
noscere a priori la dislocazione e i nomi dei concorrenti che
rientrano in un certo bacino di utenza. Come farne a meno?
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RETRIBUZIONI
Vendere è il mio mestiere ............. pag 122
Questa funzione ha un ruolo chiave all'interno del mondo distribu-
tivo. Ecco come si suddividono gli stipendi a seconda del settore,
food e non-food.
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Avvicendamento senza scosse ...... pag 124
Ecco come viene affrontato il passaggio generazionale e, so-
prattutto, come viene gestita la formazione dei figli, destinati a
succedere ai padri in chiave di presidenti e amministratori de-
legati.

Risorse umane in breve .............. pag 126
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Opportunità di lavoro................... pag 129
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Il capitale ideale............................ pag 130
La pianificazione è la chiave del successo finanziario di un'im-
presa. I piani possono assumere diverse forme, ma un piano effi-
ciente deve tenere conto delle capacità e delle deficienze effettive.

RATING
Formaggi al voto .......................... pag 132
Quattro aziende del settore caseario sono finite sotto la lente. Ecco i ri-
sultati e i principali riscontri che provengono dai singoli bilanci e dalle
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Soprattutto nei bagni e in cucina è fondamentale mantenere uno
standard di pulizia elevato. Le norme Haccp, il Bollino blu e i re-
centi aggiornamenti legislativi europei lo rendono possibile.  
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mento del pianeta. Dalla Ue un incoraggiamento all'utilizzo di pro-
tezioni solari per garantire l'efficienza degli edifici.

TUTELA
Pesticidi nell’orto ........................ pag 138
Nonostante l’elevata sicurezza e l’alta qualità di frutta e ortaggi di-
stribuiti in Italia, ci sono ancora tracce di sostanze nocive in alcuni
prodotti, che il nuovo regolamento Ue dovrebbe abbattere.
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