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fo a originalitd e stravaganza. Ecco una breve raccolta di esem-
pio chegiancrano un messaggio agli operatori italiani
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Quanto pesano i Consorzi............ pag 99
La crisi di Federconsorzi é ormai storia. Ma questi organismi re-
stano molto importanti a livello produttivo e commerciale. E in
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COMUNICAZIONI D’IMPRESA

| PROFILI

COMPAGNIA ITALIANA SALI (pagg. 74-75). La Compagnia ltaliana Sali - parte del
Gruppo Salins, leader europeo nellaproduzione di sale - € I'azienda leader nella pro-
duzione e distribuzione di sale marino, prodotto pregiato e totalmente naturale, il mi-
glior supporto di una corretta alimentazione umana.

EFFEFFE PETFOOD (pagg. 86-87). L'azienda € specializzata nella produzione di private
label nel comparto del pet food per cani e gatti. Effeffe pone al servizio della sua cliente-
la esperienza, qualita, know-how, grande flessibilita e forte potenzialita produttiva.

LAMBDA (pagg. 168-169). Da sempre, la societa opera per qualificarsi come il punto
di riferimento della distribuzione moderna nel campo della progettazione, costruzione
e manutenzione di superfici commerciali, a partire dagli impianti di condizionamento.

GLI EVENTI AZIENDALI

NONSOLOMARE (pagg. 110-111). Ha riscosso grande successo la quinta edizione di
“Cibo e... dintorni” (Salerno, 22-25 settembre 2005), la kermesse dedicata alla promo-
zione in Italia e all’estero del miglior “made in Italy” in campo enogastronomico.

RICHMOND MARKETING FORUM (pagg. 10-11). Un resoconto della decima edizione di
Marketing Forum, evento che riunisce i protagonisti del marketing e della comunicazione,
con le anticipazioni sull'appuntamento 2006, che si svolgera a Southampton, in Inghilterra.

LE INTERVISTE

CIP 4 (pag. 93). Intervista a Maurizio Lenzo, fondatore e tuttora principale azionista
della societa specializzata nella produzione di assorbenti igienici e salviettine umidifica-
te, sui punti diforza e sulle prospettive dell’azienda.

CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE (pag. 130). Oggi i manager ne-
cessitano di occasioni di incontro e scambio di esperienze: per questo & nato il Club
del Marketing e della Comunicazione, che il presidente Danilo Arlenghi ci aiuta a cono-
scere da vicino.

FIERA MILANO INTERNATIONAL (pag. 128). Marisa Corso, direttore di Macef, ci illustra
le grandi novita che caratterizzeranno la prossima edizione della manifestazione, in pro-
gramma dal 20 al 23 gennaio 2006 presso il nuovo Polo fieristico di Rho.

KELLOGG ITALIA (pag. 90). Antonio Posa, direttore vendite di Kellogg ltalia, ci parla
dell'approccio al performante mercato dei cereali per la prima colazione e delle strate-
gie di sviluppo della multinazionale, leader storica nel settore.

FOCUS

ATISALE (pag. 78). Atisale € I'azienda leader del sale marino italiano: il suo sale viene
prodotto esclusivamente nelle saline marine di Margherita di Savoia in Puglia e di
Sant’Antioco in Sardegna e nella salina mineraria di Volterra in Toscana.

CHIQUITA (pag. 65). Dopo aver ottenuto la certificazione ambientale di Rainforest Al-
liance, e la SA8000 per tutti i siti produttivi in America Latina, Chiquita conferma il suc
impegno ambientale e sociale con una “Partnership Pubblico Privata” in Costa Rica.
CLIVET (pag. 167). Il sistema di climatizzazione LIGHTCom di Clivet trasforma gli eser-
cizi in cui viene installato in oasi di benessere, dove la cortesia, la qualita, la competen-
za offerta vengono valorizzati da un clima sempre perfetto.

CONSORZIO LATTERIE VIRGILIO (pag. 59). L'azienda mantovana amplia il proprio
assortimento con i grattugiati freschi in ciotola e in busta, che seguono a breve di-
stanza gli spicchi di Grana Padano e di Parmigiano Reggiano con stagionatura certifi-
cata e rintracciabilita di filiera.

CSQA (pag. 95). Lintegrazione volontaria delle problematiche ecologiche nella gestio-
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CONSUMATORI

STILI ALIMENTARI

Fra tradizione e modernita ........... pag 107
Golosi ma con una buona coscienza salutista, gl italiani prestano
piv attenzione alle corrette combinazioni alimentari. La pastasciut-
ta piace sempre, ma aumentano le verdure nel piatto

STILI DI VITA .
Benessere a ogni costo ............... pag 113
Aumentano decisamente le spese per le attrezzature di bellezza, i

prodotti alimentari light e dietetici, i centri fitness. Star bene ¢ di-
ventata una parola d’ordine, che “fa bene” anche all’economia

OBESITA
Un fenomeno planetario............. /pdg 114
Diffuso quasi in modo ubiquitario, questo problema allarma

[’Oms e inferessa nel mondo oltre 300 milioni di individui adul-
i, mentre appare in allarmante crescita fra i bambini

Consumatoriin breve ................. pag 117
Tutele e diritti ............................. pag 121
COMUNICAZIONE

STRUMENTI

La radio si misura in negozio...... pag 123
Quella in store acquista sempre piu rilevanza mostrando, come
risulta da un’indagine di Audinstore su due catene campione,
quali grosse potenzialita abbia nel veicolare spot pubblicitari

PROMOZIONI

Marche in campagna.................. pag 125
Vista un tempo come lo svilimento della marca, la scontistica &
diventata la norma in un mercato afflitto dalla recessione che
ha fatto cambiare atteggiamento i piv aristocratici
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Comunicazione in breve ............. pag 126
Campagne pubblicitarie ............. pag 129
Pubblicita ingannevole

e comparativd............................ pag 131
LOGISTICA

TRASPORTI

Percorsi cittadini....................... pag 133

Il trasferimento delle merci in ambito urbano comporta una se-

rie di problemi sui quali bisogna lavorare senza accanirsi, ma
con una certa decisione
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STRATEGIE

Supply chain a prova di crisi........ pag 135
Come oftenere, in tempi di recessione e di calo di consumi, una
logistica che contribuisca a limitare i costi e ad aumentare I'effi-
cienza. Ecco una serie di casi concreti

ETICHETTATURA

Marcatura ad alta tecnologia....... pag 137
Contrassegnare il prodotto non & un fatfo estefico, ma incorpora
un numero sempre maggiore di informazioni. Le aziende devono
compefere su un ferreno dlifficile

EDILIZIA COMMERCIALE

Gli strateghi dell’insediamento..... pag 143
Ecco quali operatori, come, con quali compiti, intervengono nel-
la creazione di spazi distributivi importanti, in primis i centri
commerciali
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Logistica in breve........................... pag 145
Soluzioni informatiche .. ...pag 147
Proposte immobiliari..................... pag 149
RISORSE UMANE

PROFESSIONI

Manager da fiera......................... pag 151

Mutano gli scenari e cambiano gli obiettivi anche nel settore delle
esposizioni. Nascono cosi nuove figure, con compefenze e cono-
scenze adeguate alle esigenze emergenti. Ecco le principali
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GESTIONE

Restilyng nellamoda..................... pag 152
Ripensare i prodotti, le strutture delle aziende del settore e soprat-
tutto il ruolo dell'imprenditore oggi. E la strada per tornare a es-
sere competitivi in un mercato sempre pi complesso

PROFILI PROFESSIONALI
Un allenatore per il retail.............. pag 154

Opera in fermini di posizionamento, di sviluppo dei punti di ven-
dita e focalizza le sue funzioni sulle performance della rete. Ecco-
ne in sintesi compiti, mansioni e oneri

STRATEGIE

Le pmi scoprono il temporary

MANAQEr ..o, cI)qg 155
Spesso risolutivo in situazioni legate all’aumento della comples-

sitd gestionale, oppure nei cambi generazionali, in cui opera co-
me coach nei confronti dei componenti della famiglia

Profili e carriere ............................ pag 156

Opportunita di lavoro................... pag 157
FINANZA

BORSA

Aziende alle grida......................... pag 158

Molteplici motivazioni possono spingere un’impresa, anche pic-
cola o media, a quotarsi.Vediamo attraverso quale processo
mentale si arriva a compiere il grande passo.

METODOLOGIE

Imprese sotto andlisi..................... pag 160
Per capire la posizione di un‘azienda serve conoscerne ‘aftivita.
Bisogna anche tenere conto dei fattori esterni come il sistema
economico e il marketing

Finanzain breve............................ pag 162
Operazioni di concentrazione ....... pag 163
AMBIENTE

STRUMENTI

Aria fresca per lo shopping .......... pag 164

Regolare il clima nelle grandi suEerfici richiede impianti idonei.
Occorre anticipare le problematiche e, se & il caso, risolverle insie-
me a chi pud coordinare il progetto fino all’esecuzione

SETTORE CARTARIO

Nel segno dell’ecologia .............. pag 170
Promozione dell'uso del macero, gestione corretta della risorsa fo-
restale e delle emissioni nocive, conseguimento di certificazioni
“verdi”: ecco gli elementi base per uno sviluppo sostenibile.
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RICICLO

Benefici di carta .......................... pag 171
L'aumento della raccolta differenziata permette oggi all‘ltalia di
soddisfare sia le richieste del mercato interno di maceri, sia
quelle provenienti dall‘estero, Asia ed Est Europa in festa

Ambiente in breve ........................ pag 173
SEGNALAZIONI
Informazioni ai manager............. pag 175

Modalita di abbonamento, acquisto
copie, tariffe pubblicitarie.................. pag 176

ne delle imprese & un elemento strategico per il successo aziendale. CSQA é tra i po-
chi enti accreditati dal Comitato EMAS quale Verificatore ambientale.

EUROPI SRL (pag. 94). Specializzata nella produzione e commercializzazione di con-
serve di frutta e vegetali e di una gamma di specialita alimentari, Europi in pochi anni
ha saputo conquistare i favori del trade moderno e dei consumatori.

FUNGOROBICA (pag. 49). L'azienda oggi rappresenta il punto di riferimento nella pro-
duzione e commercializzazione di funghi spontanei e coltivati a qualita certificata, sia
biologica sia a lotta integrata.

GIMI (pag. 92). La costante innovazione, al servizio dei diversificati bisogni dei consu-
matori moderni, & un fiore all'occhiello di Gimi. Nel comparto degli stendibiancheria,
I'ultimo nato & Aladino, perfetto per essere posizionato nel vano doccia.

HUMANA (pag. 104). L'azienda, leader nello studio, sviluppo e produzione di alimenti
per I'infanzia, fa il suo ingresso nel canale della distribuzione moderna con quattro pro-
dotti del comparto “baby food”.

ITALTRANS (pag. 73). Leader nel settore dei trasporti, ltaltrans & da anni impegnata
nella fornitura di servizi logistici. L'azienda, che lo scorso anno ha fatturato 80 milioni di
euro, gestisce magazzini e Ge.Di. per aziende di produzione e distribuzione.

JANGIL (pag. 102). Emap Agor, filiale francese di “Emap Communications”, ha acqui-
sito la societa Jangil, ente organizzatore delle fiere “Cfia - Carreofour des Fournis-
seurs de I'Industrie Agroalimentaire” e “MDD Rencontres”, la fiera delle private label
alimentari.

SPOT

SISMA (pag. 119). Il nuovo panno “Logex Pratic”, prodotto con puro cotone 100%
(con falda da 50 g/mq) e con una trama particolarmente resistente, rappresenta un arti-
colo unico sul mercato.
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(pag. 50, Diretto); ATISALE (pag. 76, Vafir); BBS (pag. 103, Lista); BILANCIAI GROUP (pag. 140, Net Studio);
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- La pagina di MyLargoConsumo.info - Largo Consumo letto a modo mio - che ospita gli articoli pubblicati integralmente sul sito e non sulla carta. La lettura è riservata agli abbonati registrati.
- L'articolo di Comunicazione di impresa relativo a una specifica azienda.

Largo Consumo
Suggerimento
Questo sommario è dinamico. Clicca sul nome dell'azienda di tuo interesse per visualizzare la relativa Comunicazione di Impresa.
Se non conosci la Comunicazione di impresa di Largo Consumo, vai su: http://www.largoconsumo.info/Largoconsumo/fixed/largoconsumo/pagine/iniziative.asp

http://www.largoconsumo.info

