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@ Dolciario in festa 11 32
DONNA
@ Crescono i reafi commessi dalle donne — speve 6 127

® Crescono le manager, ma lliolia & indiefro 8Reve /-8 135
@ Lo donna del millennio: un profilo di Lines Breve 9 134




DOP

@ Dop e igp, gestione sotio analisi
DVD PLAYER

@ lialia ai margini del boom del dvd

DVD-DIGITAL VIDEO DISCH

@ Dvd, i best seller dell'eletironica
di consumo
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ECONOMIA E FINANZA

o Alla ricerca della domanda perduta |
@ le sorprese di Basilea 2 2
@ C'¢ anche chi valuta I'efica del capitale  8reve 2
@ Quando l'insegna scoppia

@ Riparte I'economia emiliana BREVE 4
@ Prove tecniche di investimenio 4
® Come individuare gli assef immateriali 5
@ Nuove regole in bilancio 6
@ Un dlgoritmo per calcolare la qualitd BREVE &
@ Economia compatibile e competitivita 78
@ Un piano per le sartup /-8
@ Tossi italiani fra i piv cari d'Europa BREVE /-8
@ Come cambiano le informative 9
@ Bilanci efici: come verificarli BReve 10
@ Finanziamento in Tandem BREVE 12

EDILIZIA/MERCATO IMMOBILIARE

@ Piemonte: osservatorio sull'edilizia

non residenziole BREVE 12

EDITORIA
@ Cream, la prima rivista per studenti

delle superiori BREVE |
o Giomali nel carrello 3
@ Lo riscossa dell'addetto stampa 4
o | libri religiosi conquistano i laici BREVE 5
@ Quando la letiura & femmina 5
o | media per gli sfranieri in lidlia BREVE 5
o Ediforia digitale a rapporto BREVE &
@ |l resto mancia: il primo free-press

da tavola italiano BREVE &
@ Free press in allarme 78
@ Una nuova rivista su cucina

e ifdlian style areve 10
® Peilife, il magazine per chi ama

gli animali BReVE 11

ELETTRODOMESTICI
o lavatrici di qualita innanzitutio 1
@ Ecoefficienza in frigorifero 2
@ Tiene il made in ltaly negli eleftrodomestici gReve 3
@ Strategie vincenti per gli elefirodomestici 3
@ |l franchising frionfa negli eletfrodomesfici 4
@ Insiallazione garantita per

gli elefirodomestici BREVE 9
@ Da Indesit un frigorifero per lovagna ~ 8Reve 11
® Quattro grandi per i piccoli

elefirodomesfici 1
@ Sempre pid congelafore BREVE 12

ELETTRONICA DI CONSUMO
@ Troppa eleftronica in discarica BREVE /-8
o Leleftronica va in filt 9
@ Dvd, v al plasma, led ancora

in forte espansione BREVE 12

ELICICOLTURA
® Lumache in crescita veloce 2

ENERGIA
@ Proposte Muliiutility in alternativa BREVE |
@ Siram gesfisce la cenfrale

di cogenerazione di Pigna BREVE 3
@ Energia fermica dal legno BREVE 3
o Cli italiani e I'energia solare BREVE 5
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® Accordo TorinoGenova

per la vendita di energia BREVE Q
@ Energia verde per Acqua Lefe BREVE 9
@ Obi ed Enerpoint per i pannelli solari  greve 10
o |l progetio Domotecnica per il risparmio

energefico BREVE 12

ETICA
@ Trenia casi di business efico BREVE |
o L'efica vale un tesoro BREVE 1
@ Responsabilita sociale e mulfinazionali 2
® Morale e mercato, un binomio possibile 2
o Compratori solidali BREVE 2
@ Approvaio il codice efico

di Confcommercio BREVE 3
@ Una holding dl servizio del non profit ~ 8reve 3
@ Profitio in frasparenza 4
@ Coop sempre pil etica BREVE 4
@ L'urgenza della responsabilita socicle 5
@ La nuova sfida del capitalismo efico BREVE 9
@ Fondi efici: lidlia seconda in Evropa~ BREVE 12

ETICHETTE/ETICHETTATURA
@ La porola all'efichetta 4
@ Eiichefiatura obbligatoria

per i prodotti Ogm BREVE /-8
@ Numero verde per le efichefte illegali BREVE Q
@ | prodotti Mediterrabio

con efichetia in braille BREVE 11

EXTRAFARMACO
@ Extrafarmaco in vetrina 2
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FACTORY OUTLET
o Al centro dello shopping 2
FARINE E SEMOLE
@ Farine e semole sulla bilancia 10
FARMACI/MEDICINALI/FARMACIE
® Ma quanto ci costano? 1
@ Senza prescrizione il farmaco rallenta BRevE |
® Anche via refe i farmaci senza ricetia BREVE 2
@ Tra il farmacista e il suo cliente 2
@ Automedicazione ancora al palo 5
@ Coop Lombardia investe nelle farmacie  8Reve 5
FERRAMENTA
@ Ferramenta multicandle 12
FERTILIZZANTI
o Cresce la qualitty dei fertilizzanti BREVE 9
FIDELIZZAZIONE CLIENTE
@ Fidelizzazione: una questione urgente 11
FIERE
@ Media da esposizione |
@ Sul calendario di BolognafFiere BREVE |
@ Soluzioni di gesfione da Habitat azienda  8RevE 1
@ Stock & Volume di Fiera Milano BREVE 2
® Master per entrare in Fiera BREVE 2
@ Piacciono i free press delle fiere BREVE 3
@ Il gruppo Fiera Milano si allarga BREVE 3
® Accordo per un asse PadovaVicenza  BReVE 3
@ Private label alimentare
in mostra a Parigi BREVE 3
® Rimini Fiere apre ai privati BREVE 3
@ Verona Fiere: un posso verso la Borsa  BReve 3
® Panificazione in mostra: a Verona,
il Siab 2004 BREVE 4
@ |l programma di Vinitaly oltre confine BREVE 4
@ |l comparto a raccolta 4
® MiWine 2004, la nuova rassegna
del vino BREVE 5
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® Appuntamento a Parigi

per 'agroclimentare BREVE 5
o Risuliati positivi per Vinitaly BREVE 6
o A novembre lo quarta edizione

di Inferpoma BREVE &
@ Novitd in scena a Berlino: Fruit logistica 6
® Agri Cesena fa ufili senza

contributi pubblici BREVE 6
o Al via il Macef d'autunno BREVE /-8
@ Rimini: la Fiera si espande BREVE /-8
o Sial apre i battenfi BREVE Q
@ la Fiera di RhoPero prende le misure BREVE O
@ fiera di Vicenza guarda dll'estero BREVE 9
@ Boom di prenofazioni

per Zoomark 2005 BREVE 11
o Perplessitd tra gli stand 10
® Immobili in fiera BRevE 10
@ Bilancio positivo per RiminiFiera BREVE 11
@ Progetio Cittd inaugura il nuovo

polo Fiera Milano BREVE 12

FIORI E PIANTE
@ Sbocciano nuovi canali 2
o Arredi vegetali 6
@ Fiori e piante olire i confini BREVE 12

FISCO
® Omaggi: con o senza lva? 4
@ Un patfo con il fisco 4

FORMAGGI
® Confi con l'estero in pareggio

con i formagg BREVE 3
® Mauri spinge export e latiicini di capra  8Reve 10

FORMAZIONE
@ Novitd da Zucchetii Formazione BREVE

]
@ Docenti ad dlfa tecnologia 2
o Corsi infinifi 3
o Full immersion nel sociale 3
@ Interdis forma con Trade lab 3
@ Innovazioni metodologiche

BREVE

da Baum ed Ekis BREVE 3
® Master in markefing 4
® Formazione per gesfire I'imballaggio BREVE 4
® Un master per la gesfione del refal BREVE 5
@ Imparare la logistica BREVE 5
® A Bergamo apre |'Accademia

del gusio BREVE 6
@ Maser a distanza in marketing

infernazionale BREVE 6
@ Opportunita di studio dalllstud BREVE &
o Attenzione ol contesto 78
o A lezione con la Versa BREVE /-8
@ |l franchising in aula 9
@ la formazione si finge di rosa BREVE 9
® Un master dedicato dll'‘agroalimentare  BRevE 9
® Adm crea i leader del frade modemo  reve 9
o £ giadita la laurea breve BREVE 10
@ Esperti in Cestione infegrata di filiera  gReve 10
@ Da Eipm un master sulla siategia

acquisfi BReve 10
© A lezione in fatioria 12
® Master in markefing management BREVE 12

FOTOGRAFIA
@ Isianfanee di un successo 5

FRAGOLE
@ Llidlia investe meno nelle fragole BREVE 5

FRANCHISING
@ Assofranchising amplia la base BREVE 3
@ Francia: una vita in refe 4
@ Lo preziosa alleanza con la logistica 5
@ Assofranchising e Formaper insieme BREVE 5
o Al servizio del food 78
o Alvia la legge sul franchising BREVE /-8
o Alfiliazioni anticrisi 9
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FRUTTA SECCA
@ Frutia secca: ricorso allimport BREVE 2
FUNGHI
@ fFungorobica raggruppa le sue affivita BREVE 3
@ £ bulgaro il primo porcino biologico
Merlini BREVE 12

FUSIONI E ACQUISIZIONI
o Vedi: Merger & Acquisition (pag. 7)
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GARANZIA
o Atutela della garanzia BREVES 125
GASTRONOMIA
® le ricefle del successo 6 21
o A Pollenzo cisi laurea in gostronomia  8Reve /-8 135
GELATI
® Mercato del gelato, ferra di conquiste ~ Breve 2 173
@ Un'esiate ol gelato BREES /9
@ Gelalo con sorpresa 6 130
@ | gelafi riscaldano i dolci BREE/-B 6]
GIARDINAGGIO
® Un mercalo in fiore 365
GIOCATTOLI
@ Giocatioli in crescita specie
nel made in lialy Bevel 53
@ oo Inc. cede alla concorrenza BRevE2 103
o |l sisiema giocatiolo BREES /9
@ Senza emozioni il mercato dei giocatioli  Breve 4 69
@ Standard qualitafivi per i giocatioli BevE4 133
@ Negozi di giocatioli senza qudlita 11128
GIOIELLI
@ Swarovski si consolida in lialia BEEL 197
GRAPPA
@ Forte come la grappa 223
@ Identikit dell'amante della grappa BREVESA 129
@ Nasce ['Universita della grappa BREVES 167
@ Accordo per la grappa, mentre cresce
il mercato BREE/-B 63
® Lo grappa apre nuovi mestieri BReve /-8 135
@ Aprono a londra i primi Grappa club — geve 10 147
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HOME VIDEO
@ Dall'analogico al digitale 3135
® home video si sviluppa con il dvd gReE 10 81
HOUSE ORGAN
@ Si rinnova Consumatori, il mensile
dei soci Coop BREVES 149
@ Idee da colfivare, house organ
di Conapi BREVES 149
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IDENTIFICAZIONE AUTOMATICA

@ Pluiservice aivta la tracciabilita wevEd 175
IGP

@ Dop e igp, gesfione soffo andlisi BREVES 73
ILLUMINAZIONE

@ Le prospetiive della luce 10 68

@ luce fioca sulle insegne luminose 12 118

6

IMBALLAGGIO/PACKAGING/CONFEZIONAMENTO

@ la protezione Tefra Pak abbraccia tutta

lo tiliera BREVE |
@ Lo packaging valley scalda i motori 2
@ Imballaggi ortofrutiicoli a fine vita 2
@ lialioni primi nel packaging BREVE 3
@ Brevetiafo il fappo confro

le manomissioni BREVE 4

@ Confezionare il futuro 4
@ || mondo del packaging

a Emballage 2004 BREVE 5
@ Profezione mulfisirato 5
@ lunga vila allimballaggio 5
@ A tutio campo nel confezionamento BREVE O
@ Vestire lo marca 6
o A Cavit il riconoscimento speciale
packaging 2004 BREVE &
@ Soluzioni nel packaging 7-8
@ Imbalaggi in distribuzione 9
o | vincitori dell'Oscar dell'Imballaggio BREVE O
o | milioni di Goglio BREVE 11
® Assegnati i premi Pro Carton
Ecma Award BREVE 11
IMMIGRAZIONE/IMMIGRATI
@ Immigrati in sondaggio 12
IMMOBILIARE
@ |l signore del matione |
® Segnali di frenata nel refail 3
® Teddy riorganizza il pafrimonio
immobiliare BREVE 3
® Immobili d'ufficio 7-8
® Sempre positivi i mutui immabiliari BREVE 9
@ Proposte immobiliari BREVE 12
IMPORT/EXPORT
o Cina: liberdlizzazione dei servizi distributivi 2
@ |l problema Cina per il made in lialy 4
@ Russia: 'export italiano & sopratiutio food  BReve 4
® Come insediarsi nel mercato cinese 10
INDUSTRIA
@ Industria lombarda in ripresa BREVE 3
INFORMATICA
@ Refail: il futuro & adesso 1
o It: Datalogic fra le prime cinque BREVE |
@ L'impatto sirategico dell'informatica BREVE |
© Bambini muliimediali 2
@ Adobe offre in vendita contenufi digitali  8reve 3
@ Sistemi informativi a misura di refail 3
@ Informatica e felefonia a crescita zero  BReVE 4
@ Si riduce la spesa informatica ifdliana 8Reve 7-8
@ Premiati gli studenti costrutiori di siti web ~ BReVE 9
 Rapporio NetConsulting
sull'lt aziendale Breve 10
@ Computer con servizio 11
@ Informafica e refail: un mafrimonio
obbligato 11
@ Soluzioni informafiche BREVE 11
INNOVAZIONE
® Quando un prodotio & innovativo? 9
@ Ripensare formati e conceti 11
INSETTICIDI
@ Mosche e zanzare all'angolo 6
INTEGRATORI ALIMENTARI
@ Lo sport fa bene dllo scaffale 10
INTERNET

@ Connessione a banda larga sofio esame ~ BReVE 1
® Accorgimenti per acquisiare onine BREVE 3
0 Se il marketing va in Refe 4
@ Indagine sul rapporto fra minori e Intemet  BReVE 9
@ Infemef influenza i comportamenti

d'acquisio BRevE 10
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@ Infemet piace agli operatori

di petcare BREVE 10

@ Acquistare informai 12
INTERPORTO

o Cli inferporti si uniscono: nasce Uir BREVE 4
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@ Nova Coop apre a Borgomanero BREVE |
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JEANS

@ Il jeans prepara il rilancio 2004 BREVE 2
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LATTIERO-CASEARI

@ Terzo rapporio sociale

di Granterre-Unigrana BREVE 2
@ La cooperazione salverd la raccolia

del latte Abit BREVE 3
@ Sinergie per il latie da Fatiorie Amiche  8eve 4
® Atu per tu con il rade modemo 6
@ latte e derivati, pit export dall'ialia BREVE 12

LAVORO/OCCUPAZIONE
o Ridisegnate le figure del sommelier

& del cameriere BREVE |
o Flessibilita: & bella, ma... BREVE |
@ Aumenta il lavoro, ma cala la sicurezza  8Reve 2
@ In aumento I'occupazione

nel seffore moda ﬁsso BREVE 3
@ Crescono partiime e presenza femminile  8RevE 3
@ Previsioni rosee per |'inferinale BREVE 5
@ Quanfo pud essere pericoloso un ufficio?  BREVE 5
@ Indagine sull'occupazione notiuma BREVE 5
@ Co.co.co. e interinali: un milione

di lavoratori BREVE &
® Opportunita di lavoro BREVE /-8
@ Disabili con know-how 9
@ Insieme per ['inferinale BREVE O
® Opportunita di lavoro BREVE @
@ le previsione Manpower sull'occupazione  BReve 10
@ Opportunitd di lavoro BREVE 10
@ Universita come incubatrici 1
@ Vedior offre un servizio integrale BREVE 11
@ Opportunita di lavoro BREVE 11

® Responsabile acquisti e non solo 12

@ Una Borsa del lavoro in Rete BREVE 12
@ Opportunitd di lavoro BREVE 12
LEGISLAZIONE/NORMATIVE
@ Verso gli Usa a norma di legge 2
@ Dalla fondazione al trust 2
o Il punio sulla "Bersani” BREVE 3
@ Come cambia lo garanzia 3
@ Anche per email i documenti sono legali ~ BReve &
® Caranzie dlla prova 10
@ Se la fatiura & “virtuale” 11
LEGNO
® Tuffi i fest sul legno presso
['lsfituto Giordano BREVE 4
® Nessun materiole vergine nei pannell
di Saviola BREVE 4
o Il ritomo del legno 6
LENTI A CONTATTO
@ lenti a contatto: sv'\luppo cosfante BREVE 1
LIBRI
@ La leftura annoia chi non legge BREVE 2
@ Libri o impatio zero nel progetto
di lifeGate BREVE /-8
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LOGISTICA
@ Un patio per il frasporto 1
@ Ailog incrementa i premi di laurea

e dofiorato BREVE |
@ Milano ha un nuovo "parco” BREVE 2
@ Assologistica: rinnovo delle cariche BREVE 2
@ | confainer con la coda BREVE 2
@ Una questione di business intelligente 3
o Ariba acquisisce Alliente BREVE 3
o Al centro del Mediterraneo 4
® Business infelligence

per la media impresa BREVE 4
® Accordo NerMatrics

per supportare | Rfid BREVE 4

@ Un tema caldo: la catena del freddo 5

o |l punto sull Rfid BREVE 5
@ Seminario promosso da Reno

e Ves Timeless BREVE /-8
@ Lo logistica guarda avanti BREVE /-8
@ Invesiimenti nel matione BREVE @
@ Soluzioni informatiche BREVE O
@ Proposte immabiliari BREVE ©
@ Nel nome della razionalizzazione BRevE 10
@ Un'azienda a noleggio? Da oggi si pus  8reve 10
o A Mirabilia per Hays logistics BReve 10
@ Raddoppiare lo spazio

con magozzini Mobili BREVE 11
@ leasePlan a Torino BREVE 11
@ Una voce che confa 12
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@ Soluzioni informatiche BREVE 12
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MAIS
o [ mais Ogm sfugge alla moratoria BREVE /-8

MARCA/MARCHIO PRIVATE LABEL
@ Mulie piv salate per ['abuso

di marchio dop BREVE |
@ Politiche di marca: dlla ricerca

della verita 2
® Sempre pil compefitive 4
@ Fanno profit le private label BREVE /-8
@ la gestione della marca in una ricerca BReVE 9

® Marchi confraffati: infervenga I'Europa 8ReVE 11

@ Verso la cultvra della marca 12
MARKETING
© Lo fedeltd e il valore |
@ Isiud insegna il Marketing BREVE |
@ Sinergie per gli studi sul markefing
di categoria BREVE 2
® Markefing infelligence:
il valore & nel know-how BREVE 2
® Markefing ed email secondo Kiwari BREVE 2
@ |l posto del markefing 5
o Markefing relazionale e portafoglio clienti  7-8
@ Lo scienza dell'acquisio 78
@ La riscoperta del Trade markefing 1
MARMELLATE/CONFETTURE
@ Confetiure in offima forma 5
MATERASSI
@ | sonni franquilli di letii e materassi 9
MECCANICA
® Meccanica frenaia dalla concorrenza
cinese BREVE 2
MEGASTORE
@ Nasce Jam [Rinascente), il format
dei giovani BREVE 2
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MELE
@ ['Ue riconosce dop la mela
della Val di Non BREVE 1 53
® la mela preferita dai tedeschi BREES 76
@ La Doria punia sulla mela frenfina dop ~ 8reve 10 79
@ Viaggio informo alla mela 11 51
MERGER & ACQUISITION
@ fine d'anno fuffa inglese 3 2
@ Birra e carrelli in movimento 6 18
@ Aziende in offeria 6 180
® Acquisizioni meno di moda geve 10 173
® Profagonisti in scena 11 24
@ Borghetti acquista KeNvelo Beve 11 115
MIELE
@ Per il miele un anno d'oro geve 10 77
MOBILI/ARREDAMENTO
@ Arredare con soddisfazione ] 79
@ Un futuro dai colori fenui 2 52
@ Credito e arredamento:
un matrimonio felice BREVE2 121
@ Spazio ai mobili nelle grandi superfici 6 113
o Conratti frasparenti per chi
compra mobil BREVEQ 137
MOVIMENTAZIONE MERCI
o Elevatore offittasi 10 155
MOZZARELLA
@ Mozzarella di bufala avanti futia 3 42
@ Pi mozzarella dop dalle
bufale campane BEED 69
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NON-FOOD/NON ALIMENTARE

@ |l nonfood fa spazio agli specialisfi 1 66
@ Opportunita nonfood secondo Indicod ~ BReve 2 102
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OCCHIALI
@ In difficolia il polo degli occhiali BREES 81
@ Occhiali: scendono i consumi BREVE/-8 64
@ Occhiali in consorzio dal Cadore BREEQ 7]

OGM-ORGANISMI GENETICAMENTE MODIFICATI
° Impe?no Coldiretti contro

le culiure Ogm BEE] 87
@ Agricoliura con Ogm in campo 112
o Ai Carabinier il controllo sugli Ogm BREES 189
o Cliitaliani non amano i cibi biotech ~ gReve 11 124
oLIo
@ Un comparto poco fluido 5 40
@ Non sono rifiui i reflui dei franfoi oleari  sReve 5 201
@ Tassa per lo smaliimento
dell'dlio alimentare BREES 189
@ Uno sguardo sul mondo 9 28
OMBRELLI
® Ombrelli nella nicchia 4 62
OMOSESSUALI
@ Un farget di futio rispetio 5 119
OPERAZIONI DI CONCENTRAZIONE
@ Operazioni di concentrazione 128
ORO/PREZIOSI
@ Lo febbre dell'oro BREVET 158
OROLOGIO
@ Breil punia sull'estero geed 71
@ Cina: l'orologio, un lusso che piace weved /3
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ORTOFRUTTA/ORTOFRUTTICOLI

@ Pid forza all'ortofrutta su scala globale — skeve 2 170
® Successo degli ortaggi della IV gamma  sreve 3 77
@ Op piemontese: zero rischi

per gli orficoliori BeEd 77
@ Frutia e verdura garantiti da Caab BEE3 121
@ Insalata sempre verde 4 43
@ Una gelata sull'orfofrutia 4 48
@ Qualita e rischi agricoli 4 49
@ Arance: clima avaro per la raccolia BReVE4d 67
@ Le mele Marlene vanno a scucla geed 129

@ Direflamente dal campo dl super 5 85

@ Radicchio vicentino a marchio cerfificato  BReve 6 71
@ Calono gli acquisti di frutia e verdura— BReve 6 123
@ || Grune Merkur afiribuito a S&G BREES 143
@ Frutia e verdura di qualitd

per la ristorazione BREVEZS 6]
o Crescifa della frutia maxicooperativa — gReve 7-8 140
@ Buste a base di mais

per le insalate fresche BREVE /-8 147
@ Apo Conerpo, new enfry imolese BevEQ 97

@ Ortofrutia in difficolts 10 9

@ Una rincorsa in valore 11 38
® Innovazione in campo 155
@ | setore marcia solo in quarta 12 48
@ Mele pere: 'Ue dllarga la raccolia BeET2 79
@ Cresce Vistoverde per ['orfofrutta
nazionale BREVE 12 171
OUTSOURCING
@ Loutsourcing va sfreffo ol largo consumo 9 165
@ L'outsourcing ¢ I'asso nella manica BREVE 12 149
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PALESTRE/FITNESS/BENESSERE/SALUTE

o Autodisciplina nel fitness e salute BREVES 122
PANE
@ |l pane non si focca 2 104
@ Nuove fragranze dall'indusiria 12 27
PARCO COMMERCIALE
@ Euro Torri apre a Parma seve 6 103
PARMIGIANO
@ Parmigiano: consenso ai disciplinari BREE2 55
@ Parmigiano, un cenfro per le seconde
lavorazioni gevES /9
® Acquisizione sirategica nel parmigiano
confezionafo BREVETT 169
PASTA
@ Barilla in parinership per lo pasta geEl 57
® Canali anche infemi per lo posta Zara— sRee 3 77
 Una regina in favola 4 23
@ Pasia al centro per una diefa corretia BEES 131
@ La tenufa della posta 6 178
@ Un ripieno di innovazione 9 19
@ Lo Molisana riprende 'aftivita BEET2 79
PATATE
© Pi identita per le patate 4 35
PELLETTERIA
@ Pelletteria, il calo continua BREES 8]
o L cifre della pelletteria BREVET2 83
PELLICCERIA/PELLICCE
@ Meno pellicce, piv abbigliamento BEES 8l
PENSIONI/PENSIONATI
o || 27% dei dipendenti aderira
ai fondi pensione BREVETO 165
PERE
@ la pera igp conquista I'Emilio Romagna  seeve 1 53
@ Chi conosce la pera emiliana igp BEES 141
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PESCE/ITTICI
® Apprezzamenio per ltlico fresco 3
® Negafivo il frend della pescarifaliona BReve 6
@ Pesce allevato, risorsa del futuro BREVE &
@ Branzino: il percorso di filiera

& una sicurezza BREVE @

@ Proposte al gelo 10
@ litico si allea nell'offerta distributiva  ereve 10
o Pesci di allevamento: programmi

di rilancio

PESCHE
@ Pesche e neffarine, primi nonostante

il clima

PETFOOD
@ Testiaste per le aziende di petfood
@ l'aggiomamento passa da fiere e riviste

PIATTI PRONTI
@ Fini rilancia sui piatii pronti
PICCOLE-MEDIE IMPRESE
® la grandezza delle pmi
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CONSORZIO PARMIGIANO REGGIANO

@ Parmigiano: consenso ai disciplinari BEE2 55
® Parmigiano Reggiano: Consorzio
in positivo BREVES 183

CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA

® Parma in vaschetta: boom

senza confini BeEl 53
@ Bilancio positivo per il Consozio

Prosciutio di Parma BREES /8
® Vende sempre di piv il Parma

in vaschefta geve 11 81
@ Ok dllo statuto del Parma BEET2 79

CONSORZIO SPECK ALTO ADIGE
@ Speck Alio Adige: il Consorzio

vara i confribufi BREVE /-8 6]
@ Via libera dllo Speck Allo Adige igp~ eReve 11 85
CONSORZIO VOG
@ Le mele Marlene vanno a scuola BRevE4 129
COOP ADRIATICA
® Coop sempre pi efica geve 4 201
@ Coop Adridtica olire le previsioni BReES 100
@ Coop a favore di anziani e disabil sReve 5 131
@ Bilancio di sostenibilita: verifica
positiva per Coop BeveEQ 207
COOP ESTENSE
@ Bilancio positivo per Coop Estense BReveEQ 113
COORP ITALIA
o Alvia l'dlleanza Coop-Sigma BevEl 69
@ Aperio a Bologna Coop & Coop
Carmacini geveE2 97
@ Coop confrolla il carovita geed 103
@ Coop a tufela del pafrimonio forestale ~ greve 5 201
@ Coop: 2003 con il vento in poppa BREVE/S 87
@ Dico in cifre BREEQ 117
@ Si forma Ipercoop Sicilia BReve 10 101
COOP LOMBARDIA
@ Coop lombardia investe nelle farmacie  greve 5 100
@ Nuova apertura Coop a Cormano Beve 12 97
COOP SVIZZERA
@ Coop: fatturato oltre la media geve 3 111
CORALIS
o Cli obiettivi di Coralis Beved 105
® Mdo e Inferdis escono da Cordlis BREVE 10 106
CPR SYSTEM
@ Cpr System: positivo il bilancio 2003 greve 10 178
CPS INTERNATIONAL
@ Csp Infernational ringrozia la corsetteria  sReved 196
CRAI
@ L'impegno Crai per il Kenya BRevEd 143
@ Crescita costante per Crai BReve /-8 86
@ Innovazione in casa Crai BREVE 12 172
CREMONINI
@ Gruppo Cremonini dlla Gare
du Nord di Parigi gee ] 141
@ Moto (Cremonini) cresce sulle autostrade  8Reve 4 107
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DADA

o L'ufficio stampa di Dada a Brodeur
Image Time

DE’ LONGHI

@ De' longhi punta ol raddoppio
@ l'estate del secolo sostiene ancora
la vendite di De' longhi

BREVES 146

BREVE 2 65
gReve /-8 141

DECATHLON
@ Crescita costante per Decathlon BeveS 105
DEKA IMMOBILIEN
@ | tedeschi di Deka investono in lialia BeveES 175
DESPAR
@ Nord Ingros entra in Despar BwoveE2 97
@ | nuovi troguardi di Despar BREVE/-8 87
® Despar cresce in Campania geve 11109
@ Despor givra sulle private label BevE 12 128
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fascicolo pag.

ECO2000

® £ nala Starhiash per o consuelza eco  srevE 6 189
ELDO

@ Eldo rientra in pista con Tle gReve 10 107
ELECTROLUX

@ Electrolux, doppio brand con Aeg geve 9 201
EP-EUROPIU

® Medimax al Cenfro-Sud gReve 10 107
ESPRINET

@ Piano friennale per potenziare Esprinet  Reve 10 173
ESSELUNGA

® Salvare la foresta del Gabon
con Esselunga BREVEZ 182

@ Fai ed Esselunga a fovore
del patrimonio arfistico

EURONICS ITALIA

BREVE /-8 148

@ Buidli (Euronics| piv robusio in Toscana BReve 3 111

@ Calimberti [Euronics) apre a Milano BREVEQ 115
EXEL

@ Exel scommette sul Bel Paese REVES 160
F&P RISO GALLO

@ Furopea la nuova strategia Riso Gallo sreve 3 78
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FASHION DISTRICT

@ Fashion District presenta

il primo "village” della moda geve 1 70

@ Alvia il Fashion Discrict di Molfetia BevEQ 117
FATTORIE SCALDASOLE

 Yogurt Scaldasole al miglior offerente  sreve2 170

@ Per Scaldasole si riapre la gara BevES 191
FEDERVINI

® Federvini impegnata per I'export geve /-8 6l
FERRARI

@ Vini rossi da Ferrari BREEZ 55

@ Anche Ferrari tra i profumi Morris geve 10 83

@ Infesa con Puma per distribuire Fermari  BReVE 11 83
FILODORO

@ Torna italiano il marchio Filodoro BeveE2 172
FINDOMESTIC BANCA

@ Divenia europeo |'osservatorio
Findomestic g2 171

@ Sale ai vertici il credito Findomestic BeveS 193
FINI

@ Fini rilancia sui piatii pronfi BReVES /1
FORMAPER

@ Assofranchising e Formaper insieme BeveS 181
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FRENCH CONNECTION

@ French Connection scommette sulllidlia  seeve 4 110
FUNGOROBICA
@ Fungorobica raggruppa le sue ativitd Beve3 77

G
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GALBANI
@ |l rilancio di Galbani punta

su Piozza Affari BREVET 155

@ Da una a due Galbani per rilanciore  greve 100 172
GANCIA

@ Spumoanti: il brindisi di Gancia BReve 3 176

@ Un Brachetio per Natale eve 11139
GEOWORLD

@ Geoworld e Inverso si offidano a Reno — BREVEQ 115
GEOX

@ Geox sbarca a New York BREVES 109
GFK-IHA

o Gfk apre nuovi fronti BEE/S 67
GIACOMELLI SPORT

® Giacomelli vendesi Reve 11 115
GOGLIO LUIGI MILANO

o | milioni di Goglio BREVE 11 149
GRANAROLO

® Da Gronarolo rienfrano i capitali pubblici  greve T 155

@ Crisi Yomo, Granarolo & I'acquirente geveS 191
GRANCAFFE

@ Nuovi coffee shop targati GranCoffé eve 5 103
GRANDI VIAGGI

® Grandi Viaggi investe nella ristorazione  gteve 4 105
GRUNDIG

@ Accordo per Grundig geed 177
GTS

® la Borsa apre ai centri estefici BRevEZ2 172
GUABER

® Accordi strategici per Guaber BREES 145

e H) e

fascicolo pag.

H&M HENNES&MAURITZ
@ Hennes & Mauritz raddoppia

a Milano geve 11 117
HAIER EUROPE

@ Frigoriferi orientali ‘made in lialy” BRevES 160
HANGARTNER

@ Hangartner si rafforza @ Domodossola—— 8reve 9 177
HAYS LOGISTICS

® Hays logistics cede a Plafinum equity ~ 8Reve 2 153

® Hays Logistic e lveco rinnovano
il contratio RAVEQ 178
HENKEL

@ Henkel si candida leader nei defersivi BREVE2 171

@ la crescita di Henkel frainata dai defersivi— Reve 4 197

o Ulialia conferma i successi di Henkel Beve 12 163
HERO ITALIA

@ Hero lialia cede i semilavorati Beve 11 169
HUSSE

® Husse ol servizio degli animali BREVES 107
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IBM

® lom: per la distribuzione e per I'horeca  Breve 2 149

@ bm piv forte nel mercafo Rfid eV 10 159
IIR

@ Rilevazioni di consumo con piv sinergie  BReve 1 157
IKEA

@ lkea afiocca il mercato BREvES 105
ILLY CAFFE

o Allyla certiicazione Uni Enlso 14001 eeve 5 201

o || Premio Brasile di lllycaffe BREVES 141

@ | caffé va bene nonostante l'estero BRevE /-8 141
IMAP EXPORT

@ Original Marines in progressione geveS 104

IMQ ISTITUTO MARCHIO QUALITA

® Imq diversfica le atiivita gReve 10 178
ING DIRECT
® Assegnato a Ing Direct 'oscar del web — sreve 1 115
@ Lo strategia vincente della “zucca” BREvE2 135
ING REAL ESTATE
@ Finfost e Nike entrano
a Castel Guelfo outlet BeveS 104
@ Ing Real Esiate presenta
Castel Guelio outlet geE9 115
INTERBREW
® Beck’s diventa Inferbrew BeEl 176
@ Inferbrew presto numero uno della bira~ Breve 5 193
INTERDIS
@ Inferdis forma con Trade lab BReve 3 163

@ Interdis consulente dell'indusiria di marca 8Reve 5 100
@ Piu forte lo parinership Interdis-

San Pellegrino BREVE /-8 85
® Restyling per il magazine di Inferdis ~~ sreve /-8 113
® Nuovo Cedi Sosty per Cpl Imperial 2 greve 11 111
ISTITUTO GIORDANO
© Tufti i fest sul legno presso
['stituio Giordano geved 202
ISTUD
@ Isiud insegna il Markefing BREVET 144
IVECO

@ Hays logistic e lveco rinnovano il contratio  Breve 9 178
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JCDECAUX
@ JCDecaux chiude il 2003

con utili in crescita BREVES 148
JUVENTUS

o A Interbrand il restyling del marchio
Juventus BReve 10 144
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KEY2PEOPLE

©® Key2People ha scelio BursonMarsteller — sreve 3 163
KIMBERLY-CLARK

o Kimberly-Clark sceglie Sas geved 175
KODAK

® Demo days per Kodak BREVE 10 147
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KRAFT FOOD ITALIA
@ Kioft confinua a puntare sulllfalia BReve 10 172
® Per Kraft sei mesi positivi BREVETT 169
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L'OREAL SAIPO

@ Prospetiive in bellezza BevE2 173

® Sulla crescita I'Oréal incide
la moneta pesante geve2 173
LA CAPITALE

@ Lo Capitale compie frent'anni BReve 9 171
LA DORIA

@ Lo Doria si posiziona nei succhi di frutia — BReve 1 155

@ £ Barabino & Partners 'advisor
di la Doria BREE4 157

@ Lo Doria fa incefia di ufili dal pomodoro  Breve 4 196

@ La Doria: pit conirollo su Eugea BREVES 183

@ Lo Doria punta sulla mela trentina dop ~— gReve 10 79

@ la Doria raccoglie risultati da Confruit — BReve 12 162
LA MOLISANA

® Lo Molisana: si fa avanfi Maione geveS 191

@ Lo Molisana riprende attivita gEET2 /9
LAFARGE PEINTURES

@ | Colori di Tollens seducono gl italioni ~ 8feve 5 103
LEASEPLAN

@ leasePlan a Torino BREVE 1T 149
LECLERC

o leclerc offila le armi Beve S 105

@ |l gruppo Leclerc contesta il governo BeES 136
LEKKERLAND

@ Iniziative lekkerland per i clieni geved 129
LENTATI & PARTNERS

® Assegnafi i Goods awards BREVES 151
LIMONI

@ limoni, dai megastore al lisfino azionario ~ Breve 1 115

@ Comincia dalla Spagna
la conquista di Limoni geed 197
LOACKER

® A loacker il Ketle Award 2003 geve 1 115
LUXOTTICA

@ Luxotiica acquisia Cole National geve 3 111

@ Luxotiica apre linee di credito Beve 6 183
LYRECO

@ lyreco sceglie Gse coniraciant général  BReve 10 159
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MANGO

® Mango supera le attese

MARKS & SPENCER

® Marks & Spencer lancia Lifestore
MASSERDOTTI

@ Flotte commerciali ancora piv visibili
MAURI

© Mauri spinge export e latticini di capra  geve 10 77

MAURO SAVIOLA

@ Nessun materiale vergine
nei pannelli di Saviola

MBE ITALIA

@ Chiusura in bellezza per il gruppo
Mbe lidlia

BReved 111

BREVES 109

BREVE /-8 125

greve 4 202

BREVES 107
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MD DISCOUNT
@ | primi dieci anni di Md discount BReE/8 86
MEDIA WORLD
® Media World apre a Ravenna BREVES 104
® Media World inaugura il primo
future concept store seve 6 107
® Media World amplia la rete BREVEQ 115
MEDIAMARKT
@ Mediomarkt oltre la media seved 109
@ Business Press insieme con Mediamarkt — sreve 5 149
® Media Markt pianifica geve 10 107
MEDITERRABIO
@ | prodotii Mediterrabio con efichefia
in braille geve 11 124
MERLONI
@ Gli americani investono in Merloni geve 9 200
@ Do Indesit un frigorifero per lavagna geve 11 139
METRO
® Metro cash and carry ha scelio Falcon — Breve 2 149
@ Cash and carry dlla tedesca geved 171
@ Casse a selfservice in casa Mefro seved 176
o | fraguardi di Metro geve S 100
@ Mefro premia i professionisfi BeveQ 187
® Mefro loncia il training dell'eccellenza  greve 11 155
MIDA
® Ad Arzano il gigante
dei cash and carry Selex BReE12 97
MIGROS
® Migliora I'export alimentare Migros BREVES 81
o Fatii e numeri di Migros geve 6 109
MIRATA
@ Affissioni alternative con successo BeveE 10 144
MIRATO
@ [l mercato italiano consolida
il gruppo Mirato BREVE /-8 141
MIRO RADICI GROUP
@ la sfida discount di Radici BEVET2 97
MODULBLOK
@ Modulblok sbarca in Australia seved 176
@ Raddoppiare lo spazio
con magazzini Mobili BREVE 1T 149
MORRIS PROFUMI
@ Moris: profumo di vitiorie Beve? 59
MULTICEDI
® Muliicedi lancia i cash and carry
ad Hoc gReve 10 106
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NCR

@ Sma-Rinascente installa le casse Ner geve2 151

® Telecomunicazioni globoali secondo Ner — greve 3 156
NETCONSULTING

® Rapporto NetConsulting
sull'lt aziendale geve 10 144
NIKE

@ Per Nike un anno record geve 10 173
NOBERASCO

@ Noberasco rilancia la caccia dllo pepita Breve 2 131
NORAUTO

@ Norauto si rafforza a Torino BeveE 12 99




NORBERT DENTRESSANGLE

@ Norbert Dentressangle & cerfificata BREVE 5

@ Forte crescita per Norbert Dentressangle  BReVE &
NORDICONAD

@ Nordiconad: I'espansione confinua~ 8ReVE 7-8
NOVA COOP

® Aumento costante per Nova Coop BReve 10
NOVAMONT

® A Novamont il premio Frost & Sullivan  greve &
NUANCE

@ Nuance all'ceroporio Pearson BREVE 2

NUMBER 1 LOGISTIC GROUP

@ Nel nome della roziondlizzazione BREVE 10
NUOVA COOP TOSCANA-LAZIO
@ Nuovo polo cooperativo al via BREVE 2

e O) mee——

fascicolo pag.
OBI
@ Obi adotia un concept diverso BREE2 102
© Obi ed Enerpoint per i pannelli solori ~ ereve 10 178
OROGEL
@ Orogel consolida le proprie strutture BeEQ 177
ORTOFRUIT ITALIA
@ Op piemontese: zero rischi
per gli orticoltori BRevel 77
OVERTURE
@ Pay for performance
per \’Gcﬁxertising in Refe BREES 152
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PAC 2000A-CONAD

o | fraguardi di Pac Conad BREVE 10
PAM

@ Lo "Superpremi” dei supermercafi Pam  BREVE |

@ Lo carla "Superpremi” di Pam BREVE 4

@ Vendite in salita per gruppo Pam BREVE /-8
PANINI

@ Panini in four con Publifime BREVE |
PASTIFICIO GAROFALO

@ Dal largo consumo una conferma
per Carofalo BREVE 5
PASTIFICIO RANA

@ Rana punta sul mercato europeo BREVE @
PEDUS SERVICE

® Pedus Service al servizio
delle forze armate BREVE 4
PHILIPS

@ Philips, meglio dopo la risirufturazione  BReVE 4

@ Philips in campagna verso la semplicita  8Reve 11

PICK UP

@ Cala il sipario sul gruppo Pick Up BREVE 3
PINAULT

@ Pinault segna il passo BREVE 4
PIRELLI RE FRANCHISING

o PirelliRe: la finanza si allinea BREVE 3
PITTARELLO CALZATURE

o Cli obiettivi di Pittarello BREVE 5

pag.

101

77

200

PLANET SEDIA

@ Sedie in franchising BREVE 5
PLATINUM EQUITY

® Hays logisfics cede a Platinum equity BREVE 2
PLEON

@ Brodeur Image Time diventa Pleon BREVE 12
PLURISERVICE

® Fast Ticket riduce i cosfi BREVE 2

o Pluiservice aivta la tracciabilita BREVE 4
POLIECO

@ | programmi futuri del Consorzio Polieco  BReve 10
POLITECNICO DI MILANO

@ Supply chain in formazione BREVE 3
POLLI AZIENDA ALIMENTARE

o |l modemo premia Poll BREVE 2

POMPEA CALZE

® Pompea raccoglie i fruffi dell'innovazione  BREVE 11

POPAI EUROPE ITALIA

@ Convegno Popai sul refail che cambia  ereve 10
POSTALMARKET

o | rilancio di Postalmarket BREVE 6

@ Posiclmarket riparte e guarda a Est BReve 11
POSTE ITALIANE

@ Poste lialiane lancia i Pt Shop BREVE |
PRO CARTON

@ Da Pro Carfon un Club per la filiera BREVE 2

@ La Grecia entra in Pro Carfon BREVE 9
PROCTER&GAMBLE

® Procter&Gamble per lo sviluppo
sostenibile BREVE 2
PROLOGIS

@ Prologis acquisia impianto a Bologna  BReVE &

@ Prologis: un piano per Budapest BReve 11
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RECKITT BENCKISER
® Anno smagliante per Reckit Benckiser ~ BReVE 4
@ Buoni i risultati di Reckit Benckiser BREVE 9
@ Reckit Benckiser cresce
con l'innovazione BREVE 12
RENO
® Quindici anni di Reno BREVE 4
REWE
@ Standa sbarca a Colonia gReve 10
RIMINI FIERA
@ Rimini fiere apre ai privali BREVE 3
@ Una cenfrale frigorifera da Rimini Fiera  8reve 7-8
@ Bilancio positivo per RiminiFiera BREVE 11
RINASCENTE
@ Pariner d'olireoceanc per gruppo
Rinascente BREVE 1
@ Nasce Jam [Rinascente], il format
dei giovani BREVE 2
@ SmarRinascente in Puglia e Basilicata BREVE 4
® AuchanRinascente cresce in Puglia BREVE 5
RJ OUTLET
@ Rj Outlet apre a Orio al Serio BREVE 4
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ROBILANT E ASSOCIATI

@ Restyling del logo per Robilant

e Associati BREVE 11

135
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SALMOIRAGHI & VIGANO

® A Univisual il premio Agora areve 10
SALUMIFICIO SCARLINO

@ Scarlino entra nella ristorazione BREVE |
SAN LORENZO

@ San lorenzo difende I'arfigianato locale  Breve 4
SANPELLEGRINO

@ Piu forte la partnership Inferdis-
San Pellegrino BREVE /-8

@ | reno portera Sanpellegrino al Sud BREVE Q
SAS INSTITUTE

@ Sos cerfificata a norma Iso BREVE 6

® A Milano la prestigiosa sede
nazionale di Sas BREVE /-8

® Soluzione Sas per i refailer areve 10
SCANSOURCE

@ ScanSource firma con Datalogic BREVE 3
SELEX

@ l'ovanzata di Selex BREVE 3

© Progetti impegnativi per Selex BREVE 10
SENFTER

@ Senfter si mangia Gasser BREVE 6
SGS

@ Dalla distribuzione alla cooperazione BREVE 2
SIA

@ Sia lancia Thesia per la consulenza
in rete BREVE 3
SIEBEL SYSTEMS

o Siebel System acquisisce UpShot BREVE 2
SIGMA

o Alvia l'dlleanza Coop-Sigma BREVE 1

 Sigma amplia la base sociale BREVE O
SINGER

@ Dalla tecnologia rivoluzione
nel cucito greve 10
SISA

@ Sisa si espande BREVE 2

@ Sisa pianifica la crescita BREVE 4

® SisaSuperstore a Rosé BREVE 5

@ Sisa si espande a Nord-Ovest BREVE 11
SMA

@ Sma-Auchan si rafforza in Sicilia BREVE 3

@ Smc-Rinascente in Puglia e Basilicata BREVE 4
SOGEGROSS

@ Sogegoss e la fecnologia BREVE |

@ Sogegross investe nei cash and cary  BREVE 7-8

@ Sogegross acquista il portale Esperya  BReVE 11
SOGEMA

@ Sogema e la supply chain BREVE O
SOLERA

® Anno da record per ['infimo Solera BREVE 1
SOLVAY ITALIA

@ A Rosignano, Solvay riduce I'impatio BREVE O
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SPERLARI

® Sperlari sponsorizza la mosira

"Pitiori della realia” BEES 146
SPONTEX ITALIA

® Tigex vioggerd con Dnc BReve /-8 125

@ Dimosfra il fuo valore con Spontex BREVE7-8 135
STEFANEL

@ Gli geroporti: scommessa
di Stefanel BEE4 196
STOCK

@ Stock venderd i superalcolici Eckes geveE 11 8]
SUMMIT

® Summit si dllarga in Europa BREVE 12 149
SWAROVSKI

@ Swarovski si consolida in lialia geed 197
SWATCH

® Cambi sfavorevoli
sulle vendite Swaich seed 177
SYMPAK

@ Sympak fima il progetio Almarai BREES 161

SYMPAK BOTTLING & CANNING

@ A tutio campo nel confezionamento BREVES /3
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T&M PROPERTIES

@ Teddy riorganizza il pafrimonio
immobiliare

geve 3 109

TAPEX PORT
@ | progefti di Tapex Port

TEDDY

© Teddy confinua a crescere

TERRANOVA

@ Terranova sbarca a Narbonne

BREVES 107

BRevES 105

BREVE | 71

TETRA PAK

@ Lo protezione Tefra Pak abbraccia
futta la filiera geve 1 140
TICKET ACCOR

® Ticket Accor services punta sull'efico  BReve 10 165
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UNICARNI

® Unicami migliora in Europa sReve /-8 140
UNICOMM/ALIPRANDI

® Unicomm presenta il centro Emisfero Bee9 113
UNICOOP TIRRENO

@ Nasce Unicoop Tirreno gReve @ 171

@ | primo asilo pubblico dll'interno di Coop  BRevE 121

UNIPEG

® Un nuovo competitor nella came BRevE2 55
UNISYS CORPORATION

@ La consulenza Unisys raddoppia BReve 1 158
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VALFRUTTA

o \alfrutia punta ol bis seved 196
VEDIOR

@ Vedior offre un servizio integrale BREVETT 155
VES TIMELESS

© Vs Timeless si offre come pariner geve 3 111
VIRGIN ACTIVE ITALIA

@ Virgin Active sbarca in lialia BReveES 134

@ Virgin Active ha scelio Barabino &Parners  BReve &6 146

@ Virgin Active promuove i nuovi cenfri  BREVE 12 129
VITRIA

@ Cresce il mercato per Vifria BREVE /-8 125
VODAFONE

@ Recupero cellulari: Vodafone
in prima linea BREVE/-8 147

e\ ——

fascicolo pag.
WAL-MART

® WalMart segue la formula
@ Sempre piv tecnologie nelle catene
distributive

WINCOR NIXDORF
@ RistoSid per ['hospitality
WM MORRISON

® Morrison si aggiudica Safeway

WOLFORD

@ Wolford ristrutturata si rafforza
con Armani

WYLER VETTA

o Atiila&Co vince la gara indefta
da Wyler Vetia BREVE 12 128
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YOMO

@ Su Yomo grava l'incognita

Beve4 111

BevE S 160

BRevE4 174

Beve 2 102

geve 10 173

del salvataggio BREVE4 196
@ Ciisi Yomo, Granarolo & |'acquirente BREES 191
® Tre anni per risanare Yomo BReve Q200
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ZARA PASTIFICIO

® Canali anche inferni per la posia Zara— sreve 3 77
ZENITH INTERNATIONAL
@ Consulenza in team di drink gRevE 10 85

ZIGNAGO SANTA MARGHERITA

@ Industrie Zignago migliora
fatiurato e utile

ZUCCHETTI FORMAZIONE

Beve 12 163

@ Novit da Zucchetti Formazione geve 1 144
ZWILLING J.A. HENCKELS
o Zwilling sbarca in ltalia geve 10 81
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3SC MONITOR 2002

@ Cambiamento socicle e atii d'acquisto 1 17

A.T. KEARNEY

@ |l punio sull'Rfid BREES 175
ABI
@ Piv trasparenza fra banche e clienti Bevel 90
AcNIELSEN
® Una scelio di gamma 128
® Grandi risuliati per Enjoy, il magazine
dei centri fitness REVE ] 118
® Lome e rasoi dl servizio della pelle 349
@ Spumanti: il brindisi di Gancia BREVES 176
@ Sempre piv competifive 4 76
@ Carme bovina in sfallo 5 3l
@ Un mercaio in evoluzione 5 4

18

o Le delizie del fonno 5 49
@ Lo yogurt cresce assortito BREVES /7
@ Dal largo consumo una conferma

per Garofalo BREES 77
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CONSORZIO PARMIGIANO REGGIANO: 1 pagg.
32, 86; 11 pag. 46.

CONSORZIO PESCATORI DI GORO: 3 pag. 88; /-8
pag. 34 com. d'impresa.

CONSORZIO PRODUTTORI BIONATURE: 4 pag. 136
com. d'impresa.

CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA: 10 pogg. 28,

9 com. d'impresa.

CONSORZIO TUTELA PROSECCO DI CONEGLIANO-
VALDOBBIADENE: 4 pag. 33 com. d'impreso.

COOEE ITALIA: 12 pag. 130.

COOPERLAT: 3 pag. 172; 4 pag. /2.

COPAIM: 3 pog. 14; 4 pag. 114; 5 pag. 64; 6 pag. 20; /-
8 pag. 66 com. d'impresa, 9 pag. 28; 10 pag ?QW; 1

pagg. 110, 111 com. d'impresa; 12 pag. 188.
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CORTICELLA: 10 pag. 88.

COSTA CROCIERE: & pag. 94,

CRAI: 2 pag. 66 com. d'impresa.

CUSHMAN & WAKEFIELD HEALY: 5 pag. 176.

)

D&C: 3 pagg. 41 com. d'impresa, 46.

DAIMLER CHRYSLER ITALIA: 1 pog. 22; 5 pag. 174; 9
pag. 223.

DAMIAN: 3 pog. 92.

DANFOSS: 1 pag. 124; 2 pag. 174.

DATAPROCESS EUROPE: 1 pag. 126 com. d'impresa.

DECO INDUSTRIE: 2 pag. 139 com. d'impresa.

DESPAR: 10 pag. 92 com. d'impresa.

DI CARLO PRODOTI TIPICI: 9 pag. 24 com. d'impresa.

DIDASCO: 12 pag. 180.

DINON: 3 pag. 84.

DISPENSA CULINA LOGISTICS: 9 pag. 162 com. d'impresa.

DISTILLERIA ECOEDITORIA: 12 pog. 56.

DNV-DET NORSKE VERITAS ITALIA: 6 pag. 38; 7-8
pag. 4° di cop.; 9 pag. 202; 10 pag. 86 com. d'impre-
sa; 12 pag. f?

DOMENICO DE LUCIA: 1 pog. 26.

DOUGLAS PROFUMERIE: 4 pag. 123; 7-8 pag. 55; 10
pag. 106; 12 pag. 99.

DR SCHAR: 10 pag. 36.

DUCROS: 9 pag. 113 com. d'impresa.

s ) e—

ECOCAP’S: 3 pag. 94.

ECOLEVANTE: 3 pag. 178.

EDINOVA: /-8 pag. 42; 9 pag. 8.

EDITORIALE LARGO CONSUMO: | pag.; 12 pagg.
192-3¢ di cop..

EDIZIONI LIVING INTERNATIONAL: 3 pog. 104.

EFA ENTE FIERA ANIMA: 2 pag. 153; 4 pag. 175.

EFIMA: 5 pag. 206; 9 pag. 62; 10 pag. 180.

ELIOCELL FRANCE: 11 pag. 74.

ENERGIZER: 4 pagg. 130, 131 com. d'impresa; 5 pag. 70.

ENNEREV: 9 pag. 52 com. d'impresa.

EPSON: 2 pag. 4° di cop.; 10 pag. 128; 11 pog. 142.

ERIDANIA SADAM: 3 pag. 4° di cop.; 4 pagg. 66
com. d'impresa, 104.

ESA SOFTWARE: 1 pag. 159 com. d'impresa.

ESSELTE: 11 pog. 4° di cop.

ESSEPIESSE: 6 pag. 150.

EURASIA: 2 pag. 90.

EUROFLEX: 11 pag. 160.

EUROMONITOR: 4 pag. 210; 5 pag. 223; 10 pog. 182.

EURONICS ITALIA: 2 pagg. 84, 110 com. d'impresa; 3
pag. 130; 4 pag. 96; 6 pag. 124.

EUROSHOP: 10 pag. 131 com. d'impresa.

EXPERTUM: 6 pag. 176.

EXPO CTS: 4 pag. 3° di cop.; 5 pag. 96; 6 pag. 100; 9
pag. 96.

EXPOSIUM EMBALLAGE: 9 pag. 172; 9 pag. 180.

s ) ——

FABIO PERINI: 4 pag. 59 com. d'impres.

FAGE ITALIA: 5 pog. 57 com. d'impresa.

FARCHIONI: 11 pag. 82 com. d'impresa.

FAST: 6 pog. 114.

FEDERALIMENTARE: 6 pag. 168.

FERPLAST: 4 pag. 64 com. d'impresa; 10 pag. 46 com.
d'impresa.

FIAT AUTO: 2 pag. 144.

FIEGE GOTH: 4 pog. 160 com. d'impresa.

FIERA BOLOGNA: 10 pag. 14; 11 pag. 89 com. d'im-
presa; 12 pag. 176.

FIERA VICENZA: 1 pag. 97; 11 pag. 138 com. d'impresa.
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Inserzionisti

FIERA MILANO INTERNATIONAL: 1 pag. 96 com.
d'impresa; 3 pag. 144 com. d'impresa; 1T pag. 140
com. d'impresa.

FIERE PARMA: 1 pagg. 94, 116 com. d'impresa; 2 pag.
138; 3 pag. 14(5; g%og. 208. ’ P

FIERE E COMUNICAZIONI: 1 pagg. 98, 99; 6 pag. /8
com. d'impresa.

FILMACASA: 3 pog. 136 com. d'impresa.

FILOMARKET: 2 pag. 82; 3 pag. 98; 7-8 pag. 76; 9
pag. 112; 11 pag. 146.

FINAGRICOLA: 1 pag. 25 com. d'impresa.

FINSON: /-8 pag. 110 com. d'impresa.

FJORD: /-8 pag. 26 com. d'impresa; 9 pag. 43 com.
d'impresa.

FLOREA ITALIA: 6 pag. 53.

FMG: 1 pog. 136.

FOOTFALL: 4 pag. 91 com. d'impresa.

FORCING: 7-8 pag. 57 com. d'impresa.

FRUTTAGEL: 4 pag. 74 com. d'impresa; 10 pag. 105
com. d'impresa.

FRUTTITAL DISTRIBUZIONE: 1 pag. 30 com. d'impresa.

FUJIFILM ITALIA: 5 pagg. 72, 142, 143 com. d'impresa;
6 pag. 10.

e G

GALFRE ANTIPASTI D’ITALIA: 1 pagg. 88, 89; 2
pagg. 62, 63; 4 pagg. 132, 133; 9 pagg. 142, 143.

GARNIER: 12 pag. 126 com. d'impresa.

GDI-GOTTLIEB DUTTWEILER INSTITUTE: 2 pag. /2; 6
pag. 190; 11 pag. 184.

GENERAL FRUIT: 5 pag. 116.

GESCO AMADORI: 6 pag. 106; 9 pag. 70; 10 pag.
108; 11 pag. 112; 12 pag. 96.

GF GROUP: 3 pag. 6; 5 pagg. 2° di cop.-1: 7-8 pagg.
192-3¢ di cop.? 190 pogg.pW 88-30 di cop.p P

GIMA: 3 pag. 40.

GLAXO: 3 pag. 116.

GLOBAL CORPORATE: 5 pag. 154.

GOGLIO LUIGI MILANO: 2 pag. 146; 5 pog. 164; 6
pag. 134; 7-8 pag. 33 com. d'impresa.

GRAFICHE REKORD: 2 pag. 19 com. d'impresa.

GRANAROLO: 5 pagg. 54, 55 com. d'impresa; 6 pag.
25 com. d'impreso; 9 pag. 86; 12 pag. 15

GRE TRONY: 4 pag. 98.

GRONDONA: 6 pag. 172.

GRUPPO BUONDI - BISTEFANI: 11 pag. 30 com. d'im-
presa.

GRUPPO PRO: 5 pag. 28; 6 pag. 2; 10 pag. 148.

GRUPPO SERVIZI: 7-8 pog. 132 com. d'impresa.

GUILLIN ITALIA: 9 pag. 115; 10 pag. 81.

GUNNEBO ENTRANCE CONTROL: 2 pog. 86; 4 pag.
90; 6 pag. 90; 9 pag. 4° di cop.; 11 pagg. 79 com.
d'impresa, 106.

GUTERMANN SINTEX: 6 pag. 120.

e H) e

HAIER EUROPE: 11 pag. 133 com. d'impresa.

HAPPY CENTER: 10 pag. 133 com. d'impresa.

HARIBO ITALIA: 3 pag. 36.

HEINEKEN: 2 pog. 12.

HENKEL: 1 pag. 91 com. d'impresa; 2 pag. 100; 3 pag.
54 com. d'impresa; 4 pog. 2° di cop.; 5 pagg. 150
com. d'impresa, 202; 7-8 pagg. 36 com. d'impresa, 98
com. d'impresa; 9 pag. 116.

HEWLETT PACKARD ITALIANA: 1 pog. 122 com. d'impresa.

HORMANN ITALIA: 12 pag. 133.

HSM ITALIA: 5 pag. 18.

e | e——

ICEX: 4 pag. 46.

ICOGUANTI: 2 pag. 65; 4 pag. 203.

ICONCARD: 4 pag. 128 com. d'impresa.

ICONMEDIALAB ITALIA: 7-8 pag. 114 com. d'impresa; 9
pag. 168 com. d'impresa; 12 pag. 138 com. d'impresa.
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1CSC EUROPE: 2 pag. /4; 3 pag. 100; 5 pag. 88.

IGD: | %og. 68; 2 pag. 68; 3 pag. 194; 4 pag. 212; 12
pag. 182.

lIR: 1 pag. 134; 4 pag. 204; 5 pagg. 74, 172, 190,
192?7-98 pag. 18,p ’ P

IKEA: 11 pag. 154 com. d'impresa.

IL SOLE 24 ORE: 2 pag. 134; 3 pag, 158.

IMQ ISTITUTO MARCHIO QUALITA: 12 pag. 38.

IN’S MERCATO: 6 pag. 109.

INDAFIN: 11 pag. 35 com. d'impresa.

INFIL: 1 pag. 56 com. d'impresa, 58.

ING REAL ESTATE: 2 pog. 80.

INPA: 5 pag. 47.

INTERSELECTION: /-8 pag. 70 com. d'impreso.

IPACK-IMA: 4 pag. 138 com. d'impresa.

IPAFOOD: 10 pag. 33 com. dimpresa; 11 pagg. 126, 127.

ISMEA: 3 pagg. 208-3° di cop.; 12 pagg. 54, 82.

ISTJTUTO DELLE VITAMINE: 11 pagg. 66, 67 com.

impresa.

ISTITUTO ITALIANO IMBALLAGGIO: /-8 pog. 118
com. d'impresa.

ISTITUTO ITALIANO SICUREZZA GIOCATTOLI: 4 pag.
111 com. d'impresa.

ISTUD: 5 pag. 168; 9 pag. 188.

ITALIA SALUMI: 3 pag. 126; 4 pag. 106; 5 pag. 34; 6
pagg. 42, 44 com. d'impresa; 9 pagg. 72, 3@ di cop.;
10 pagg. 27 com. d'impresa, 80; 11 pag. 48.

ITALIA ZUCCHERI: 12 pagg. 40, 41 com. d'impresa.

ITALY OUTDOOR: 12 pag. 116 com. d'impresa.

IVECO: 3 pag. 157 com. d'impresa.

) ) —

JOBPILOT: 3 pag. 164.

e K ——

KODAK: 5 pag. 66 com. d'impresa.

KOELMESSE: 12 pag. 32.

KOMKIDS: 3 pag. 149 com. d'impresa; 12 pog. 129
com. d'impresa.

KOPRON: 4 pag. 162.

KRAFT FOOD ITALIA: ¢ gog. 88; 78 pag. 112; 9
pagg. 66, 110; 10 pag. 120.

e | ) ——

L'ISOLA D’ORO: 5 pag. 48; 6 pag. 70 com. d'impresa;
10,pag. 78; 11 pag. 114.

L'OREAL SAIPO: 6 pag. 60.

LA FORTEZZA: 5 pag. 120.

LA GAROFALO: 3 pag. 43.

LA TORRACA GELATI: 12 pag. 106.

LA TRAMONTINA: 3 pag. 44.

LATTE ITALIANO: 11 pag. 117 com. d'impresa.

LEKKERLAND: | 1 pog. 36 com. d'impresa.

LEVER FABERGE ITALIA: 12 pag. 66 com. d'impresa.

LG ELECTRONICS: 11 pog. 80 com. d'impresa.

LIC-LAVORAZIONE IMALLI CARTONE: 6 pag. 136.

LIDL ITALIA: 10 pag. 166.

LINPAC PLASTICS - VERONA: 1 pag. 36; 3 pag. 86;
5pag. 112; 7-8 pag. 128; 10 pag. %02; 12 pag. 34.

LRA-LEARNING RESOURCES ASSOCIATES: 9 pcg. 210.

M) —

MADEL: 3 pag. 108; 5 pag. 82 com. d'impresa; 6 pag.
104; 9 pag. 114; 11 pag. 174.

MAIOR CONSULTING: 4 pag. 110 com. d'impresa.

MANAGEMENT UTILITIES: 12 pag. 150 com. d'impresc.

MANAGER ITALIA: 10 pag. 168; 12 pag. 152.

MARKETING TREND: 9 pag. 98.

MARKON RETAIL: 6 pag. 196.

MARTINI ALIMENTARE: 5 pag. 130; 6 pag. 22; 9 pag.
68; 10 pag. 111 com. d'impresa; 11 pag. 116.
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MCCAIN: 4 pog. 37 com. d'impresa.

MCKINSEY & COMPANY INC. ITALIA: 5 pag. 182.

MEDIMAX: 9 pog. 190.

MELEGATTI: 9 pag. 126 com. d'impresa.

MELINDA; 10 pag. 8; 11 pagg. 50, 53 com. d'impresa.

MESSE DUSSELDORF: 11 pag. 100.

MEWA: 2 pag. 47 com. d'impresa.

MF CONFERENCE: 3 pag. 127.

MGM METRO GOLD MEDIA: 10 pag. 140.

MINTEL: 5 pag. 212; 9 pag. 128.

MISAL AREXONS: 2 pag. 92; 5 pag. 122; 9 pag. 12;
11 pag. 75 com. d'impresa.

MOLINO F.LLI CHIAVAZZA: 10 pagg. 34, 35 com.
d'impresa.

MOMO-LEVY ITALIA: 6 pag. 132.

MONDER ALIMENT: 4 pag. 24.

MONTANGERO E MONTANGERO: /-8 pag. 20.

MONTICCHIO GAUDIANELLO: 6 pag. 108; 9 pagg.
30, 154 com. d'impres; 11 pag. 2.

MOVRIE: 2 pag. 76.

MRA: 3 pog. 142 com. d'impresa.

s N ———

NETPACK: 2 pog. 178.

NEW FACTOR: 5 pag. 117 com. d'impreso.

NITAL: 5 pag. 68.

NORDELETTRONICA: 2 pag. 142.

NOVA SURGELATI: 4 pag. 108.

NOVCREDIT: 4 pag. 192; 11 pag. 166; 12 pag. 160.

NOVE NOVE PUBBLICITA: 1 pagg. 120, 121 com. d'im-
presa; 6 pagg. 144, 145 com. g'impreso; 9 pagg. 156,
157 com. d'impresa.

NOVINCASSO: 2 pag. 164; 9 pag. 198.

NPV: 2 pag. 160 com. d'impresa.

NUOVA AZZURRO: 78 pagg. 30, 31 com. d'impresa.

)

OBI: 12 pag. 2.

OLIMPIA SPLENDID: 7-8 pag. 116 com. d'impresa; 9
pag. 3° di cop.

OM PIMESPO: 4 pag. 4° di cop.; 11 pag. 3 di cop.

ORGA: 11 pag. 158.

OROGEL: 3 pog. 112; 6 pag. 26 com. d'impresa; 11
pagg. 58, 59 com. d'impresa.

ORTOVERDE: Z pag. 42.

OSRAM: 10 pag. 72 com. d'impresa.

)

PADOVA FIERE: | pagg. 104, 105; 2 pag. 137 com. d'im-
presa; 6 pag. 50.

PAIF: 10 pag. 62.

PARMALAT: | pag. 72.

PASTIFICIO F.LLI PAGANI: 4 pagg. 26, 27 com. dimpresa.

PEPSICO BEVERAGE INTERNATIONAL: 5 pag. 78
com. d'impresa.

PERFETTI VAN MELLE: /-8 pag. 116 com. d'impresa.

PERLETTI: 4 pog. 60 com. d'impresa.

PEROFIL: 5 pag. 138.

PESCANOVA ITALIA: 1 pag. 16; 2 pag. 120; 3 pagg.
114, 115 com. d'impresa; 10 pag. 20 com. d'impresa;
12 pag. 84.

PETRINI 1822: 5 pag. 30.

PHONIX ITALIA: 2 pog. 88.

PIACENZA EXPO: 1 pag. 100.

PIANETA: | pag. 175; 3 pag. 188; 10 pag. 136.

PIRELLI RE AGENCY: ¢ pag. 182.

PLASMON: /-8 pag. 2.

PLASTECO MILANO-PM ENGINEERING: ? pag. 136;
4 pag. 158; 6 pag. 143 com. d'impresa; 10 pag. 103.

PLURISERVICE: 2 pag. 101 com. d'impresa.

PONTI: 12 pag. 58.

POSTE ITALIANE: 1 pag. 2° di cop.; 2 pag. 2: 3 pag.
207; 4 pag. 223. P Pt i

PRINCIPE DI SAN DANIELE: 3 pagg. 32, 33 com. d'impresa.




PRISM ITALY: 10 pog. 126 com. d'impresa; |
dicop-1.

PROCOMAC: 9 pag. 26.

PROCTER&GAMBI.E' 2 pagg. 58, 60; 4 pag. 53 com.
d'impresa.

PROGEO MANGIMI: 9 pog. 46.

PROLOGIS: 9 pog 178 com. d'impresa.

PROMEXPO: | pag. 108.

PUBLIONDA: 10 pag. 70; 12 pag. 119.

PUBI.ITIMEANIMAZIONI: 10 pag. 134 com. d'impresa.

e Q) E——

QUALITY FOOD GROUP' 3 pag. 76; 4 pag. 159 com.
d'impresa; 6 pag. 140 com. d'impresa.

s R e———

RATIOPHARM: W pag. 46.

RCS EDITORI: 11 pag. 18.

RECKITT BENCKISER: 3 pagg. 50, 124; 6 pogg. /3,
75,122 com d'impresa; 9 pag. 88.

RECOM: | 1 pag. 108 com. d'impresa.

REDORO - FRANTOI VENETI: 9 pag. 25 com. d'impresa.

REED MIDEM: 9 pag. 104; 10 pag. 114.

REGIONE SICILIA: 12 pag. 86 com. d'impresa.

1 pagg. 2°

RENO: 9 pag. 102; 11 pag. 98.

RICHMOND ITALIA: 4 pag. 178 com. d\mpreso 5 pag.
170;épogg.156 898;)09 12, 78 pag. 14

RIMINI FIERA: | pag. 110; 9 pag. 212; 10 pog 174;
11 pag. 178; 1 pog 170 com. d'impreso.

RINALDO FRANCO: 10 pag. 51.

RISO SCOTTI: 9 pagg. /3 com. d'impresa, 95 com. d'impresa.
RIVOIRA: 5 pag. 158; 6 pag. 28.

ROSSA DI SICILIA SOC.COOP. ARL: 11 pag. 42.
ROTOPRINT SOVRASTAMPA: 4 pag. 144.

e S e——

S&G SYNGENTA SEEDS: | pag. 24 com. d'impres; 3
pag. 64; 11 pag. 56.

SAGIT: 4 pag. 2; 5 pag. 124; 6 pog 128; 10 pag. 82.

SAINTGOBAINVEI'RIA g 166; 11 pag. 62; 12 pag. 70.

SAI.ONI INTERNAZIONAI.I FRANCESI: /-8 pagg.

122 com. d'impresa, 157.

SALUMIFICIO SCARLINO: 1 pag. 4 com. d'impresa; 4
pag. 68; 7-8 pag. 87 com. d'impresa.

SAN CARLO ALIMENTARI: 4 pag. 34.

SAN PELLEGRINO: 9 pag. 34; 10 pag. 84.

SANGEMINI: 5 pag. 58 com. d'impresa; 9 pag. 37 com.
d'impresa.

SANPAOLO: 1 pag. 156 com. d'impresa.

SANPELLEGRINO: ong 35 com. d'impresa.

SAP ITALIA: 2 pag. 150 com. d'impresa; 3 pag. 150; 9
pag. 78; 4 pag. 6 com. d'impresa; 5 pag. 4° di cop.

SARA LEE H&BC ITALY: | pag. 90 com. d'impresa.

SAS INSTITUTE: 4 pag. 14.

SCARPE&SCARPE: ¢ pag. 96.

SCUOLA ENRICO MATTEL: 3 pag. 184.

SEALED AIR CRYOVAC: 4 pagg. 87 com. dlmpreso
77 S ﬁvo? 67 O pog § 5 com. d'impresa, 161; 9

11 pag. 69.
SEAI.Y EUROPE SAPSA BEDDING: 1 pagg. 82, 83
com. d'impresa; 9 pagg. 56, 57 com. d'impresa.

SG CONSULTING: 6 pag. 31 com. d'impresa.

SIAL: 5 pagg. 2° di cop--1; 6 pag. 192.

SIAL EXPOSIUM: 9 pog. 159 com. d'impresa.

SIFA: 2 pag. 25 com. d'impresa.

SIGMA: 9 pag. 148 com. d'impresa.

SISA: 2 pag. 70; 4 pag. 102; 6 pag. 102; 9 pag. 92;
10 pogp 88 com. dp\m%reso 11 p%gg 86. e
SISMA GROUP: 3 pagg. 81, 83; 5 pagg. 101, 153;

/-8 pagg. 65, 67; 9 pag. ]3, 135.
SMAU: /-8 pag. 3° di cop.
SOC. COOP. AGRICOLA FARO: 2 pog. 30.
SOCIETA COOPERATIVA BILANCIAL: 6 pag. 152; 9
ag. 174.
SOGECOS: 1 pagg. 111 com. d'impresa, 146; 12 pag. 124.
SOMEDI%;;] pag. 145; 2 pag. 162; 3 pag. 186; 7-8
SONAE IMMOBILIARIA: 10 pag. 100 com. d'impreso.
SONY ERICSSON: 6 pag. 3° di cop.; 10 pag. 116
SOPEXA: 2 pag. 123 com. d'impresa; 4 pag. 70.
SORGENTE SANTA CROCE: 9 pagg. 32, 33 com. d'im-
resa.
SORGENTI DOSSO ALTO: 5 pag. 140.
SOTRAL: 6 pag. 188; 9 pag. 120; 10 pag. 90; 11
ag. 102.
SPAZIO FUTURO GROUP: 9 pag. 122.
SPONTEX ITALIA: 5 pag. 105 com. d'impresa.
STILL ITALIA: 10 pag. 156.
STUDIO SABATINI: 9 pog. 60.
SUGAR COMPANY: 4 pag. 137 com. d'impresa.
SUNSWEET: /-8 pog. 100.
SYGEST: 10 pog. 153.
SYMBOL: 9 pag. 76 com. d'impresa.
SYMPAK: 7-8 pog. 159.
SYNGENTA: 12 pag. 172 com. d'impresa.

e T) ——

TDK ITALIA: 12 pag. 80 com. d'impresa.

TESTA E MOLINARO: 3 pag. 35 com. d'impresa.

TETRA PAK: 1 pog. 166 com. d'impresa.

TNT I.OGISTICS ITALY: 9 pag. 164.

TOPKEY: 1 pagg. 127 com. d'impresa, 129 com. d'impresa.

TORREFAZIONE GUARANY: 5 pag. 102; 10 pag. 118
com. d'impresa; 12 pag. 68.

TORRENTE: 9 pag. 40; 9 pag. 41.

TORRE: 2 pag. 152.

TOSCOCARTA: 2 pog. 34.

TOSHIBA EUROPE GMBH: 6 pog. 110 com. d'impres.

TOYOTA TSUSHO EUROPE: 6 pag. 93 com. d'impresa.

TRACCIA SERVICE: 10 pag. 151 com. d'impresa.

Inserzionisti ® ltalia e Paesi esteri

TRANDORA: 7-8 pag. 84 com. d'impresa.

TRASCARTA/VAMBERTI: 4 pag. 56.

TRE D: 12 pag. 114 com. d\mpreso

TRENTINGRANA: 9 pag. 50; 11
d'impresa; 12 pag. 19T,

TVS: 7-8 pog. 48.

TXT E- SOLUTIONS 1 pag. 130 com. d'impreso; 3 pag.
119 com. d'impresa; 12 pag. 142

e U) e

UGS PLM SOLUTIONS: 4 pag. 186 com. d'impresa; 7-8
ag. 4 com. d'impresa.

UNILEVER BESTFOODS ITALIA: 2 pog. 123; 3 pagg. 2°
di cop-1; 3 pag. 110; 5 pag. 108 com. d'impresa.

UNIPEG: | pag. 3Q com. d'impresa.

UNIPROMO: |1 150.

UNIVERSITA CA'ITOI.ICA' 10 pag. 165 com. d'impresa.

UPA - CA’ FOSCARI: 4 pog. 181.

UTIT WAGNER AUTOMAZIONI: 12 pag. 136.

s V) ——

VALTEX: 10 pag. 58.

VARIATI & €O.: 4 pag. 40.

VARVELLO: 12 pag. 61 com. d'impresa.

VERIMEC: 6 pag. 36.

VERONA FIERE: | pog. 106; 2 pagg. 22, 27 com. d'im-
presa; 3 pag. 1 ;

VIMAX: 10 pog. 48.

VISMARA: 78 pag. 64 com. d'impresa.

VISUAL DESIGN: 3 pag. 59 com. d'impresa.

VOCOLLECT: /-8 pag. 126 com. d'impresa.

VOLSWAGEN BANK: 12 pag. 157 com. d'impresa.

e\ ——

WALT DISNEY: 3 pog 137 com. d'impresa.

WBR: 11 pag. 176; 12 pag. 174.

WERUSKA & JOEL: ] pagg. 117, 119; 2 pagg. 117, 119;
3 pagg. 60, 123; 4 pagg. 118, 124; 5 pagg. 135, 137
6 pagg. 147, 149; 78 pogg. 52, 94; 9 pogg. 139, 141,
10 pagg. 123, 125; 11 pagg. 12, 72; 12 pagg. 98, 123.

WILKINSON SWORD: 3 pag. 53 com. d'impresa.

WINCOR NIXDOREF: 1 pag. 132 com. d'impresa; 4 pag.
172 com. d'impresa.

e X) —

XFORMA: 2 pog. 135 com. d'impresa.

e 7) —

ZENITH BILANCE: 3 pog. 89 com. d'impresa.
ZONIN: 10 pag. 4° di cop.

113 com.

pagg. 22,
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@ Riparte ['economia emiliana meved 71
ITALIA
@ L'lialia secondo gfi sfranieri gevel 118
@ Eurisko indaga sulle &lite BREVES 125
@ Regioni ifaliane in classifica BREVE4 189
LAZIO
® Ipersiore Gs a Pomezia BevE2 97

LARGO CONSUMO indice analitico 2004

@ Dal Lazio un progetio di educazione

alimentare BREVE/-8 99

LOMBARDIA
@ Un patto di filiera in lombardia BReve ]l 87
@ Acquisti in Lombardia BeE?2 116
@ Industria lombarda in ripresa geed 80
@ Raddoppiata in 20 amni l'agricolivra

lombarda BEES 69
o Contribufi dalla Lombardia

per inferventi sulla mobilita BREVES 189
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Italia e Paesi esteri

PIEMONTE

@ Visa e Turismo Torino
per le Olimpiadi invernali

® Op piemontese: zero rischi
per gli orficolfori

@ Piemonte: osservatorio
sull'edilizia non residenziale

PUGLIA

@ Sma-Rinascente in Puglia e Basilicata
® Auchan-Rinascente cresce in Puglia

SARDEGNA

@ In Sardegna il primo polo
multifunzionale
@ Nord Ingros enfra in Despar

SICILIA
® Sma-Auchan si rafforza in Sicilia
© Pib estero per il caffé siciliano
 Sali pofassici: la Sicilia si ricandida
@ Si forma Ipercoop Sicilia

TOSCANA

@ Buiali [Euronics] pit robusio in Toscana

VENETO
@ || modello Nord st alla prova

BREVE 2
BREVE 3

BREVE 12

BREVE 4
BREVE 5

BREVE 1
BREVE 2

BREVE 3
BREVE 4
BREVE 5
BREVE 10

BREVE 3

m PAESI ESTERI

ASIA

@ MasterCard misura la fiducia
degli asiafici

AUSTRALIA
® Modulblok sbarca in Australia

BELGIO

@ La consulenza Unisys raddoppia
o Riflettori per Inferbrew

BULGARIA
of bulgaro il primo porcino
biclogico Merlini

CANADA

® Nuance all'aeroporio Pearson

CINA

@ Sul calendario di Bolognafiere
o Cino: liberdlizzazione

dei servizi distributivi
® Meccanica frenata

dalla concorrenza cinese
@ De’ Longhi punta ol raddoppio
® Orga crea "China Full Service”
© Prospettive in bellezza
@ Cash and carry alla tedesca
@ || problema Cina per il made in lialy
@ Cino: l'orologio, un lusso che piace
@ Pomodoro cinese nei sughi nazionali
@ Frigoriferi orientali ‘made in lialy”
® Come insediarsi nel mercato cinese
@ Dalla Cina arriva sempre

pid pomodoro

COREA DEL SUD
o Potenzialia per la cosmesi
EGITTO

® Joint veniure per gli orfaggi
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69
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EUROPA

® Aspetii evolutivi della distribuzione
europea

o Nofizie dall'Unione evropea

0 Flessibilita: & bella, ma...

® Moda in abiti dimessi

® Anche via Rete i farmaci senza ricefia

@ Si espande a Est ['lialia agricola

@ Sinergie per gli siudi sul markeing
di categoria

@ Dodici mesi di grandi manovre

@ Una ventata di ofiimismo

@ Nofizie dall'Unione europea

® Aumenta il lavoro, ma cala la sicurezza

@ Una minaccia alle denominazioni
del vino

@ ScanSource firma con Datalogic

@ Nofizie dall'Unione europea

® Un farget di tuffo rispetio

@ Nofizie dall'Unione europea

 Gli adeguamenti nella nuova Unione

@ Nofizie dall'Unione europea

@ Veicoli indusiridli: retromarcia siatistica

o Nofizie dall'Unione europea

@ Tossi italiani fra i pit cari d'Europa

@ Bse in crescita nei Paesi dell Est

o Nofizie dall'Unione evropea

@ | gusti dei giovani europei
secondo Millward Brown

@ Nofizie dall'Unione europea

o Nofizie dall'Unione europea

@ Opportunitd in allargamento

o Nofizie dall'Unione evropea

FRANCIA

@ Un hard discount fargato Auchan
@ Terranova sbarca a Narbonne
® Gruppo Cremonini
alla Gare du Nord di Parigi
@ La minerale nel futuro di Coca Cola
@ Private label alimentare in mostra
a Parigi
@ Francia: una vita in refe
@ Pinault segna il passo
@ Crescita costante per Décathlon
@ leclerc offila le armi
@ |l gruppo Lecrerc contesta il governo
® Appuntamento a Parigi
per ['agroalimentare
o | mondo del packaging
a Emballage 2004
@ Una guida per rinfracciare
® Immobili in fiera

GERMANIA

@ It: Datalogic fra le prime cinque
@ Coin: piv forte con meno
punti di vendita
o Barilla investe in panetteria
@ Accordo per Grundig
@ Casse a selfservice in casa Metro
@ la mela preferita dai tedeschi
@ Standa sbarca a Colonia

GIAPPONE

® Successo giapponese
per ['enogastronomia ifliana
@ lkea atiacca il mercato

GRAN BRETAGNA

® Morrison si aggiudica Safeway
@ Hays logisfics cede a Platinum equity
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@ Quanio costa il boicottaggio
® Marks & Spencer lancia Lifestore
® Aprono a londra i primi Grappa club

GRECIA

@ Sisa si espande
@ la Grecia entra in Pro Carton

KENYA

o l'impegno Crai per il Kenya
MESSICO

@ Barilla in parinership per la pasta
MONDO

@ In aumento I'occupazione
nel seftore moda lusso
@ Riso nel mondo: domanda in aumento

RUSSIA
@ lialiani primi nel packaging
® Asfi spumante, protagonista a Mosca
@ Russia: I'export italiono
& sopratiutio food
o Crescita limentare:
un futuro per i nostri dop
@ Ailog apre una sede a Mosca

SPAGNA

@ Yoga nel mercato dei succhi di frutia
@ Obiettivo sulla Spagna
® Mango supera le attese

SVIZZERA
o Campagne acquisti
della protezione dentale
® Migliora I'export alimentare Migros
@ Coop: fatturato olre lo media
® Cambi sfavorevoll
sulle vendite Swatch
o Fatii e numeri di Migros

TANZANIA

o |l progetio Valfrutta per dissefare
la Tanzania

UNGHERIA
@ Prologis: un piano per Budapest

USA-STATI UNITI

® Una legge per difendersi
dal terrorismo alimentare
o TiVo: il dvr intelligente
che sdlfa gli spot
@ Verso gli Usa a norma di legge
@ oo Inc. cede alla concorrenza
® Amazon si frasforma
in ipermercato online
® Siebel System acquisisce UpShot
® Mercato del gelato, terra di conquiste
@ Conli correnti in Refe:
quanto sono diffusi
@ In Usa le imitazioni bationo
il “made in ltaly"
® Luxoffica acquista Cole National
o Alio potenziale per il biologico
italiono
@ Vino italiano: meno export negli Usa
@ Accordo NerMatrics
per supportare |'Rfid
@ Piv soddisfatfi con il Crm
@ In aumento la schiera dei websurfer
@ Via libera dllo Speck Alio Adige igp
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