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• Quando l’insegna scoppia 3 174
• Riparte l’economia emiliana BREVE 4 71
• Prove tecniche di investimento 4 190
• Come individuare gli asset immateriali 5 188
• Nuove regole in bilancio 6 178
• Un algoritmo per calcolare la qualità BREVE 6 183
• Economia compatibile e competitività 7-8 23
• Un piano per le start-up 7-8 138
• Tassi italiani tra i più cari d’Europa BREVE 7-8 141
• Come cambiano le informative 9 196
• Bilanci etici: come verificarli BREVE 10 85
• Finanziamento in Tandem BREVE 12 109

EDILIZIA/MERCATO IMMOBILIARE
• Piemonte: osservatorio sull’edilizia 

non residenziale BREVE 12 139

EDITORIA
• Cream, la prima rivista per studenti 

delle superiori BREVE 1 121
• Giornali nel carrello 3 105
• La riscossa dell’addetto stampa 4 184
• I libri religiosi conquistano i laici BREVE 5 83
• Quando la lettura è femmina 5 128
• I media per gli stranieri in Italia BREVE 5 152
• Editoria digitale a rapporto BREVE 6 125
• Il resto mancia: il primo free-press 

da tavola italiano BREVE 6 143
• Free press in allarme 7-8 106
• Una nuova rivista su cucina 

e italian style BREVE 10 146
• PetLife, il magazine per chi ama 

gli animali BREVE 11 135

ELETTRODOMESTICI
• Lavatrici di qualità innanzitutto 1 75
• Ecoefficienza in frigorifero 2 175
• Tiene il made in Italy negli elettrodomestici BREVE 3 78
• Strategie vincenti per gli elettrodomestici 3 131
• Il franchising trionfa negli elettrodomestici 4 97
• Installazione garantita per 

gli elettrodomestici BREVE 9 134
• Da Indesit un frigorifero per lavagna BREVE 11 139
• Quattro grandi per i piccoli 

elettrodomestici 11 161
• Sempre più congelatore BREVE 12 109

ELETTRONICA DI CONSUMO
• Troppa elettronica in discarica BREVE 7-8 148
• L’elettronica va in tilt 9 191
• Dvd, tv al plasma, Icd ancora 

in forte espansione BREVE 12 81

ELICICOLTURA
• Lumache in crescita veloce 2 37

ENERGIA
• Proposte Multiutility in alternativa BREVE 1 167
• Siram gestisce la centrale 

di cogenerazione di Pigna BREVE 3 183
• Energia termica dal legno BREVE 3 183
• Gli italiani e l’energia solare BREVE 5 203

E

• Accordo Torino-Genova 
per la vendita di energia BREVE 9 134

• Energia verde per Acqua Lete BREVE 9 207
• Obi ed Enerpoint per i pannelli solari BREVE 10 178
• Il progetto Domotecnica per il risparmio

energetico BREVE 12 172

ETICA

• Trenta casi di business etico BREVE 1 55
• L’etica vale un tesoro BREVE 1 157
• Responsabilità sociale e multinazionali 2 13
• Morale e mercato, un binomio possibile 2 18
• Compratori solidali BREVE 2 118
• Approvato il codice etico 

di Confcommercio BREVE 3 122
• Una holding al servizio del non profit BREVE 3 125
• Profitto in trasparenza 4 21
• Coop sempre più etica BREVE 4 201
• L’urgenza della responsabilità sociale 5 26
• La nuova sfida del capitalismo etico BREVE 9 71
• Fondi etici: Italia seconda in Europa BREVE 12 163

ETICHETTE/ETICHETTATURA

• La parola all’etichetta 4 145
• Etichettatura obbligatoria 

per i prodotti Ogm BREVE 7-8 99
• Numero verde per le etichette illegali BREVE 9 132
• I prodotti Mediterrabio 

con etichetta in braille BREVE 11 124

EXTRAFARMACO

• Extrafarmaco in vetrina 2 107

fascicolo pag.

FACTORY OUTLET

• Al centro dello shopping 2 81

FARINE E SEMOLE

• Farine e semole sulla bilancia 10 32

FARMACI/MEDICINALI/FARMACIE

• Ma quanto ci costano? 1 47
• Senza prescrizione il farmaco rallenta BREVE 1 55
• Anche via rete i farmaci senza ricetta BREVE 2 61
• Tra il farmacista e il suo cliente 2 126
• Automedicazione ancora al palo 5 75
• Coop Lombardia investe nelle farmacie BREVE 5 100

FERRAMENTA

• Ferramenta multicanale 12 93

FERTILIZZANTI

• Cresce la qualità dei fertilizzanti BREVE 9 208

FIDELIZZAZIONE CLIENTE

• Fidelizzazione: una questione urgente 11 14

FIERE

• Media da esposizione 1 95
• Sul calendario di BolognaFiere BREVE 1 123
• Soluzioni di gestione da Habitat azienda BREVE 1 167
• Stock & Volume di Fiera Milano BREVE 2 133
• Master per entrare in Fiera BREVE 2 163
• Piacciono i free press delle fiere BREVE 3 143
• Il gruppo Fiera Milano si allarga BREVE 3 147
• Accordo per un asse Padova-Vicenza BREVE 3 148
• Private label alimentare 

in mostra a Parigi BREVE 3 148
• Rimini Fiere apre ai privati BREVE 3 177
• Verona Fiere: un passo verso la Borsa BREVE 3 177
• Panificazione in mostra: a Verona, 

il Siab 2004 BREVE 4 157
• Il programma di Vinitaly oltre confine BREVE 4 158
• Il comparto a raccolta 4 163
• MiWine 2004, la nuova rassegna 

del vino BREVE 5 149

F

• Appuntamento a Parigi 
per l’agroalimentare BREVE 5 152

• Risultati positivi per Vinitaly BREVE 6 141
• A novembre la quarta edizione 

di Interpoma BREVE 6 141
• Novità in scena a Berlino: Fruit Logistica 6 151
• Agri Cesena fa utili senza 

contributi pubblici BREVE 6 183
• Al via il Macef d’autunno BREVE 7-8 117
• Rimini: la Fiera si espande BREVE 7-8 127
• Sial apre i battenti BREVE 9 155
• La Fiera di Rho-Pero prende le misure BREVE 9 177
• Fiera di Vicenza guarda all’estero BREVE 9 201
• Boom di prenotazioni 

per Zoomark 2005 BREVE 11 135
• Perplessità tra gli stand 10 137
• Immobili in fiera BREVE 10 147
• Bilancio positivo per RiminiFiera BREVE 11 139
• Progetto Città inaugura il nuovo 

polo Fiera Milano BREVE 12 139

FIORI E PIANTE
• Sbocciano nuovi canali 2 77
• Arredi vegetali 6 49
• Fiori e piante oltre i confini BREVE 12 81

FISCO
• Omaggi: con o senza Iva? 4 194
• Un patto con il fisco 4 195

FORMAGGI
• Conti con l’estero in pareggio 

con i formaggi BREVE 3 80
• Mauri spinge export e latticini di capra BREVE 10 77

FORMAZIONE
• Novità da Zucchetti Formazione BREVE 1 144
• Docenti ad alta tecnologia 2 159
• Corsi infiniti 3 159
• Full immersion nel sociale 3 160
• Interdis forma con Trade Lab BREVE 3 163
• Innovazioni metodologiche 

da Baum ed Ekis BREVE 3 165
• Master in marketing 4 181
• Formazione per gestire l’imballaggio BREVE 4 187
• Un master per la gestione del retail BREVE 5 183
• Imparare la logistica BREVE 5 185
• A Bergamo apre l’Accademia 

del gusto BREVE 6 167
• Master a distanza in marketing 

internazionale BREVE 6 167
• Opportunità di studio dall’Istud BREVE 6 169
• Attenzione al contesto 7-8 134
• A lezione con La Versa BREVE 7-8 135
• Il franchising in aula 9 182
• La formazione si tinge di rosa BREVE 9 187
• Un master dedicato all’agroalimentare BREVE 9 187
• Adm crea i leader del trade moderno BREVE 9 187
• È gradita la laurea breve BREVE 10 164
• Esperti in Gestione integrata di filiera BREVE 10 164
• Da Eipm un master sulla stategia 

acquisti BREVE 10 164
• A lezione in fattoria 12 105
• Master in marketing management BREVE 12 149

FOTOGRAFIA
• Istantanee di un successo 5 69

FRAGOLE
• L’Italia investe meno nelle fragole BREVE 5 77

FRANCHISING
• Assofranchising amplia la base BREVE 3 109
• Francia: una vita in rete 4 101
• La preziosa alleanza con la logistica 5 97
• Assofranchising e Formaper insieme BREVE 5 181
• Al servizio del food 7-8 68
• Al via la legge sul franchising BREVE 7-8 87
• Affiliazioni anticrisi 9 97
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FRUTTA SECCA

• Frutta secca: ricorso all’import BREVE 2 57

FUNGHI

• Fungorobica raggruppa le sue attività BREVE 3 77
• È bulgaro il primo porcino biologico

Merlini BREVE 12 83

FUSIONI E ACQUISIZIONI

• Vedi: Merger & Acquisition (pag. 7)

fascicolo pag.

GARANZIA

• A tutela della garanzia BREVE 3 125

GASTRONOMIA

• Le ricette del successo 6 21
• A Pollenzo ci si laurea in gastronomia BREVE 7-8 135

GELATI

• Mercato del gelato, terra di conquiste BREVE 2 173
• Un’estate al gelato BREVE 5 79
• Gelato con sorpresa 6 130
• I gelati riscaldano i dolci BREVE 7-8 61

GIARDINAGGIO

• Un mercato in fiore 3 65

GIOCATTOLI

• Giocattoli in crescita specie 
nel made in Italy BREVE 1 53

• Fao Inc. cede alla concorrenza BREVE 2 103
• Il sistema giocattolo BREVE 3 79
• Senza emozioni il mercato dei giocattoli BREVE 4 69
• Standard qualitativi per i giocattoli BREVE 4 133
• Negozi di giocattoli senza qualità 11 128

GIOIELLI

• Swarovski si consolida in Italia BREVE 4 197

GRAPPA

• Forte come la grappa 2 23
• Identikit dell’amante della grappa BREVE 4 129
• Nasce l’Università della grappa BREVE 6 167
• Accordo per la grappa, mentre cresce 

il mercato BREVE 7-8 63
• La grappa apre nuovi mestieri BREVE 7-8 135
• Aprono a Londra i primi Grappa club BREVE 10 147

fascicolo pag.

HOME VIDEO

• Dall’analogico al digitale 3 135
• L’home video si sviluppa con il dvd BREVE 10 81

HOUSE ORGAN

• Si rinnova Consumatori, il mensile 
dei soci Coop BREVE 5 149

• Idee da coltivare, house organ 
di Conapi BREVE 5 149

fascicolo pag.

IDENTIFICAZIONE AUTOMATICA
• Pluriservice aiuta la tracciabilità BREVE 4 175

IGP
• Dop e igp, gestione sotto analisi BREVE 6 73

ILLUMINAZIONE
• Le prospettive della luce 10 68
• Luce fioca sulle insegne luminose 12 118

I

H

G

IMBALLAGGIO/PACKAGING/CONFEZIONAMENTO

• La protezione Tetra Pak abbraccia tutta 
la filiera BREVE 1 140

• La packaging valley scalda i motori 2 147
• Imballaggi ortofrutticoli a fine vita 2 179
• Italiani primi nel packaging BREVE 3 82
• Brevettato il tappo contro 

le manomissioni BREVE 4 129
• Confezionare il futuro 4 171
• Il mondo del packaging

a Emballage 2004 BREVE 5 154
• Protezione multistrato 5 163
• Lunga vita all’imballaggio 5 195
• A tutto campo nel confezionamento BREVE 6 73
• Vestire la marca 6 133
• A Cavit il riconoscimento speciale 

packaging 2004 BREVE 6 145
• Soluzioni nel packaging 7-8 120
• Imbalaggi in distribuzione 9 173
• I vincitori dell’Oscar dell’Imballaggio BREVE 9 208
• I milioni di Goglio BREVE 11 149
• Assegnati i premi Pro Carton 

Ecma Award BREVE 11 173

IMMIGRAZIONE/IMMIGRATI

• Immigrati in sondaggio 12 100

IMMOBILIARE

• Il signore del mattone 1 142
• Segnali di frenata nel retail 3 103
• Teddy riorganizza il patrimonio 

immobiliare BREVE 3 109
• Immobili d’ufficio 7-8 124
• Sempre positivi i mutui immobiliari BREVE 9 137
• Proposte immobiliari BREVE 12 143

IMPORT/EXPORT

• Cina: liberalizzazione dei servizi distributivi 2 16
• Il problema Cina per il made in Italy 4 18
• Russia: l’export italiano è soprattutto food BREVE 4 73
• Come insediarsi nel mercato cinese 10 12

INDUSTRIA

• Industria lombarda in ripresa BREVE 3 80

INFORMATICA

• Retail: il futuro è adesso 1 125
• It: Datalogic tra le prime cinque BREVE 1 141
• L’impatto strategico dell’informatica BREVE 1 144
• Bambini multimediali 2 129
• Adobe offre in vendita contenuti digitali BREVE 3 145
• Sistemi informativi a misura di retail 3 154
• Informatica e telefonia a crescita zero BREVE 4 69
• Si riduce la spesa informatica italiana BREVE 7-8 64
• Premiati gli studenti costruttori di siti web BREVE 9 134
• Rapporto NetConsulting 

sull’It aziendale BREVE 10 144
• Computer con servizio 11 123
• Informatica e retail: un matrimonio 

obbligato 11 143
• Soluzioni informatiche BREVE 11 151

INNOVAZIONE

• Quando un prodotto è innovativo? 9 85
• Ripensare formati e concetti 11 99

INSETTICIDI

• Mosche e zanzare all’angolo 6 65

INTEGRATORI ALIMENTARI

• Lo sport fa bene allo scaffale 10 37

INTERNET

• Connessione a banda larga sotto esame BREVE 1 90
• Accorgimenti per acquistare on-line BREVE 3 125
• Se il marketing va in Rete 4 152
• Indagine sul rapporto fra minori e Internet BREVE 9 138
• Internet influenza i comportamenti 

d’acquisto BREVE 10 122

• Internet piace agli operatori 
di petcare BREVE 10 144

• Acquistare informati 12 103

INTERPORTO

• Gli interporti si uniscono: nasce Uir BREVE 4 176

IPERMERCATI

• Nova Coop apre a Borgomanero BREVE 1 69

fascicolo pag.

JEANS

• Il jeans prepara il rilancio 2004 BREVE 2 57

fascicolo pag.

LATTIERO-CASEARI

• Terzo rapporto sociale 
di Granterre-Unigrana BREVE 2 118

• La cooperazione salverà la raccolta 
del latte Abit BREVE 3 176

• Sinergie per il latte da Fattorie Amiche BREVE 4 67
• A tu per tu con il trade moderno 6 87
• Latte e derivati, più export dall’Italia BREVE 12 79

LAVORO/OCCUPAZIONE

• Ridisegnate le figure del sommelier 
e del cameriere BREVE 1 144

• Flessibilità: è bella, ma… BREVE 1 145
• Aumenta il lavoro, ma cala la sicurezza BREVE 2 161
• In aumento l’occupazione 

nel settore moda lusso BREVE 3 163
• Crescono part-time e presenza femminile BREVE 3 165
• Previsioni rosee per l’interinale BREVE 5 181
• Quanto può essere pericoloso un ufficio? BREVE 5 181
• Indagine sull’occupazione notturna BREVE 5 185
• Co.co.co. e interinali: un milione 

di lavoratori BREVE 6 167
• Opportunità di lavoro BREVE 7-8 137
• Disabili con know-how 9 184
• Insieme per l’interinale BREVE 9 187
• Opportunità di lavoro BREVE 9 189
• Le previsione Manpower sull’occupazione BREVE 10 164
• Opportunità di lavoro BREVE 10 169
• Università come incubatrici 11 152
• Vedior offre un servizio integrale BREVE 11 155
• Opportunità di lavoro BREVE 11 157
• Responsabile acquisti e non solo 12 148
• Una Borsa del lavoro in Rete BREVE 12 149
• Opportunità di lavoro BREVE 12 151

LEGISLAZIONE/NORMATIVE

• Verso gli Usa a norma di legge 2 27
• Dalla fondazione al trust 2 168
• Il punto sulla “Bersani” BREVE 3 109
• Come cambia la garanzia 3 120
• Anche per e-mail i documenti sono legali BREVE 6 125
• Garanzie alla prova 10 117
• Se la fattura è “virtuale” 11 168

LEGNO

• Tutti i test sul legno presso
l’Istituto Giordano BREVE 4 202

• Nessun materiale vergine nei pannelli 
di Saviola BREVE 4 202

• Il ritorno del legno 6 58

LENTI A CONTATTO

• Lenti a contatto: sviluppo costante BREVE 1 55

LIBRI

• La lettura annoia chi non legge BREVE 2 118
• Libri a impatto zero nel progetto 

di LifeGate BREVE 7-8 147

L

J
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LOGISTICA

• Un patto per il trasporto 1 139
• Ailog incrementa i premi di laurea 

e dottorato BREVE 1 140
• Milano ha un nuovo “parco” BREVE 2 149
• Assologistica: rinnovo delle cariche BREVE 2 149
• I container con la coda BREVE 2 151
• Una questione di business intelligente 3 155
• Ariba acquisisce Alliente BREVE 3 156
• Al centro del Mediterraneo 4 170
• Business intelligence 

per la media impresa BREVE 4 174
• Accordo Ncr-Matrics 

per supportare l’Rfid BREVE 4 177
• Un tema caldo: la catena del freddo 5 159
• Il punto sull’Rfid BREVE 5 175
• Seminario promosso da Reno 

e Vcs Timeless BREVE 7-8 125
• Lo logistica guarda avanti BREVE 7-8 127
• Investimenti nel mattone BREVE 9 177
• Soluzioni informatiche BREVE 9 179
• Proposte immobiliari BREVE 9 181
• Nel nome della razionalizzazione BREVE 10 159
• Un’azienda a noleggio? Da oggi si può BREVE 10 159
• A Mirabilia per Hays logistics BREVE 10 159
• Raddoppiare lo spazio 

con magazzini Mobili BREVE 11 149
• LeasePlan a Torino BREVE 11 149
• Una voce che conta 12 135
• Infrastrutture sempre più necessarie BREVE 12 139
• Soluzioni informatiche BREVE 12 141

fascicolo pag.

MAIS

• Il mais Ogm sfugge alla moratoria BREVE 7-8 67

MARCA/MARCHIO PRIVATE LABEL

• Multe più salate per l’abuso 
di marchio dop BREVE 1 55

• Politiche di marca: alla ricerca 
della verità 2 14

• Sempre più competitive 4 76
• Fanno profitti le private label BREVE 7-8 140
• La gestione della marca in una ricerca BREVE 9 157
• Marchi contraffatti: intervenga l’Europa BREVE 11 85
• Verso la cultura della marca 12 144

MARKETING

• La fedeltà e il valore 1 13
• Istud insegna il Marketing BREVE 1 144
• Sinergie per gli studi sul marketing 

di categoria BREVE 2 63
• Marketing intelligence:

il valore è nel know-how BREVE 2 99
• Marketing ed e-mail secondo Kiwari BREVE 2 133
• Il posto del marketing 5 169
• Marketing relazionale e portafoglio clienti 7-8 15
• La scienza dell’acquisto 7-8 51
• La riscoperta del Trade marketing 11 16

MARMELLATE/CONFETTURE

• Confetture in ottima forma 5 106

MATERASSI

• I sonni tranquilli di letti e materassi 9 54

MECCANICA

• Meccanica frenata dalla concorrenza 
cinese BREVE 2 59

MEGASTORE

• Nasce Jam (Rinascente), il format 
dei giovani BREVE 2 102

M

MELE
• L’Ue riconosce dop la mela 

della Val di Non BREVE 1 53
• La mela preferita dai tedeschi BREVE 6 76
• La Doria punta sulla mela trentina dop BREVE 10 79
• Viaggio intorno alla mela 11 51

MERGER & ACQUISITION
• Fine d’anno tutta inglese 3 22
• Birra e carrelli in movimento 6 18
• Aziende in offerta 6 180
• Acquisizioni meno di moda BREVE 10 173
• Protagonisti in scena 11 24
• Borghetti acquista KeNvelo BREVE 11 115

MIELE
• Per il miele un anno d’oro BREVE 10 77

MOBILI/ARREDAMENTO
• Arredare con soddisfazione 1 79
• Un futuro dai colori tenui 2 52
• Credito e arredamento: 

un matrimonio felice BREVE 2 121
• Spazio ai mobili nelle grandi superfici 6 113
• Contratti trasparenti per chi 

compra mobili BREVE 9 137

MOVIMENTAZIONE MERCI
• Elevatore affittasi 10 155

MOZZARELLA
• Mozzarella di bufala avanti tutta 3 42
• Più mozzarella dop dalle 

bufale campane BREVE 9 69

fascicolo pag.

NON-FOOD/NON ALIMENTARE

• Il non-food fa spazio agli specialisti 1 66
• Opportunità non-food secondo Indicod BREVE 2 102

fascicolo pag.

OCCHIALI
• In difficoltà il polo degli occhiali BREVE 5 81
• Occhiali: scendono i consumi BREVE 7-8 64
• Occhiali in consorzio dal Cadore BREVE 9 71

OGM-ORGANISMI GENETICAMENTE MODIFICATI
• Impegno Coldiretti contro 

le culture Ogm BREVE 1 87
• Agricoltura con Ogm in campo 1 112
• Ai Carabinieri il controllo sugli Ogm BREVE 6 189
• Gli italiani non amano i cibi biotech BREVE 11 124

OLIO
• Un comparto poco fluido 5 40
• Non sono rifiuti i reflui dei frantoi oleari BREVE 5 201
• Tassa per lo smaltimento 

dell’olio alimentare BREVE 6 189
• Uno sguardo sul mondo 9 23

OMBRELLI
• Ombrelli nella nicchia 4 62

OMOSESSUALI
• Un target di tutto rispetto 5 119

OPERAZIONI DI CONCENTRAZIONE
• Operazioni di concentrazione 11 28

ORO/PREZIOSI
• La febbre dell’oro BREVE 1 158

OROLOGIO
• Breil punta sull’estero BREVE 4 71
• Cina: l’orologio, un lusso che piace BREVE 4 73

O

N

ORTOFRUTTA/ORTOFRUTTICOLI
• Più forza all’ortofrutta su scala globale BREVE 2 170
• Successo degli ortaggi della IV gamma BREVE 3 77
• Op piemontese: zero rischi 

per gli orticoltori BREVE 3 77
• Frutta e verdura garantiti da Caab BREVE 3 121
• Insalata sempre verde 4 43
• Una gelata sull’ortofrutta 4 48
• Qualità e rischi agricoli 4 49
• Arance: clima avaro per la raccolta BREVE 4 67
• Le mele Marlene vanno a scuola BREVE 4 129
• Direttamente dal campo al super 5 85
• Radicchio vicentino a marchio certificato BREVE 6 71
• Calano gli acquisti di frutta e verdura BREVE 6 123
• Il Grune Merkur attribuito a S&G BREVE 6 143
• Frutta e verdura di qualità 

per la ristorazione BREVE 7-8 61
• Crescita della frutta maxicooperativa BREVE 7-8 140
• Buste a base di mais 

per le insalate fresche BREVE 7-8 147
• Apo Conerpo, new entry imolese BREVE 9 97
• Ortofrutta in difficoltà 10 9
• Una rincorsa in valore 11 38
• Innovazione in campo 11 55
• Il settore marcia solo in quarta 12 48
• Mele pere: l’Ue allarga la raccolta BREVE 12 79
• Cresce Vistoverde per l’ortofrutta 

nazionale BREVE 12 171

OUTSOURCING
• L’outsourcing va stretto al largo consumo 9 165
• L’outsourcing è l’asso nella manica BREVE 12 149

fascicolo pag.

PALESTRE/FITNESS/BENESSERE/SALUTE
• Autodisciplina nel fitness e salute BREVE 3 122

PANE
• Il pane non si tocca 2 104
• Nuove fragranze dall’industria 12 27

PARCO COMMERCIALE
• Euro Torri apre a Parma BREVE 6 103

PARMIGIANO
• Parmigiano: consenso ai disciplinari BREVE 2 55
• Parmigiano, un centro per le seconde

lavorazioni BREVE 5 79
• Acquisizione strategica nel parmigiano

confezionato BREVE 11 169

PASTA
• Barilla in partnership per la pasta BREVE 1 57
• Canali anche interni per la pasta Zara BREVE 3 77
• Una regina in tavola 4 23
• Pasta al centro per una dieta corretta BREVE 5 131
• La tenuta della pasta 6 173
• Un ripieno di innovazione 9 19
• La Molisana riprende l’attività BREVE 12 79

PATATE
• Più identità per le patate 4 35

PELLETTERIA
• Pelletteria, il calo continua BREVE 5 81
• Le cifre della pelletteria BREVE 12 83

PELLICCERIA/PELLICCE
• Meno pellicce, più abbigliamento BREVE 5 81

PENSIONI/PENSIONATI
• Il 27% dei dipendenti aderirà 

ai fondi pensione BREVE 10 165

PERE
• La pera igp conquista l’Emilia Romagna BREVE 1 53
• Chi conosce la pera emiliana igp BREVE 6 141

P
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PESCE/ITTICI
• Apprezzamento per l’ittico fresco 3 85
• Negativo il trend della pesca italiana BREVE 6 69
• Pesce allevato, risorsa del futuro BREVE 6 74
• Branzino: il percorso di filiera 

è una sicurezza BREVE 9 132
• Proposte al gelo 10 22
• L’ittico si allea nell’offerta distributiva BREVE 10 77
• Pesci di allevamento: programmi 

di rilancio BREVE 12 79

PESCHE
• Pesche e nettarine, primi nonostante

il clima BREVE 9 67

PETFOOD
• Test&taste per le aziende di petfood BREVE 5 151
• L’aggiornamento passa da fiere e riviste BREVE 6 145

PIATTI PRONTI
• Fini rilancia sui piatti pronti BREVE 6 71

PICCOLE-MEDIE IMPRESE
• La grandezza delle pmi 1 6
• Pmi della distribuzione con successo 1 154
• Piccole imprese dai grandi orizzonti 4 12
• Presente e futuro delle microaziende 7 13

PITTURE/VERNICI
• Norma Uni per le pitture a dito BREVE 4 129

PLASTICA/PVC/CVM
• Non si ritira la plastica perché mancano

i fondi BREVE 4 203
• Plastica a rapporto 7-8 145

PNEUMATICI
• Pneumatici in primo piano per prevenire

gli incidenti BREVE 1 91
• Le stime di vendita degli pneumatici BREVE 3 121
• Gli pneumatici ricostruiti sono affidabili BREVE 3 185

POMODORI
• Le vie del pomodoro 2 31
• Vola l’export del pomodoro in conserva BREVE 2 55
• La Doria fa incetta di utili dal pomodoro BREVE 4 196
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dei piccoli centri BREVE 11 127
• Opportunità in allargamento 12 10
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per la promozione estera BREVE 1 121
• Riconoscimenti importanti

per Promotions Italia BREVE 2 138
• La carta “Superpremi” di Pam BREVE 4 137
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• Crescita alimentare: un futuro 
per i nostri dop BREVE 10 85

AGRA

• Etica e marketing, la strana coppia 10 25

AGRI CESENA

• Novità in scena a Berlino 6 151

AGRI2000

• Dop e igp, gestione sotto analisi BREVE 6 73

AGRICESENA

• Una gelata sull’ortofrutta 4 48

AIDI

• Caramelle con moderazione 3 38
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• Dalla Cina arriva sempre 

più pomodoro BREVE 10 77
• La vendemmia promette bene BREVE 10 79
• Un mercato dal sapore aspro 11 43
• I vini di marca conquistano lo scaffale 11 91
• Negozi di giocattoli senza qualità 11 128
• Le abitudini alimentari in categorie BREVE 12 109
• Cittadinanzattiva e il “caro sportello” BREVE 12 111

ISTITUTO AGRONOMIA MILANO

• Lavatrici di qualità innanzitutto 1 75

ISTITUTO ASKING

• Chi conosce la pera emiliana igp BREVE 6 141

ISTITUTO AUXOLOGICO ITALIANO

• Piccoli pesi massimi 2 114

ISTITUTO ITALIANO IMBALLAGGIO

• Protezione multistrato 5 163
• Vestire la marca 6 133
• Mille attenzioni per la cosmesi 12 121

ISTITUTO NAZIONALE DI ELICICOLTURA

• Lumache in crescita veloce 2 37

ISTITUTO RICERCHE MARKETING MANAGEMENT

• Variazioni in analisi 3 118

ISTUD

• La fedeltà e il valore 1 13
• Responsabilità sociale e multinazionali 2 13
• Integrare la comunicazione di marketing 3 9
• Category management a un punto di svolta 4 15
• La pubblicità da sola non basta 5 19
• Lo specchio della soddisfazione 6 11
• Opportunità di studio dall’Istud BREVE 6 169
• Marketing relazionale e portafoglio clienti 7-8 15
• La comunicazione di marketing 

nel business-to-business 9 9
• Formazione sul cliente 10 94
• Gestire con efficacia il disservizio 11 13
• Il processo d’acquisto integrato 12 13

ITALGROB

• Il beverage italiano sale in cattedra BREVE 6 167

fascicolo pag.

JCE GRUPPO EDITORIALE

• La tecnologia al servizio dell’azienda 11 132

JOEL BREE

• Bambini multimediali 2 129

fascicolo pag.

KIWARI

• Marketing ed e-mail secondo Kiwari BREVE 2 133
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fascicolo pag.
LA POLICENTRO

• In Sardegna il primo polo multifunzionale BREVE 1 70

LANDOR ASSOCIATES
• La gestione della marca in una ricerca BREVE 9 157

LARRY SMITH ITALIA
• Centri commerciali in trasformazione 9 91
• Accordo per gestire progetti commerciali BREVE 9 201

LARRY SMITH RESEARCH
• Centri commerciali alla resa dei conti 11 105

LEASEPLAN ITALIA
• Cresce il mercato dell’auto aziendale BREVE 5 175

LEGAMBIENTE
• Legambiente entra in Transfair BREVE 3 185
• I dati di raccolta del gruppo Hera BREVE 7-8 147

LSA
• Chi ha paura del discount? 11 87

fascicolo pag.

M+M PLANET RETAIL
• Soluzioni nel packaging 7-8 120
• Opportunità in allargamento 12 10

MAIOR CONSULTING
• Cambia il menu del fuori casa 9 119

MANPOWER
• Le previsioni Manpower sull’ocupazione BREVE 10 164

MAPIC
• Una ventata di ottimismo 2 96

MARCAM
• Trapunte e copriletti battono i piumini BREVE 10 121

MC SOCIETÀ DI SELEZIONE E CONSULENZA
• Riprendono le assunzioni

nel trade moderno BREVE 5 181

MCS MANAGEMENT CONSULTING ON SELECTION
• In aumento l’occupazione

nel settore moda lusso BREVE 3 163
• Le prospettive ottimiste del calzaturiero BREVE 9 71
• Il 27% dei dipendenti aderirà 

ai fondi pensione BREVE 10 165
• L’arma segreta del manager BREVE 11 155

MEDIOBANCA
• La grandezza delle pmi 1 6

MERCAFIR
• A Firenze la ristrutturazione 

del mercato ortofrutticolo BREVE 4 174

MICAM
• Un percorso a ostacoli per i grossisti 6 97

MICROSOFT
• Rapporto NetConsulting sull’It aziendale BREVE 10 144

MINERACQUA
• È l’acqua che fa la differenza 7-8 92

MINISTERO ATTIVITÀ PRODUTTIVE
• Acqua minerale in etichetta 

sul sito del Ministero BREVE 6 123

MINISTERO DEL LAVORO
• Crescono part-time e presenza femminile BREVE 3 165

MINISTERO POLITICHE AGRICOLE E FORESTALI
• Russia: l’export italiano è soprattutto food BREVE 4 73
• Buonitalia, strumento per competere 

all’estero BREVE 9 67

M

L PIMS & ASSOCIATI

• Politiche di marca: alla ricerca della verità 2 14
• La crescita dei mercati maturi 5 20
• Segmentazione del mercato 

e crisi dei consumi 10 10

PLANET LIFE ECONOMY FUNDATION

• Economia compatibile e competitività 7-8 23
• Per una catena del valore compatibile 11 23

PLUS

• Arredare con soddisfazione 1 79
• Profumati e fedeli 4 119
• La ristorazione urbana ha fatto centro 5 111
• Megastore dell’abbigliamento alla ribalta 9 127

POLITECNICO DI MILANO

• Il commercio elettronico aspetta il moderno 1 63
• Cornette multimediali 5 148
• Imparare la logistica BREVE 5 185
• Supply chain in gestione 7-8 130
• L’altra faccia della telematica 11 10

PRICE WATERHOUSE COOPERS

• Concessionari in gara 5 99

PROGETTO RE-WATER

• Ecoefficienza in acqua 1 163

PROGNOSFRUIT

• Mele pere: l’Ue allarga la raccolta BREVE 12 79

PROMETEIA

• Alla ricerca della domanda perduta 1 19
• Pmi della distribuzione con successo 1 154
• Quando l’insegna scoppia 3 174
• Il decollo ritarda 10 15

PROMOS

• L’Italia secondo gli stranieri BREVE 1 118

fascicolo pag.

RANDSTAD TRAINING INSTITUTE

• La formazione si tinge di rosa BREVE 9 187

REGIONE LOMBARDIA

• Contributi dalla Lombardia per interventi 
sulla mobilità BREVE 6 189

RENO

• Sistemi informativi a misura di retail 3 154

ROLAND BERGER STRATEGY CONSULTANTS

• L’outsourcing va stretto al largo consumo 9 165

RSO

• Quale organizzazione per l’e-commerce 3 10
• Produttori e distributori: 

antagonismo o cooperazione? 4 16
• L’innovazione nell’economia della conoscenza 5 89
• Quale cooperazione tra produttori 

e distributori 6 12
• Architetture per la distribuzione moderna 9 10
• Quando un prodotto è innovativo? 9 85
• Fidelizzazione: una questione urgente 11 14
• Ripensare formati e concetti 11 99
• La distribuzione fra sogno e disincanto 12 14

fascicolo pag.

SAIEDUE

• Una casa da sognare 2 112

SAS

• Una questione di business intelligente 3 155

S

R

MINTEL
• Dodici mesi di grandi manovre 2 69

MONITOR 3SC
• Pubblicità: nuovi linguaggi e nuove funzioni 7-8 21

fascicolo pag.

NAT EXPO 2003

• Dalla Francia con naturalità 3 45

NEOTRON

• Tecniche di consumer science 12 69

NET CONSULTING

• Retail: il futuro è adesso 1 125
• Supply chain al computer 1 135
• Informatica e retail: un matrimonio obbligato 11 143

NIELSEN

• Apprezzamento per l’ittico fresco 3 85
• Quotidiani a rapporto 6 138
• Crescono gli investimenti pubblicitari BREVE 11 137

NIELSEN MEDIA RESEARCH ITALIA

• Bilancio trimestrale dell’advertising BREVE 9 161

NOMISMA

• In Usa le imitazioni battono il “made in Italy” 3 70
• Segnali di frenata nel retail 3 103
• Qualità e rischi agricoli 4 49
• Biologico al super 6 81

NPV-NET PRESENT VALUE

• Aspetti evolutivi della distribuzione europea 1 14
• La riprogettazione della struttura commerciale 3 12
• Nuove formule per la forza vendita 5 22
• L’utilizzo modulare dei canali distributivi 7-8 16
• La riscoperta del Trade marketing 11 16

NUOVA ENERGIA

• Gli italiani e l’energia solare BREVE 5 203

fascicolo pag.

OD&M

• Il cedolino della funzione acquisti 10 162
• Alti compensi in vendita 12 146

OIV-ORGANISATION INTERNATIONALE
DE LA VIGNE E DU

• Il vino ha una nuova ancora: il mercato BREVE 6 74

ORGA EXECUTIVE SEARCH

• Orga fa parlare i dirigenti BREVE 4 187
• Crescono le manager, 

ma l’Italia è indietro BREVE 7-8 135
• Quando il capo è un profeta BREVE 11 155

OSSERVATORIO CONGRESSUALE ITALIANO

• Convegni in grigio 9 144

OSSERVATORIO DI PAVIA

• Agricoltura con Ogm in campo 1 112

OSSERVATORIO SALONE DEL VINO

• Bere meno, bere meglio BREVE 2 116

fascicolo pag.

PAMBIANCO

• Moda in abiti dimessi 2 6
• Licenze dei profumi: la Penisola 

è prima al mondo BREVE 6 74
• Acquisizioni meno di moda BREVE 10 173
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SIAB
• Nuove fragranze dall’industria 12 27

SIMEI
• La gestione del vetro cavo 4 167

SIMMACO
• Dall’analogico al digitale 3 135
• Free press in allarme 7-8 106

SIMMACO CONSULTING
• L’home video si sviluppa con il dvd BREVE 10 81

SINCERT
• La corsa alle valutazioni 12 39
• Alla riconquista del sistema qualità 12 164

SISIM
• Al centro dello shopping 2 81
• Mister quality valuta il servizio BREVE 5 133
• A Baum la gestione dell’ufficio 

stampa di Sisim BREVE 5 151
• Un master per la gestione del retail BREVE 5 183

SKOTIABANK
• Dai rialzi buone notizie per la carta BREVE 4 69

SMI-SISTEMA MODA ITALIA
• Moda in abiti dimessi 2 6
• Solo l’export in tenuta per l’intimo BREVE 5 81
• Quale look per il moderno 7-8 72
• Diagnosi al femminile 9 59
• In crisi di esportazione 9 63
• Abbigliamento, maglie, 

calze in timida ripresa BREVE 10 81

SOLAE COMPANY
• Ricerca Solae sulle proteine della soia BREVE 9 143

SOONHONG MIN
• Il posto del marketing 5 169

SPACE
• Riciclo degli imballaggi: 

oltre l’obiettivo di legge BREVE 1 167

SRI RESEARCH
• Fondi etici: Italia seconda in Europa BREVE 12 163

STAGE UP
• Quando il marketing va in gol 5 139

STANTON CHASE
• Un protagonista nella media azienda 3 161

STARGEUP
• In futuro non più solo calcio e motori BREVE 4 157

STUDIO BOLELLI E ASSOCIATI
• Omaggi: con o senza Iva? 4 194
• Un patto con il fisco 4 195

STUDIO LIVINGSTONE
• I libri religiosi conquistano i laici BREVE 5 83

SUMMIT
• Leadership sotto inchiesta BREVE 12 149

SWG
• Il pane non si tocca 2 104
• Gli italiani e le abitudini alimentari BREVE 6 123
• Gli italiani a tavola tra piacere e inflazione BREVE 7-8 99

SYMANTEC
• Indagine sul rapporto fra minori e Internet BREVE 9 138

fascicolo pag.
TECNOIMPRESE

• Quanto può essere pericoloso un ufficio? BREVE 5 181

TEDIS
• Piccole imprese dai grandi orizzonti 4 12

T

TERADATA

• Le difficoltà dei top manager BREVE 10 164

THE NPD GROUP

• Senza emozioni il mercato dei giocattoli BREVE 4 69

THESIA

• Sia lancia Thesia 
per la consulenza in Rete BREVE 3 156

TIA-TRAVEL INDUSTRY ASSOCIATION

• In aumento la schiera dei websurfer BREVE 5 134

TNS ABACUS

• Gli sportivi più noti secondo Abacus BREVE 4 157
• In futuro non più solo calcio e motori BREVE 4 157
• Rispamiatori molto confusi 7-8 96

TOP TRADE IRI

• Cash & carry alla riscossa 9 93

TOY STORE

• Negozi di giocattoli senza qualità 11 128

TRADE LAB

• Il non-food fa spazio agli specialisti 1 66
• Giornali nel carrello 3 105
• Ferramenta multicanale 12 93

TRADE SHOW BUREAU

• Perplessità tra gli stand 10 137

TRAVEL FACTORY

• Viaggi in vendita 6 95

fascicolo pag.

UCIMA

• La packaging valley scalda i motori 2 147

UCSI

• Rapporto Censis/Ucsi sui giovani 
e media BREVE 2 136

UNA

• Uova a misura di gabbia 4 127
• Gli italiani preferiscono il pollo BREVE 10 77
• A proposito di polli 10 109
• L’avicoltura secondo i produttori BREVE 11 81

UNI

• Uni misura il comfort 
del trasporto pubblico BREVE 2 121

UNIONCAMERE

• Trade moderno e sostenibile 10 175

UNIONCAMERE PIEMONTE

• Piemonte: osservatorio sull’edilizia 
non residenziale BREVE 12 139

UNIPARO

• Sempre più ricercato il cosmetico 
naturale BREVE 3 121

UNIPRO

• Il nuovo mix della cosmesi 7-8 53
• Cosmetici in direttiva 11 122
• Il marketing del sapone 12 63

UNISYS

• Conti correnti in Rete: quanto sono diffusi BREVE 2 173

UNIVERSITÀ BOCCONI MILANO
• Alla ricerca della domanda perduta 1 19
• Ma quanto ci costano? 1 47
• Media da esposizione 1 95
• Riciclo degli imballaggi: 

oltre l’obiettivo di legge BREVE 1 167

U

• Turismo enogastronomico: 
c’è ancora strada da fare BREVE 6 125

• Un algoritmo per calcolare la qualità BREVE 6 183
• Cercasi ossigeno per i consumi 7-8 19

UNIVERSITÀ CATTOLICA PIACENZA
• A tu per tu con il trade moderno 6 87

UNIVERSITÀ DEGLI STUDI 
DI MILANO-BICOCCA

• Gli inserzionisti cambiano menu 4 149
• Università come incubatrici 11 152

UNIVERSITÀ DI BRESCIA
• Esperti in Gestione integrata di filiera BREVE 10 164

UNIVERSITÀ DI PARMA
• Micromarketing in osservazione 7-8 104

UNIVERSITÀ DI SALERNO
• Branzino: il percorso di filiera 

è una sicurezza BREVE 9 132

UNIVERSITÀ DI UDINE
• Rifiuti a raccolta 5 198
• Nasce l’Università della grappa BREVE 6 167

UNIVIDEO
• Dall’analogico al digitale 3 135
• L’home video si sviluppa con il dvd BREVE 10 81

UPA
• Il futuro delle sponsorizzazioni BREVE 7-8 117

UTIFAR
• Extrafarmaco in vetrina 2 107

fascicolo pag.

VALORE

• La strada che porta a “Basilea” 11 164

VALUE LAB

• La gestione della marca in una ricerca BREVE 9 157

VCS TIMELESS

• Le soluzioni di Anne Fontaine BREVE 4 176

VERONA FIERE

• Risultati positivi per Vinitaly BREVE 6 141

fascicolo pag.

W. DAVIS DATABASE

• Una voce che conta 12 135

WINENEWS

• I migliori siti del vino 
secondo Winenews BREVE 3 143

WORLD COMMISSION ON ENVIRONMENT
AND DEVELOPMENT

• Report in azienda 7-8 142

WWF ITALIA

• La materia prima non è tutto 4 54

fascicolo pag.

ZOOMARK

• L’aggiornamento passa 
da fiere e riviste BREVE 6 145

• Non-food al guinzaglio 10 49
• Internet piace agli operatori 

di petcare BREVE 10 144
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A&D GRUPPO: 10 pag. 38.
ABAFOODS: 6 pag. 84; 7-8 pagg. 102, 103 com. d’im-

presa; 9 pag. 84.
ABM ITALIA: 2 pag. 79 com. d’impresa.
AcNIELSEN: 1 pag. 18; 4 pag. 20; 5 pag. 90.
ACR LOGISTICS: 11 pag. 148 com. d’impresa.
AGIVI: 3 pag. 24 com. d’impresa.
AGORÀ: 6 pag. 2a di cop.; 9 pag. 90; 10 pag. 2a di cop.
AGRA EDITRICE: 2 pag. 132; 6 pag. 194; 11 pag. 182.
AGRIFORM: 4 pagg. 134, 135 com. d’impresa.
AIA: 6 pag. 142; 7-8 pag. 62; 9 pag. 80; 10 pag. 110;

11 pag. 136; 12 pag. 110.
AIG LINCOLN: 10 pag. 160; 12 pag. 140.
AILOG: 1 pag. 141.
AKTA: 6 pag. 48.
ALIBERT: 3 pag. 74 com. d’impresa; 4 pag. 22; 9 pag.

18; 11 pag. 137 com. d’impresa.
ALIMENTARIA EXHIBITIONS: 2 pag. 191.
ALLPACK: 1 pag. 71; 4 pag. 146; 10 pag. 147.
ALUCART: 4 pag. 82.
AMALATTEA: 3 pag. 79 com. d’impresa; 4 pag. 116

com. d’impresa; 11 pag. 115 com. d’impresa.
ANES: 3 pag. 192.
ANTICA PASTERIA: 5 pagg. 126, 127 com. d’impresa;

6 pagg. 32, 33 com. d’impresa.
APOT: 1 pag. 20.
AQUA FOOD: 9 pag. 42 com. d’impresa.
ARBE: 9 pag. 38 com. d’impresa; 11 pag. 60 com. d’im-

presa; 12 pag. 78 com. d’impresa.
ARENA HOLDING: 1 pag. 12; 2 pagg. 57 com. d’im-

presa, 64; 5 pagg. 37 com. d’impresa, 80 com. d’impre-
sa; 6 pagg. 30, 126.

ARGON SETTE: 2 pag. 44.
ARIOSTO: 1 pag. 93; 2 pag. 103.
ARMOR ITALIA: 3 pag. 128 com. d’impresa; 4 pagg. 99 com.

d’impresa, 100 com. d’impresa; 5 pag. 71 com. d’impresa.
ARTECO: 2 pag. 106.
AUGUSTA: 9 pag. 186.
AVENANCE: 9 pag. 118.

BACKSTAGE: 11 pag. 139.
BALCONI: 4 pag. 156; 5 pag. 155 com. d’impresa.
BARILLA: 7-8 pag. 90 com. d’impresa.
BASSETTI: 1 pag. 76; 2 pag. 50.
BAULI: 9 pag. 124; 12 pagg. 2a di cop.-1.
BBC TECHNOLOGIES: 1 pag. 133 com. d’impresa.
BBS: 10 pagg. 60 com. d’impresa, 75 com. d’impresa.
BERNARDI: 7-8 pag. 74 com. d’impresa.
BEST BRAIN: 5 pag. 180.
BEVERFOOD EDIZIONI: 2 pag. 133 com. d’impresa; 9

pag. 123; 12 pag. 83.
BIANCHI VENDING: 3 pag. 96.
BIC ITALIA: 3 pag. 48; 4 pag. 94.
BIGNAMI: 5 pag. 132; 7-8 pag. 86 com. d’impresa; 9

pag. 136; 12 pag. 36.
BIOCHIMICA: 6 pag. 72 com. d’impresa.
BIORIGIN: 6 pag. 82.
BONDUELLE: 3 pag. 97 com. d’impresa.
BOSSI TECHNICAL EFIS: 9 pag. 45 com. d’impresa.
BOTTARI GROUP: 2 pagg. 94, 95 com. d’impresa.
BRICOCENTER: 11 pag. 156.
BRONDI: 1 pag. 54 com. d’impresa.
BTI ITALIA: 5 pag. 204.
BUBOLA & NAIBO: 6 pag. 56 com. d’impresa.
BUSNELLI GRUPPO INDUSTRIALE: 6 pag. 116.
BVQI: 12 pagg. 44, 45 com. d’impresa.

C.S.: 2 pag. 125 com. d’impresa.

C

B

A CALEFFI: 10 pag. 56.
CALIFORNIA PRUNE BOARD: 4 pag. 71 com. d’impresa.
CALLIGARIS: 6 pag. 112.
CALLIPO: 3 pag. 2.
CAMBRO: 5 pag. 110.
CANTINA SETTESOLI: 2 pag. 38.
CAR GEST: 5 pag. 84.
CARPENÈ MALVOLTI: 4 pagg. 30, 31 com. d’impresa;

11 pagg. 96, 97 com. d’impresa.
CARTORAMA: 7-8 pag. 40.
CASA VINICOLA VERGA: 11 pag. 95 com. d’impresa.
CASTELCARNI: 10 pag. 104; 11 pag. 70 com. d’impre-

sa; 12 pag. 4a di cop.
CAVALIERI TRASPORTI: 6 pag. 158 com. d’impresa.
CAVIRO: 1 pag. 4a di cop.; 3 pagg. 28, 29 com. d’impre-

sa; 10 pag. 42; 11 pag. 92.
CEFLA: 11 pag. 147.
CEGOS: 4 pag. 150.
CELCOT: 2 pag. 127 com. d’impresa.
CENTERGROSS: 2 pag. 140.
CENTRALE LATTE BRESCIA: 9 pag. 170 com. d’impresa.
CENTRO PROMOZIONE FILOSCOZIA: 2 pag. 40; 3

pagg. 166, 169 com. d’impresa; 6 pag. 121 com. d’im-
presa.

CERERE: 12 pag. 72 com. d’impresa.
CERVE: 1 pag. 78; 2 pag.; 3 pag. 8; 7-8 pag. 46.
CESARE FIORUCCI: 1 pag. 42; 4 pag. 84; 5 pag. 39

com. d’impresa; 7-8 pag. 22; 9 pag. 12.
CFI: 10 pag. 66 com. d’impresa.
CFMT-CENTRO FORMAZIONE MANAGEMENT 

TERZIARIO: 6 pag. 162.
CHIQUITA: 11 pagg. 39, 41; 12 pagg. 49, 51.
CHLORIDE SILECTRON: 4 pag. 165 com. d’impresa.
CIUFFOGATTO: 10 pagg. 52, 53 com. d’impresa.
CLIVET: 1 pag. 80.
CMA ITALIA: 3 pag. 205; 6 pag. 207; 9 pag. 158; 10

pag. 76 com. d’impresa; 11 pag. 84; 12 pag. 30.
CO.IND.: 2 pag. 59 com. d’impresa.
CO.MA.RI.: 5 pag. 114.
COBRA: 3 pag. 134.
COCA-COLA BEVANDE ITALIA: 4 pag. 188 com. d’im-

presa; 6 pag. 4a di cop.
COGEST ITALIA: 10 pag. 96.
COLD CAR: 5 pag. 156 com. d’impresa.
COLGATE-PALMOLIVE: 5 pag. 184 com. d’impresa.
COLTIVA: 11 pag. 94.
COMAC: 4 pag. 198.
COMPO AGRICOLTURA: 3 pag. 67 com. d’impresa; 6

pag. 51 com. d’impresa.
COMUNICAZIONE AZIENDALE: 5 pag. 210.
CONAD: 3 pag. 162 com. d’impresa.
CONAI: 4 pag. 140; 5 pag. 194.
CONFEDERAZIONE ITALIANA AGRICOLTORI: 5 pag.

24; 6 pag. 80.
CONSERVE ITALIA: 1 pag. 52 com. d’impresa; 2 pagg.

2a di cop.-1; 9 pag. 74.
CONSORZIO C3: 2 pag. 98 com. d’impresa.
CONSORZIO CASALASCO DEL POMODORO: 4 pag.

80 com. d’impresa.
CONSORZIO ECOQUAL’IT - ECOHITEC: 9 pag. 194.
CONSORZIO MELAPIÙ: 1 pag. 29; 12 pag. 53.
CONSORZIO PARMIGIANO REGGIANO: 1 pagg.

32, 86; 11 pag. 46.
CONSORZIO PESCATORI DI GORO: 3 pag. 88; 7-8

pag. 34 com. d’impresa.
CONSORZIO PRODUTTORI BIONATURE: 4 pag. 136

com. d’impresa.
CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA: 10 pagg. 28,

29 com. d’impresa.
CONSORZIO TUTELA PROSECCO DI CONEGLIANO-

VALDOBBIADENE: 4 pag. 33 com. d’impresa.
COO’EE ITALIA: 12 pag. 130.
COOPERLAT: 3 pag. 172; 4 pag. 72.
COPAIM: 3 pag. 14; 4 pag. 114; 5 pag. 64; 6 pag. 20; 7-

8 pag. 66 com. d’impresa, 9 pag. 20; 10 pag. 191; 11
pagg. 110, 111 com. d’impresa; 12 pag. 108.

CORTICELLA: 10 pag. 88.
COSTA CROCIERE: 6 pag. 94.
CRAI: 2 pag. 66 com. d’impresa.
CUSHMAN & WAKEFIELD HEALY: 5 pag. 176.

D&C: 3 pagg. 41 com. d’impresa, 46.
DAIMLER CHRYSLER ITALIA: 1 pag. 22; 5 pag. 174; 9

pag. 223.
DAMIAN: 3 pag. 92.
DANFOSS: 1 pag. 124; 2 pag. 174.
DATAPROCESS EUROPE: 1 pag. 126 com. d’impresa.
DECO INDUSTRIE: 2 pag. 139 com. d’impresa.
DESPAR: 10 pag. 92 com. d’impresa.
DI CARLO PRODOTI TIPICI: 9 pag. 24 com. d’impresa.
DIDASCO: 12 pag. 180.
DINON: 3 pag. 84.
DISPENSA CULINA LOGISTICS: 9 pag. 162 com. d’impresa.
DISTILLERIA ECOEDITORIA: 12 pag. 56.
DNV-DET NORSKE VERITAS ITALIA: 6 pag. 38; 7-8

pag. 4a di cop.; 9 pag. 202; 10 pag. 86 com. d’impre-
sa; 12 pag. 42.

DOMENICO DE LUCIA: 1 pag. 26.
DOUGLAS PROFUMERIE: 4 pag. 123; 7-8 pag. 55; 10

pag. 106; 12 pag. 99.
DR SCHAR: 10 pag. 36.
DUCROS: 9 pag. 113 com. d’impresa.

ECOCAP’S: 3 pag. 94.
ECOLEVANTE: 3 pag. 178.
EDINOVA: 7-8 pag. 42; 9 pag. 8.
EDITORIALE LARGO CONSUMO: 1 pag.; 12 pagg.

192-3a di cop..
EDIZIONI LIVING INTERNATIONAL: 3 pag. 104.
EFA ENTE FIERA ANIMA: 2 pag. 153; 4 pag. 175.
EFIMA: 5 pag. 206; 9 pag. 62; 10 pag. 180.
ELIOCELL FRANCE: 11 pag. 74.
ENERGIZER: 4 pagg. 130, 131 com. d’impresa; 5 pag. 70.
ENNEREV: 9 pag. 52 com. d’impresa.
EPSON: 2 pag. 4a di cop.; 10 pag. 128; 11 pag. 142.
ERIDANIA SADAM: 3 pag. 4a di cop.; 4 pagg. 66

com. d’impresa, 104.
ESA SOFTWARE: 1 pag. 159 com. d’impresa.
ESSELTE: 11 pag. 4a di cop.
ESSEPIESSE: 6 pag. 150.
EURASIA: 2 pag. 90.
EUROFLEX: 11 pag. 160.
EUROMONITOR: 4 pag. 210; 5 pag. 223; 10 pag. 182.
EURONICS ITALIA: 2 pagg. 84, 110 com. d’impresa; 3

pag. 130; 4 pag. 96; 6 pag. 124.
EUROSHOP: 10 pag. 131 com. d’impresa.
EXPERTUM: 6 pag. 176.
EXPO CTS: 4 pag. 3a di cop.; 5 pag. 96; 6 pag. 100; 9

pag. 96.
EXPOSIUM EMBALLAGE: 9 pag. 172; 9 pag. 180.

FABIO PERINI: 4 pag. 59 com. d’impresa.
FAGE ITALIA: 5 pag. 57 com. d’impresa.
FARCHIONI: 11 pag. 82 com. d’impresa.
FAST: 6 pag. 114.
FEDERALIMENTARE: 6 pag. 168.
FERPLAST: 4 pag. 64 com. d’impresa; 10 pag. 46 com.

d’impresa.
FIAT AUTO: 2 pag. 144.
FIEGE GOTH: 4 pag. 160 com. d’impresa.
FIERA BOLOGNA: 10 pag. 14; 11 pag. 89 com. d’im-

presa; 12 pag. 176.
FIERA VICENZA: 1 pag. 97; 11 pag. 138 com. d’impresa.
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FIERA MILANO INTERNATIONAL: 1 pag. 96 com.
d’impresa; 3 pag. 144 com. d’impresa; 11 pag. 140
com. d’impresa.

FIERE PARMA: 1 pagg. 94, 116 com. d’impresa; 2 pag.
138; 3 pag. 146; 4 pag. 208.

FIERE E COMUNICAZIONI: 1 pagg. 98, 99; 6 pag. 78
com. d’impresa.

FILMACASA: 3 pag. 136 com. d’impresa.
FILOMARKET: 2 pag. 82; 3 pag. 98; 7-8 pag. 76; 9

pag. 112; 11 pag. 146.
FINAGRICOLA: 1 pag. 25 com. d’impresa.
FINSON: 7-8 pag. 110 com. d’impresa.
FJÖRD: 7-8 pag. 26 com. d’impresa; 9 pag. 43 com.

d’impresa.
FLOREA ITALIA: 6 pag. 53.
FMG: 1 pag. 136.
FOOTFALL: 4 pag. 91 com. d’impresa.
FORCING: 7-8 pag. 57 com. d’impresa.
FRUTTAGEL: 4 pag. 74 com. d’impresa; 10 pag. 105

com. d’impresa.
FRUTTITAL DISTRIBUZIONE: 1 pag. 30 com. d’impresa.
FUJIFILM ITALIA: 5 pagg. 72, 142, 143 com. d’impresa;

6 pag. 10.

GALFRÈ ANTIPASTI D’ITALIA: 1 pagg. 88, 89; 2
pagg. 62, 63; 4 pagg. 132, 133; 9 pagg. 142, 143.

GARNIER: 12 pag. 126 com. d’impresa.
GDI-GOTTLIEB DUTTWEILER INSTITUTE: 2 pag. 72; 6

pag. 190; 11 pag. 184.
GENERAL FRUIT: 5 pag. 116.
GESCO AMADORI: 6 pag. 106; 9 pag. 70; 10 pag.

108; 11 pag. 112; 12 pag. 96.
GF GROUP: 3 pag. 6; 5 pagg. 2a di cop.-1; 7-8 pagg.

192-3a di cop.; 10 pagg. 192-3a di cop.
GIMA: 3 pag. 40.
GLAXO: 3 pag. 116.
GLOBAL CORPORATE: 5 pag. 154.
GOGLIO LUIGI MILANO: 2 pag. 146; 5 pag. 164; 6

pag. 134; 7-8 pag. 33 com. d’impresa.
GRAFICHE REKORD: 2 pag. 19 com. d’impresa.
GRANAROLO: 5 pagg. 54, 55 com. d’impresa; 6 pag.

25 com. d’impresa; 9 pag. 86; 12 pag. 12.
GRE TRONY: 4 pag. 98.
GRONDONA: 6 pag. 172.
GRUPPO BUONDÌ - BISTEFANI: 11 pag. 30 com. d’im-

presa.
GRUPPO PRO: 5 pag. 28; 6 pag. 2; 10 pag. 148.
GRUPPO SERVIZI: 7-8 pag. 132 com. d’impresa.
GUILLIN ITALIA: 9 pag. 115; 10 pag. 81.
GUNNEBO ENTRANCE CONTROL: 2 pag. 86; 4 pag.

90; 6 pag. 90; 9 pag. 4a di cop.; 11 pagg. 79 com.
d’impresa, 106.

GUTERMANN SINTEX: 6 pag. 120.

HAIER EUROPE: 11 pag. 133 com. d’impresa.
HAPPY CENTER: 10 pag. 133 com. d’impresa.
HARIBO ITALIA: 3 pag. 36.
HEINEKEN: 2 pag. 12.
HENKEL: 1 pag. 91 com. d’impresa; 2 pag. 100; 3 pag.

54 com. d’impresa; 4 pag. 2a di cop.; 5 pagg. 150
com. d’impresa, 202; 7-8 pagg. 36 com. d’impresa, 98
com. d’impresa; 9 pag. 116.

HEWLETT PACKARD ITALIANA: 1 pag. 122 com. d’impresa.
HORMANN ITALIA: 12 pag. 133.
HSM ITALIA: 5 pag. 18.

ICEX: 4 pag. 46.
ICOGUANTI: 2 pag. 65; 4 pag. 203.
ICONCARD: 4 pag. 128 com. d’impresa.
ICONMEDIALAB ITALIA: 7-8 pag. 114 com. d’impresa; 9

pag. 168 com. d’impresa; 12 pag. 138 com. d’impresa.
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ICSC EUROPE: 2 pag. 74; 3 pag. 100; 5 pag. 88.
IGD: 1 pag. 68; 2 pag. 68; 3 pag. 194; 4 pag. 212; 12

pag. 182.
IIR: 1 pag. 134; 4 pag. 204; 5 pagg. 74, 172, 190,

192; 7-8 pag. 18.
IKEA: 11 pag. 154 com. d’impresa.
IL SOLE 24 ORE: 2 pag. 134; 3 pag. 158.
IMQ ISTITUTO MARCHIO QUALITÀ: 12 pag. 38.
IN’S MERCATO: 6 pag. 109.
INDAFIN: 11 pag. 35 com. d’impresa.
INFIL: 1 pag. 56 com. d’impresa, 58.
ING REAL ESTATE: 2 pag. 80.
INPA: 5 pag. 47.
INTERSELECTION: 7-8 pag. 70 com. d’impresa.
IPACK-IMA: 4 pag. 138 com. d’impresa.
IPAFOOD: 10 pag. 33 com. d’impresa; 11 pagg. 126, 127.
ISMEA: 3 pagg. 208-3a di cop.; 12 pagg. 54, 82.
ISTITUTO DELLE VITAMINE: 11 pagg. 66, 67 com.

d’impresa.
ISTITUTO ITALIANO IMBALLAGGIO: 7-8 pag. 118

com. d’impresa.
ISTITUTO ITALIANO SICUREZZA GIOCATTOLI: 4 pag.

111 com. d’impresa.
ISTUD: 5 pag. 168; 9 pag. 188.
ITALIA SALUMI: 3 pag. 126; 4 pag. 106; 5 pag. 34; 6

pagg. 42, 44 com. d’impresa; 9 pagg. 72, 3a di cop.;
10 pagg. 27 com. d’impresa, 80; 11 pag. 48.

ITALIA ZUCCHERI: 12 pagg. 40, 41 com. d’impresa.
ITALY OUTDOOR: 12 pag. 116 com. d’impresa.
IVECO: 3 pag. 157 com. d’impresa.

JOBPILOT: 3 pag. 164.

KODAK: 5 pag. 66 com. d’impresa.
KOELMESSE: 12 pag. 32.
KOMKIDS: 3 pag. 149 com. d’impresa; 12 pag. 129

com. d’impresa.
KOPRON: 4 pag. 162.
KRAFT FOOD ITALIA: 6 pag. 88; 7-8 pag. 112; 9

pagg. 66, 110; 10 pag. 120.

L’ISOLA D’ORO: 5 pag. 48; 6 pag. 70 com. d’impresa;
10 pag. 78; 11 pag. 114.

L’ORÉAL SAIPO: 6 pag. 60.
LA FORTEZZA: 5 pag. 120.
LA GAROFALO: 3 pag. 43.
LA TORRACA GELATI: 12 pag. 106.
LA TRAMONTINA: 3 pag. 44.
LATTE ITALIANO: 11 pag. 117 com. d’impresa.
LEKKERLAND: 11 pag. 36 com. d’impresa.
LEVER FABERGÈ ITALIA: 12 pag. 66 com. d’impresa.
LG ELECTRONICS: 11 pag. 80 com. d’impresa.
LIC-LAVORAZIONE IMALLI CARTONE: 6 pag. 136.
LIDL ITALIA: 10 pag. 166.
LINPAC PLASTICS - VERONA: 1 pag. 36; 3 pag. 86;

5 pag. 112; 7-8 pag. 128; 10 pag. 102; 12 pag. 34.
LRA-LEARNING RESOURCES ASSOCIATES: 9 pag. 210.

MADEL: 3 pag. 108; 5 pag. 82 com. d’impresa; 6 pag.
104; 9 pag. 114; 11 pag. 174.

MAIOR CONSULTING: 4 pag. 110 com. d’impresa.
MANAGEMENT UTILITIES: 12 pag. 150 com. d’impresa.
MANAGER ITALIA: 10 pag. 168; 12 pag. 152.
MARKETING TREND: 9 pag. 98.
MARKON RETAIL: 6 pag. 196.
MARTINI ALIMENTARE: 5 pag. 130; 6 pag. 22; 9 pag.

68; 10 pag. 111 com. d’impresa; 11 pag. 116.
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MCCAIN: 4 pag. 37 com. d’impresa.
MCKINSEY & COMPANY INC. ITALIA: 5 pag. 182.
MEDIMAX: 9 pag. 190.
MELEGATTI: 9 pag. 126 com. d’impresa.
MELINDA: 10 pag. 8; 11 pagg. 50, 53 com. d’impresa.
MESSE DÜSSELDORF: 11 pag. 100.
MEWA: 2 pag. 47 com. d’impresa.
MF CONFERENCE: 3 pag. 127.
MGM METRO GOLD MEDIA: 10 pag. 140.
MINTEL: 5 pag. 212; 9 pag. 128.
MISAL AREXONS: 2 pag. 92; 5 pag. 122; 9 pag. 12;

11 pag. 75 com. d’impresa.
MOLINO F.LLI CHIAVAZZA: 10 pagg. 34, 35 com.

d’impresa.
MOMO-LEVY ITALIA: 6 pag. 132.
MONDER ALIMENT: 4 pag. 24.
MONTANGERO E MONTANGERO: 7-8 pag. 20.
MONTICCHIO GAUDIANELLO: 6 pag. 108; 9 pagg.

30, 154 com. d’impresa; 11 pag. 2.
MOVRIE: 2 pag. 76.
MRA: 3 pag. 142 com. d’impresa.

NETPACK: 2 pag. 178.
NEW FACTOR: 5 pag. 117 com. d’impresa.
NITAL: 5 pag. 68.
NORDELETTRONICA: 2 pag. 142.
NOVA SURGELATI: 4 pag. 108.
NOVCREDIT: 4 pag. 192; 11 pag. 166; 12 pag. 160.
NOVE NOVE PUBBLICITÀ: 1 pagg. 120, 121 com. d’im-

presa; 6 pagg. 144, 145 com. d’impresa; 9 pagg. 156,
157 com. d’impresa.

NOVINCASSO: 2 pag. 164; 9 pag. 198.
NPV: 2 pag. 160 com. d’impresa.
NUOVA AZZURRO: 7-8 pagg. 30, 31 com. d’impresa.

OBI: 12 pag. 2.
OLIMPIA SPLENDID: 7-8 pag. 116 com. d’impresa; 9

pag. 3a di cop.
OM PIMESPO: 4 pag. 4a di cop.; 11 pag. 3a di cop.
ORGA: 11 pag. 158.
OROGEL: 3 pag. 112; 6 pag. 26 com. d’impresa; 11

pagg. 58, 59 com. d’impresa.
ORTOVERDE: 4 pag. 42.
OSRAM: 10 pag. 72 com. d’impresa.

PADOVA FIERE: 1 pagg. 104, 105; 2 pag. 137 com. d’im-
presa; 6 pag. 50.

PAIF: 10 pag. 62.
PARMALAT: 1 pag. 72.
PASTIFICIO F.LLI PAGANI: 4 pagg. 26, 27 com. d’impresa.
PEPSICO BEVERAGE INTERNATIONAL: 5 pag. 78

com. d’impresa.
PERFETTI VAN MELLE: 7-8 pag. 116 com. d’impresa.
PERLETTI: 4 pag. 60 com. d’impresa.
PEROFIL: 5 pag. 138.
PESCANOVA ITALIA: 1 pag. 16; 2 pag. 120; 3 pagg.

114, 115 com. d’impresa; 10 pag. 20 com. d’impresa;
12 pag. 84.

PETRINI 1822: 5 pag. 30.
PHONIX ITALIA: 2 pag. 88.
PIACENZA EXPO: 1 pag. 100.
PIANETA: 1 pag. 175; 3 pag. 188; 10 pag. 136.
PIRELLI RE AGENCY: 6 pag. 182.
PLASMON: 7-8 pag. 2.
PLASTECO MILANO-PM ENGINEERING: 2 pag. 136;

4 pag. 158; 6 pag. 143 com. d’impresa; 10 pag. 103.
PLURISERVICE: 2 pag. 101 com. d’impresa.
PONTI: 12 pag. 58.
POSTE ITALIANE: 1 pag. 2a di cop.; 2 pag. 2; 3 pag.

207; 4 pag. 223.
PRINCIPE DI SAN DANIELE: 3 pagg. 32, 33 com. d’impresa.
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PRISM ITALY: 10 pag. 126 com. d’impresa; 11 pagg. 2a

di cop.-1.
PROCOMAC: 9 pag. 26.
PROCTER&GAMBLE: 2 pagg. 58, 60; 4 pag. 53 com.

d’impresa.
PROGEO MANGIMI: 9 pag. 46.
PROLOGIS: 9 pag. 178 com. d’impresa.
PROMEXPO: 1 pag. 108.
PUBLIONDA: 10 pag. 70; 12 pag. 119.
PUBLITIMEANIMAZIONI: 10 pag. 134 com. d’impresa.

QUALITY FOOD GROUP: 3 pag. 76; 4 pag. 159 com.
d’impresa; 6 pag. 140 com. d’impresa.

RATIOPHARM: 1 pag. 46.
RCS EDITORI: 11 pag. 18.
RECKITT BENCKISER: 3 pagg. 50, 124; 6 pagg. 73,

75, 122 com. d’impresa; 9 pag. 88.
RECOM: 11 pag. 108 com. d’impresa.
REDORO - FRANTOI VENETI: 9 pag. 25 com. d’impresa.
REED MIDEM: 9 pag. 104; 10 pag. 114.
REGIONE SICILIA: 12 pag. 86 com. d’impresa.
RENO: 9 pag. 102; 11 pag. 98.
RICHMOND ITALIA: 4 pag. 178 com. d’impresa; 5 pag.

170; 6 pagg. 156, 170; 7-8 pag. 12; 7-8 pag. 14.
RIMINI FIERA: 1 pag. 110; 9 pag. 212; 10 pag. 174;

11 pag. 178; 12 pag. 170 com. d’impresa.
RINALDO FRANCO: 10 pag. 51.
RISO SCOTTI: 9 pagg. 73 com. d’impresa, 95 com. d’impresa.
RIVOIRA: 5 pag. 158; 6 pag. 28.
ROSSA DI SICILIA SOC.COOP. ARL: 11 pag. 42.
ROTOPRINT SOVRASTAMPA: 4 pag. 144.

S&G SYNGENTA SEEDS: 1 pag. 24 com. d’impresa; 3
pag. 64; 11 pag. 56.

SAGIT: 4 pag. 2; 5 pag. 124; 6 pag. 128; 10 pag. 82.
SAINT-GOBAIN VETRI: 4 pag. 166; 11 pag. 62; 12 pag. 70.
SALONI INTERNAZIONALI FRANCESI: 7-8 pagg.

122 com. d’impresa, 157.
SALUMIFICIO SCARLINO: 1 pag. 4 com. d’impresa; 4

pag. 68; 7-8 pag. 87 com. d’impresa.
SAN CARLO ALIMENTARI: 4 pag. 34.
SAN PELLEGRINO: 9 pag. 34; 10 pag. 84.
SANGEMINI: 5 pag. 58 com. d’impresa; 9 pag. 37 com.

d’impresa.
SANPAOLO: 1 pag. 156 com. d’impresa.
SANPELLEGRINO: 9 pag. 35 com. d’impresa.
SAP ITALIA: 2 pag. 150 com. d’impresa; 3 pag. 150; 9

pag. 78; 4 pag. 6 com. d’impresa; 5 pag. 4a di cop.
SARA LEE H&BC ITALY: 1 pag. 90 com. d’impresa.
SAS INSTITUTE: 4 pag. 14.
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SCARPE&SCARPE: 6 pag. 96.
SCUOLA ENRICO MATTEI: 3 pag. 184.
SEALED AIR CRYOVAC: 4 pagg. 87 com. d’impresa,

177; 5 pag. 167; 6 pag. 35 com. d’impresa, 161; 9
pag. 161; 10 pag. 31; 11 pag. 69.

SEALY EUROPE - SAPSA BEDDING: 1 pagg. 82, 83
com. d’impresa; 9 pagg. 56, 57 com. d’impresa.

SG CONSULTING: 6 pag. 31 com. d’impresa.
SIAL: 5 pagg. 2a di cop.-1; 6 pag. 192.
SIAL EXPOSIUM: 9 pag. 159 com. d’impresa.
SIFA: 2 pag. 25 com. d’impresa.
SIGMA: 9 pag. 148 com. d’impresa.
SISA: 2 pag. 70; 4 pag. 102; 6 pag. 102; 9 pag. 92;

10 pag. 98 com. d’impresa; 11 pag. 86.
SISMA GROUP: 3 pagg. 81, 83; 5 pagg. 101, 153;

7-8 pagg. 65, 67; 9 pag. 13, 135.
SMAU: 7-8 pag. 3a di cop.
SOC. COOP. AGRICOLA FARO: 2 pag. 30.
SOCIETÀ COOPERATIVA BILANCIAI: 6 pag. 152; 9

pag. 174.
SOGECOS: 1 pagg. 111 com. d’impresa, 146; 12 pag. 124.
SOMEDIA: 1 pag. 145; 2 pag. 162; 3 pag. 186; 7-8

pag. 129.
SONAE IMMOBILIARIA: 10 pag. 100 com. d’impresa.
SONY ERICSSON: 6 pag. 3a di cop.; 10 pag. 116.
SOPEXA: 2 pag. 123 com. d’impresa; 4 pag. 70.
SORGENTE SANTA CROCE: 9 pagg. 32, 33 com. d’im-

presa.
SORGENTI DOSSO ALTO: 5 pag. 140.
SOTRAL: 6 pag. 188; 9 pag. 120; 10 pag. 90; 11

pag. 102.
SPAZIO FUTURO GROUP: 9 pag. 122.
SPONTEX ITALIA: 5 pag. 105 com. d’impresa.
STILL ITALIA: 10 pag. 156.
STUDIO SABATINI: 9 pag. 60.
SUGAR COMPANY: 4 pag. 137 com. d’impresa.
SUNSWEET: 7-8 pag. 100.
SYGEST: 10 pag. 153.
SYMBOL: 9 pag. 76 com. d’impresa.
SYMPAK: 7-8 pag. 159.
SYNGENTA: 12 pag. 172 com. d’impresa.

TDK ITALIA: 12 pag. 80 com. d’impresa.
TESTA E MOLINARO: 3 pag. 35 com. d’impresa.
TETRA PAK: 1 pag. 166 com. d’impresa.
TNT LOGISTICS ITALY: 9 pag. 164.
TOPKEY: 1 pagg. 127 com. d’impresa, 129 com. d’impresa.
TORREFAZIONE GUARANY: 5 pag. 102; 10 pag. 118

com. d’impresa; 12 pag. 68.
TORRENTE: 9 pag. 40; 9 pag. 41.
TORRI: 2 pag. 152.
TOSCOCARTA: 2 pag. 34.
TOSHIBA EUROPE GMBH: 6 pag. 110 com. d’impresa.
TOYOTA TSUSHO EUROPE: 6 pag. 93 com. d’impresa.
TRACCIA SERVICE: 10 pag. 151 com. d’impresa.

T

TRANDORA: 7-8 pag. 84 com. d’impresa.
TRASCARTA/VAMBERTI: 4 pag. 56.
TRE D: 12 pag. 114 com. d’impresa.
TRENTINGRANA: 9 pag. 50; 11 pagg. 22, 113 com.

d’impresa; 12 pag. 191.
TVS: 7-8 pag. 48.
TXT E-SOLUTIONS: 1 pag. 130 com. d’impresa; 3 pag.

119 com. d’impresa; 12 pag. 142.

UGS PLM SOLUTIONS: 4 pag. 186 com. d’impresa; 7-8
pag. 4 com. d’impresa.

UNILEVER BESTFOODS ITALIA: 2 pag. 123; 3 pagg. 2a

di cop.-1; 3 pag. 110; 5 pag. 108 com. d’impresa.
UNIPEG: 1 pag. 39 com. d’impresa.
UNIPROMO: 11 pag. 150.
UNIVERSITÀ CATTOLICA: 10 pag. 165 com. d’impresa.
UPA - CA’ FOSCARI: 4 pag. 181.
UTIT WAGNER AUTOMAZIONI: 12 pag. 136.

VALTEX: 10 pag. 58.
VARIATI & CO.: 4 pag. 40.
VARVELLO: 12 pag. 61 com. d’impresa.
VERIMEC: 6 pag. 36.
VERONA FIERE: 1 pag. 106; 2 pagg. 22, 27 com. d’im-

presa; 3 pag. 147.
VIMAX: 10 pag. 48.
VISMARA: 7-8 pag. 64 com. d’impresa.
VISUAL DESIGN: 3 pag. 59 com. d’impresa.
VOCOLLECT: 7-8 pag. 126 com. d’impresa.
VOLSWAGEN BANK: 12 pag. 157 com. d’impresa.

WALT DISNEY: 3 pag. 137 com. d’impresa.
WBR: 11 pag. 176; 12 pag. 174.
WERUSKA & JOEL: 1 pagg. 117, 119; 2 pagg. 117, 119;

3 pagg. 60, 123; 4 pagg. 118, 124; 5 pagg. 135, 137;
6 pagg. 147, 149; 7-8 pagg. 52, 94; 9 pagg. 139, 141;
10 pagg. 123, 125; 11 pagg. 12, 72; 12 pagg. 98, 123.

WILKINSON SWORD: 3 pag. 53 com. d’impresa.
WINCOR NIXDORF: 1 pag. 132 com. d’impresa; 4 pag.

172 com. d’impresa.

XFORMA: 2 pag. 135 com. d’impresa.

ZENITH BILANCE: 3 pag. 89 com. d’impresa.
ZONIN: 10 pag. 4a di cop.
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MADE IN ITALY

• In Usa le imitazioni battono il “made in Italy” 3 70

• Buonitalia, strumento per competere all’estero BREVE 9 67

• Il Bel Paese in pagina BREVE 9 138

CAMPANIA

• Aperto a Campobasso il centro Monforte BREVE 11 109

ITALIA EMILIA ROMAGNA

• La pera igp conquista l’Emilia Romagna BREVE 1 53

• Riparte l’economia emiliana BREVE 4 71

ITALIA

• L’Italia secondo gli stranieri BREVE 1 118

• Eurisko indaga sulle èlite BREVE 3 125

• Regioni italiane in classifica BREVE 4 189

LAZIO

• Iperstore Gs a Pomezia BREVE 2 97

• Dal Lazio un progetto di educazione 
alimentare BREVE 7-8 99

LOMBARDIA

• Un patto di filiera in Lombardia BREVE 1 87

• Acquisti in Lombardia BREVE 2 116

• Industria lombarda in ripresa BREVE 3 80

• Raddoppiata in 20 anni l’agricoltura 
lombarda BREVE 6 69

• Contributi dalla Lombardia 
per interventi sulla mobilità BREVE 6 189

ITALIA E PAESI ESTERI
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PIEMONTE

• Visa e Turismo Torino 
per le Olimpiadi invernali BREVE 2 137

• Op piemontese: zero rischi 
per gli orticoltori BREVE 3 77

• Piemonte: osservatorio 
sull’edilizia non residenziale BREVE 12 139

PUGLIA

• Sma-Rinascente in Puglia e Basilicata BREVE 4 103
• Auchan-Rinascente cresce in Puglia BREVE 5 100

SARDEGNA

• In Sardegna il primo polo 
multifunzionale BREVE 1 70

• Nord Ingros entra in Despar BREVE 2 97

SICILIA

• Sma-Auchan si rafforza in Sicilia BREVE 3 107
• Più estero per il caffè siciliano BREVE 4 67
• Sali potassici: la Sicilia si ricandida BREVE 5 77
• Si forma Ipercoop Sicilia BREVE 10 101

TOSCANA

• Butali (Euronics) più robusto in Toscana BREVE 3 111

VENETO

• Il modello Nord-Est alla prova 9 13

fascicolo pag.

ASIA

• MasterCard misura la fiducia 
degli asiatici BREVE 5 134

AUSTRALIA

• Modulblok sbarca in Australia BREVE 4 176

BELGIO

• La consulenza Unisys raddoppia BREVE 1 158
• Riflettori per Interbrew 5 16

BULGARIA

• È bulgaro il primo porcino 
biologico Merlini BREVE 12 83

CANADA

• Nuance all’aeroporto Pearson BREVE 2 103

CINA

• Sul calendario di BolognaFiere BREVE 1 123
• Cina: liberalizzazione 

dei servizi distributivi 2 16
• Meccanica frenata 

dalla concorrenza cinese BREVE 2 59
• De’ Longhi punta al raddoppio BREVE 2 65
• Orga crea “China Full Service” BREVE 2 161
• Prospettive in bellezza BREVE 2 173
• Cash and carry alla tedesca BREVE 3 111
• Il problema Cina per il made in Italy 4 18
• Cina: l’orologio, un lusso che piace BREVE 4 73
• Pomodoro cinese nei sughi nazionali BREVE 6 69
• Frigoriferi orientali “made in Italy” BREVE 6 160
• Come insediarsi nel mercato cinese 10 12
• Dalla Cina arriva sempre 

più pomodoro BREVE 10 77

COREA DEL SUD

• Potenzialità per la cosmesi BREVE 3 83

EGITTO

• Joint venture per gli ortaggi BREVE 2 63

PAESI ESTERI

EUROPA

• Aspetti evolutivi della distribuzione 
europea 1 14

• Notizie dall’Unione europea BREVE 1 92
• Flessibilità: è bella, ma… BREVE 1 145
• Moda in abiti dimessi 2 6
• Anche via Rete i farmaci senza ricetta BREVE 2 61
• Si espande a Est l’Italia agricola BREVE 2 63
• Sinergie per gli studi sul markeing 

di categoria BREVE 2 63
• Dodici mesi di grandi manovre 2 69
• Una ventata di ottimismo 2 96
• Notizie dall’Unione europea BREVE 2 121
• Aumenta il lavoro, ma cala la sicurezza BREVE 2 161
• Una minaccia alle denominazioni 

del vino BREVE 3 81
• ScanSource firma con Datalogic BREVE 3 157
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