Spettabile Azienda
c.a. della DIREZIONE COMMERCIALE 
Vi informiamo che la rivista
LARGO CONSUMO

www.largoconsumo.info
PUBBLICHERA’, NEL FASCICOLO N. 9 SETTEMBRE 2010, UNA INCHIESTA SULLE  
PRODUZIONE LIQUORISTICHE TIPICHE LOCALI
SINTESI DEGLI ARGOMENTI TRATTATI

SE NEL SETTORE DEL VINO L’ITALIA POSSIEDE UN PATRIMONIO UNICO SIA PER QUANTITÀ CHE PER TIPOLOGIE, ALTRETTANTO SI PUÒ DIRE (PUR CON LE DOVUTE PROPORZIONI) PER QUANTO RIGUARDA LE PRODUZIONI LIQUORISTICHE TIPICHE LOCALI. OGNI REGIONE PUÒ VANTARE PRODOTTI, SOPRATTUTTO TRADIZIONALI, CHE SI TRAMANDANO DA TEMPO. BASTI PENSARE CHE LA STRAGRANDE MAGGIORANZA DELLE AZIENDE LIQUORISTICHE ITALIANE, SIA AL NORD CHE AL SUD, SONO NATE A PARTIRE DALLA METÀ DELL’800 IN POI
GRAPPE MONOVARIETALI, AMARI IN GENERE, LIQUORI DI CILIEGIE E DI ALTRI TIPI DI FRUTTA, IL LIQUORE DI MIRTO, L’ANTICO RATAFIÀ DELLA CAMPANIA E DEL LAZIO, IL CELEBERRIMO STREGA, FINO AL LIMONCELLO, SICURAMENTE IL PRODOTTO CHE NEGLI ULTIMI ANNI HA RISCOSSO IL MAGGIORE SUCCESSO IN ITALIA E ANCHE ALL’ESTERO. L’ELENCO POTREBBE ESSERE BEN PIÙ LUNGO. NEL LORO COMPLESSO SI TRATTA DI LIQUORI QUASI ESCLUSIVAMENTE DA FINE PASTO, ANCHE SE ADESSO SI CERCANO ABBINAMENTI CHE POSSANO ALLEGGERIRE IL LORO TENORE ALCOLICO IN MANIERA DA CONSUMARLI ANCHE COME APERITIVO
SUL PIANO COMMERCIALE, LA CRISI SI FA SENTIRE ANCHE SU QUESTO COMPARTO. LE VENDITE SONO STAZIONARIE TENDENTI AL RIBASSO, PER CUI LE AZIONI PROMOZIONALI SONO RIVOLTE SOPRATTUTTO A CERCARE DI MANTENERE LE POSIZIONI PIUTTOSTO CHE A SVILUPPARLE. LA DISTRIBUZIONE DI QUESTE PRODUZIONI TIPICHE È LIMITATA AL MERCATO NAZIONALE, SALVO UN 10% CIRCA CHE TROVA SBOCCO SUI MERCATI ESTERI, SPECIE QUELLI DOVE MAGGIORE È LA PRESENZA DI CITTADINI ITALIANI O DI ORIGINE ITALIANA. TRA QUESTI GLI USA, L’AUSTRALIA, L’ARGENTINA E IL BRASILE. GLI AMARI SONO MOLTO APPREZZATI ANCHE IN GERMANIA

AZIENDE CITATE

FRANCOLI DISTILLERIE * AMARO BRAULIO * SAINT ROCH * LUXARDO * IANNAMICO * VARNELLI * STREGA ALBERTI * VENA PASQUALE * RUSSO F.LLI *
LARGO CONSUMO è una primaria rivista specializzata di economia e marketing rivolta al mondo dei moderni canali di vendita e ai rapporti tra insegne distributive e aziende fornitrici. 

L'inchiesta in questione si propone all'attenzione dei buyers e dei responsabili

 della gestione liquori in ambito GD e DO.

Vi invitiamo, in tale occasione, a partecipare, all'interno dell'inchiesta stessa, con una 

Vostra inserzione pubblicitaria o comunicato pubbliredazionale.

Vi garantiamo sin da ora le nostre migliori condizioni e Vi segnaliamo i seguenti tempi:

PRENOTAZIONE SPAZIO ENTRO: 31/08/10

CONSEGNA MATERIALI ENTRO:  03/09/10
Per ulteriori informazioni e per prenotazione spazi, rivolgersi alle seguenti coordinate:

TEL. 02/32.71.646  *  FAX  02/32.51.90 *** E-MAIL: pubblicita@largoconsumo.it
chiedendo del Direttore Vendite dr. Dario Rota

DISTINTI SALUTI. 



                                            
                                            UFFICIO MARKETING E COMUNICAZIONE

INFORMATIVA PER IL TRATTAMENTO DEI DATI PERSONALI LEGGE 196/2003 (CODICE IN MATERIA DI PROTEZIONE DEI DATI PERSONALI). STATE RICEVENDO QUESTO COMUNICATO IN VIRTU’ DI PRECEDENTI RAPPORTI O DELLA VS. PRESENZA SU PUBBLICI REGISTRI. POTETE RICHIEDERE MODIFICHE OCANCELLAZIONE DEI VS. DATI IN QUALSIASI MOMENTO (ART. 7 DL 196/2003). QUALORA QUESTO MESSAGGIO FOSSE DA VOI RICEVUTO PER ERRORE,  NEL RISPETTO DELLA LEGGE SULLA TUTELA DEI DATI PERSONALI, VOGLIATE CORTESEMENTE DARCENE NOTIZIA E DISTRUGGERE IL MESSAGGIO RICEVUTO ERRONEAMENTE.
