LA SITUAZIONE DELLE PRIVATE LABEL
PER ANCC-COOP E PLMA

%  Per Ancc-Coop

Risparmio del consumatore nell’acquisto PL

Consumatori che hanno incrementato ac-
quisto di PL

Peso su totale grocery PL primo semestre
2011 in superfici oltre 100 mq

Crescita ultimo semestre

Crescita rispetto al 2007

Crescita del ricorso alle promozioni da parte
dei retailer

Fonte: Ufficio Studi di Ancc-Coop con la collabora-
zione di Ref e Nielsen

% Per PLMA

Sviluppo PL nei supermercati nell’ultimo
decennio

Sviluppo PL nei drug stores nell’ultimo de-
cennio

Performace PL canale supermercato nel 2010

Performace PL canale drug stores nel 2010

mld di dollari: volume d’affari PL considerando
tutti i canali distributivi

+ del %: consumatori che acquistano abitual-
mente il prodotto a marchio

Consumatori che acquistano PL piu che in
passato

Consumo PL nel 2006

Fonte: Gfk/Roper per Pima Largo Consumo



Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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