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giu. lug. ago. set. ott.
Clima di fiducia (a) 102 99,9 96,4 94,2 92,9
Clima personale (b) 92,3 88,1 81,6 78,3 75,6
Clima corrente (b) 105,7 104,3 101,9 100,6 98,6
Clima futuro 92,7 87,2 86,1 85,5 81,8
Giudizi su situazione
economica Italia –95 –96 –115 –121 –126
Previsioni su situazione
economica Italia –44 –56 –61 –66 –71
Previsioni disoccupazione 79 85 86 89 91
Giudizi su situazione
economica famiglia –43 –41 –41 –50 –53
Previsioni su situazione
economica famiglia (b) –15 –18 –15 –20 –22
Giudizi su bilancio familiare (b) 1 –3 0 –5 –6
Convenienza attuale risparmio (b) 142 151 144 134 150
Possibilità future risparmio (b) –54 –72 –74 –62 –89
Convenienza attuale acquisto
di beni durevoli (b) –66 –67 –94 –93 –94
(a) può essere disaggregato nei climi economico e personale, nei
climi corrente e futuro; (b) non affetta da stagionalità; * Indici di ba-
se 2005 = 100 e saldi ponderali destagionalizzati
Fonte: Istat Largo Consumo
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Nota
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