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giu. lug. ago. set. ott.
Clima di fiducia (a) 102 99,9 96,4 94,2 92,9
Clima personale (b) 92,3 88,1 81,6 78,3 75,6
Clima corrente (b) 105,7 104,3 101,9 100,6 98,6
Clima futuro 92,7 87,2 86,1 85,5 81,8
Giudizi su situazione
economica Italia –95 –96 –115 –121 –126
Previsioni su situazione
economica Italia –44 –56 –61 –66 –71
Previsioni disoccupazione 79 85 86 89 91
Giudizi su situazione
economica famiglia –43 –41 –41 –50 –53
Previsioni su situazione
economica famiglia (b) –15 –18 –15 –20 –22
Giudizi su bilancio familiare (b) 1 –3 0 –5 –6
Convenienzaattuale risparmio (b) 142 151 144 134 150
Possibilità future risparmio (b) –54 –72 –74 –62 –89
Convenienza attuale acquisto
di beni durevoli (b) –66 –67 –94 –93 –94
(a) può essere disaggregato nei climi economico e personale, nei
climi corrente e futuro; (b) non affetta da stagionalità; * Indici di ba-
se 2005 = 100 e saldi ponderali destagionalizzati
Fonte: Istat Largo Consumo
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Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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