
LA DIFFUSIONE DEI VARI FORMAT DI NEGOZI DI ABBIGLIAMENTO
E LE TENDENZE DEGLI ULTIMI ANNI: 2000-2008 (in unità e in %)

Tipologia di punto di vendita 2000 (**) 2006 (**) 2008 (**) var. % vs 2006
Negozi multimarca abbigliamento 33.000 27.000 25.450 –5,7
Negozi specializzati intimo 7.580 7.100 6.800 –4,2
Mercerie 17.400 13.800 12.600 –8,7
Negozi abbigliamento sportivo 4.150 3.800 3.600 –5,2
Negozi abbigliamento bambino 4.000 3.700 3.450 –6,8
Indipendenti 66.130 55.400 51.900 –6,3
Catene monomarca abb. esterno 8.000 9.600 10.200 +6,2
Catene monomarca intimo 1.900 2.600 2.800 +7,7
Catene monomarca abb. bambini 1.260 2.100 2.450 +16,6
Catene 11.710 14.940 16.100 +7,7
Grandi magazzini 830 850 860 +1,1
Ipermercati 408 515 535 +3,9
Grandi superfici specializzati 400 505 550 +8,9
Ambulanti – 24.200 22.950 –5,2
Negozi Outlet – 600 na –
(*) mancano da questa mappa gli spacci aziendali, le stock house, i negozi
marginali, le farmacie, le sanitarie, i negozi di biancheria casa, i supermercati
(**) stime a metà 2008; per i negozi indipendenti, stime a fine 2008
Fonte: Sita Ricerca su Banca Dati Trade – Bubba srl, Largo
Minidus, Assofranchising Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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