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na sana colazione nata dal-

I'incontro fra il gusto e il
benessere del latte Parmalat e
dei cereali Kellogg's per inizia-
re la giornata di slancio, con il
giusto mix di proteine, carboi-
drati, calcio, fibre e vitamine. E
questo il “concetto chiave”
che ha ispirato la prima cam-
pagna di comarketing integra-
to promossa da Kellogg, leader
mondiale nella produzione di
cereali pronti per la prima co-
lazione, e Parmalat, player di
riferimento di livello interna-
zionale nella produzione e di-
stribuzione di latte e derivati,
che coinvolgera piu di 1.400
punti di vendita della gdo na-
zionale con il claim: “Il benes-
sere doppiamente buono”.
«Parmalat e Kellogg, in linea
con la loro vocazione azienda-
le di promuovere la sana nutri-
zione, e da leader di mercato
quali sono - ha dichiarato An-
tonio Vanoli, direttore generale
del gruppo Parmalat - hanno
iniziato un percorso comune
per sensibilizzare i consumato-
ri ad adottare una sana abitu-
dine indipendentemente dal-
I'eta: iniziare la giornata con
una prima colazione equilibra-
ta e nutriente».
La partnership fa leva sulle im-
portanti sinergie fra la multina-
zionale emiliana, leader nel
mercato italiano sia del latte
UHT (quota a valore del 32%),
sia del latte fresco (quota a va-
lore del 30%), e Kellogg, lea-
der in Italia con una quota del
52% a valore nel proprio mer-
cato. «Questo importante ac-
cordo con Parmalat - ha ag-
giunto Antonio Posa, direttore
generale e amministratore de-
legato di Kellogg Italia - rap-
presenta per noi l'inizio di un
nuovo cammino nel modo di
concepire e di declinare il
mondo esperienziale della pri-
ma colazione, ma non abbia-
mo la pretesa di ridefinire la
categoria. Siamo aperti a ulte-
riori sinergie che possano
comprendere non solo il pdv
ma un domani anche iniziative
di comunicazione congiunta
diretta sul consumatore, cosi
come siamo interessati a valu-
tare la possibilita di portare a
bordo altre aziende operanti in
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Una maxi promozione
in piu di 1.400 pdv
per diffondere la cultura

della prima colazione
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LE AZIENDE

Kellogg Company é leader mondiale nella produzione e
commercializzazione di cereali pronti per la prima colazione
e leader in Usa nel mercato degli snacks e crackers. Gruppo
Parmalat € una multinazionale tra i leader mondiali nella
produzione e distribuzione di latte, dei suoi derivati e di be-

vande a base di frutta.
L'INIZIATIVA

Kellogg e Parmalat hanno dato il via a una campagna di co-
marketing integrato per valorizzare una prima colazione che
coniughi il gusto e il benessere del latte e dei cereali.

GLI OBIETTIVI

La campagna portera alla commercializzazione di oltre 4 milio-
ni di confezioni di cereali Kellogg's® aderenti all'iniziativa e ol-
tre 30 milioni di bottiglie di latte Parmalat “Zymil” e “Bonta e
Linea”. In abbinamento anche un concorso on pack.

ambiti di business comple-
mentari. Elemento fondamen-
tale di questa partnership ¢ la
relazione paritetica che abbia-
mo instaurato con Parmalat:
una vera collaborazione per
costruire un nuovo progettor.

Dal punto di vista scientifico,
«l motivo per cui la colazione
“mediterranea” a base di latte
e cereali € da preferire - ha
commentato Carlo Cannella,
professore ordinario di Scien-
za dell’Alimentazione all’Uni-
versita La Sapienza”di Roma -
sta nell’integrazione dei nu-
trienti presenti in questi due

gruppi di alimenti: il latte, per il
contenuto in calcio e proteine
a elevato valore biologico, in-
dispensabile per il manteni-
mento e accrescimento corpo-
reo, e i cereali, per il loro con-
tenuto in amido che, liberando
gradualmente il glucosio, assi-
cura disponibilita energetica
per l'attivita muscolare e so-
prattutto per quella cerebrale».

Un progetto
ben articolato

Ben visibile all'interno dei pdv
aderenti all'iniziativa, grazie al-
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la presenza di isole promozio-
nali dedicate, alla personaliz-
zazione dei carrelli e alla di-
stribuzione di leaflet e mate-
riale promozionale, la campa-
gna comprende speciali pro-
mozioni in-store in pit di 200
punti di vendita. L'iniziativa
portera alla commercializza-
zione di oltre 4 milioni di
confezioni dei brand dei ce-
reali Kellogg's® Coco Pops,
Kellogg’s® Corn Flakes e
Kellogg's® Special K® e di ol-
tre 30 milioni di bottiglie da
un litro dei prodotti Parmalat
distribuiti in abbinamento, il
latte ad alta digeribilita della li-
nea “Zymil” e il latte “Bonta e
Linea”. A supporto dell'iniziati-
va sono inoltre previste una
campagna di advertising su
settimanali e mensili, affissio-
ni all’esterno dei punti di ven-
dita aderenti, una specifica
campagna banner sul web e
un sito dedicato, all'indirizzo
www.ilsanoprincipio.it. Ma
non solo. Acquistando una
bottiglia di latte Parmalat da
un litro “Zymil” o “Bonta e
Linea”, in abbinamento a
una confezione dei cereali
Kellogg's® aderenti alla cam-
pagna, ¢ possibile vincere
ogni settimana una console
Nintendo Wii completa di Ba-
lance Board e partecipare all’e-
strazione di due super premi fi-
nali: i carnet di buoni shopping
Ticket Compliments Plus, cia-
scuno del valore di mille euro.
Per partecipare al concorso,
¢ sufficiente inserire i pro-
pri dati e il codice dello
scontrino d’acquisto sul sito
www.ilsanoprincipio.it.
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