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hiude positivamente il

2008, facendo segna-
re un +20% del fatturato
nell’'ultimo biennio, ed &
pronta ad affrontare le sfi-
de che l'attendono tanto
sui mercati internazionali,
quanto nel nostro Paese:
Boschi Food & Beverage
(BF&B) continua cosi a
perseguire il progetto stra-
tegico che ha visto nella
sua nascita, 1I'l luglio
2007, il momento fondan-
te. La societa, infatti, ¢ il
frutto di uno spin-off con-
dotto da Consorzio Casala-
sco del Pomodoro e Con-
sorzio Interregionale Orto-
frutticolo, che ha portato
all’acquisizione di Boschi
Luigi & Figli degli asset
economici, dell’attivita e
dell’organizzazione. Nella
stessa operazione, la nuo-
va societa ha acquisito da
Parmalat anche i marchi
Pomi, Pomito e Pais.
Oggi BF&B, sempre in
uno spirito di stretta conti-
nuita con Boschi Luigi &
Figli, conferma la sua vo-
cazione di leader interna-
zionale nel co-packing per
grandi multinazionali e
marche private. In piu,
mette in campo importan-
ti sinergie e integrazioni -
in fatto di qualita, ricerca
e sviluppo, tecnologia, in-
novazione, forza commer-
ciale - con Cio e Casala-
sco, storica protagonista
in Italia nella trasforma-
zione del pomodoro. In
sostanza, si va a costituire
un polo dove si fondono
comuni expertise tutte ita-
liane e che si avvale di un
pool di persone di profon-
da esperienza e professio-
nalita e di una ca-
pacita produttiva
di primo livello
dal punto di vista
sia della struttura
- 40 linee di pro-
duzione, massima
flessibilita anche
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11 know-how, la ricerca e sviluppo,
la capacita innovativa e produttiva
di un grande co-packer
protagonista in ltalia e nel mondo
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(escluso marchi propri)

36,2

Succhi di frutta: 110.000 tonn. - Pomodoro (fresco trasformato) 110.000 tonn.
- Té e bevande: 70.000 tonn. - Zuppe e minestre: 13.500 tonn.
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nel packaging - sia del
presidio della qualita. Ba-
sti pensare che i quattro
stabilimenti del Gruppo
hanno ottenuto le certifi-
cazioni Iso, Brc, Ifs e Bio
lavorazione conto terzi,
nonché le speciali autoriz-
zazioni per il confeziona-
mento di prodotti a base
di carne e pesce e per i
prodotti vitaminizzati e
con aggiunta di integratori
salini.

Un anno all'insegna
di conferme e novita

Per BF&B il 2008 ¢ stato
caratterizzato da numero-
se novita, tutte molto im-
portanti in chiave di svi-

Fruit juices

luppo. Partiamo dall’as-
sortimento.

Le 4 divisioni. Inutile ri-
cordare che la storia della
societa emiliana € intima-
mente legata alla lavora-
zione del pomodoro. An-
cora oggi BF&B presidia
l'intera filiera del prodot-
to, di provenienza rigoro-
samente locale, e quindi
puo garantirne elevati
standard di qualita e ca-
ratteristiche peculiari. Ma
se il pomodoro rappre-
senta ancora il core busi-
ness, ¢ innegabile che la
societa intenda qualificar-
si sempre piu come forte
co-packer anche nelle al-
tre tre macroaree in cui
opera: i succhi di frutta in-

£

Tea and beverages

PAILS #@uper

Scaricato da w

www.largoconsumo.info

nanzitutto, insieme a zup-
pe e minestre, te e bevan-
de. Una diversificazione
ormai consolidata, tanto
da avere generato 4 di-
stinte divisioni, ma non
sempre percepita nella
sua dimensione e poten-
zialita, soprattutto in Ita-
lia.

I marchi. Ormai comple-
tamente uscita dall’area
Parmalat, BF&B ha arric-
chito il proprio portafoglio
di brand. Accanto ai mar-
chi storici - Pomi, fonda-
mentale per il suo svilup-
po, insieme con Pomito e
Pais - BF&B ha lanciato
due nuovi marchi di “ser-
vizio”. Si tratta di Swoop
e Souper, destinati rispet-
tivamente ai succhi di
frutta e alle zuppe. Gia
presenti sul mercato, i
due marchi si inseriscono
nelle logiche funzionali al-
la marca privata.

Il packaging. BF&B, co-
me accennato sopra, ha
nella capacita produttiva
¢ nelle tecnologie di con-
fezionamento un plus fon-
damentale: basti ricordare
che ¢ stata tra le prime
aziende a operare nel-
I’ambito dell’asettico. In
particolare, BF&B sta con-
centrando notevoli inve-
stimenti per migliorare il
proprio pet, destinato ad
affermarsi sempre di piu
in futuro. Oggi dispone
gia di quattro linee pet e
ne sta ammodernando
due per renderle piu fles-
sibili e performanti, al fi-
ne di soddisfare le richie-
ste anche nelle piccole di-
mensioni. In funzione di
tali investimenti, gia a
partire dal prossi-
mo marzo 2009
l’azienda potra
contare su un’ac-
cresciuta capacita
produttiva.

La R&S. A dispet-
to del luogo co-
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mune, dominante soprat-
tutto in passato, che vuo-
le i co-packer nella veste
di meri “esecutori”, BF&B
tiene molto alla sua ricer-
ca e sviluppo e quindi alla
sua capacita di fare inno-
vazione. Tant’é che sem-
pre piu spesso anche i
grandi clienti dell’indu-
stria di marca richiedono
alla societa emiliana un
contributo concreto sul
fronte della R&S, ma an-
che dell’analisi delle ten-
denze del mercato inter-
nazionale, cosa che peral-
tro accade gia da anni, al-
I’estero, con le marche
private. E proprio I'espe-
rienza accumulata in 40
anni soprattutto all’estero
fa di BF&B un interlocuto-
re privilegiato.

I mercati. Un‘altra novita
riguarda la strategia com-
merciale. BF&B continua
a essere un fornitore di
assoluta affidabilita per le
private label di molte
aziende e retailer esteri.
Sul fronte dell’export, per
fare solo un’esempio, cin-
que sono le aree strategi-
che per Pomi: America,
Russia, Germania, Austria
ed Emirati Arabi.

Allo stesso tempo, la so-
cieta ha deciso di proporsi
con maggiore forza anche
alle private label del mer-
cato italiano, una realta
consolidata, di dimensio-
ne ancora piuttosto ridot-
te, alla quale BF&B puo
trasferire il proprio patri-
monio di esperienza e
know-how. Da qui il lancio
dei marchi di servizio e la
decisione di partecipare
alla quinta edizione di
Marca, il salone delle pri-
vate label in programma a

11 2008 si ¢é rivelato un anno
di consolidamento e per la societa nata
dallo spin-off operato da Consorzio
Casalasco del Pomodoro e CIO, forte
di una grande struttura produttiva (40 linee
su 4 stabilimenti), del lancio di nuovi
marchi e una crescente attenzione
anche per il mercato italiano, in vista
di un 2009 all'insegna dello sviluppo.

Bologna Fiere il 15 e 16
gennaio 2009.

Una societa
dinamica

Nel corso di quest’ultimo
anno, BF&B ha lavorato

molto anche alla propria
organizzazione interna.

L’azienda sta implemen-
tando tutta 1'area com-
merciale: una necessita
nuova, legata alla strate-
gia che ha portato, tra
I'altro, alla realizzazione
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di numerosi nuovi prodot-
ti e, soprattutto, al lancio
dei nuovi marchi. E stato
introdotto anche un siste-
ma di Erp integrato, che
ha una forte valenza sulla
gestione delle vendite,
che comporta presidiare
al meglio, per esempio,
anche le attivita di custo-
mer service e di back offi-
ce.

Resta centrale natural-
mente l'attivita di project
management, ovvero lo
studio del prodotto, che
segue step molto precisi:
dalla ricettazione alla fat-
tibilita industriale, dall’of-
ferta alla definizione del
prezzo, fino allo start-up e
alla produzione.

Un’area su cui BF&B con-
centrera anche nel 2009
investimenti importanti
sara la logistica, nella
quale l'azienda ha ancora
molti spazi di migliora-
mento.

D’altronde, il cliente ri-
chiede un servizio logisti-
co sempre piu all’altezza,
per cui BF&B & chiamata
a darsi una struttura e
un’organizzazione in gra-
do di rispondere a ogni
esigenza anche in tale
ambito.

Dinamismo, voglia di cre-
scere insieme con i propri
clienti, un patrimonio
umano e tecnologico ec-
cellente, un forte focus
anche sul mercato nazio-
nale: sono questi gli in-
gredienti che BF&B met-
tera anche nel 2009 a di-
sposizione del mercato.
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Boschi Food & Beverage spa
Via Ghiara, 25
43012 Fontanellato (Pr)
Tel. 0521.829811
Fax 0521.829898
www.boschifood.it
boschi@boschifood.it
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