
Focus

Il 15 e 16 gennaio 2009 si terrà a Bologna La
quinta edizione di MARCAbyBolognaFiere,

Private Label Conference and Exhibition, l’e-
vento rivolto al mondo della marca commer-
ciale, divenuto appuntamento di eccellenza
per la business community del settore. MAR-
CAbyBolognaFiere si presenta come manife-
stazione dalla spiccata vocazione commer-
ciale e “piattaforma per la formazione e
l’informazione” del settore. Il coinvolgimento
delle principali insegne della gdo e della do
che, oltre a essere fra i protagonisti del Comi-
tato Tecnico Scientifico, espongono a MAR-
CAbyBolognaFiere, assicura attualità e dina-
mismo all’evento, che si avvale del contribu-
to dei leader del retail, dell’Università di Par-
ma e di IRI
(coinvolti nel-
la redazione
dell’Osserva-
torio perma-
nente della
Marca Com-
merciale) e di
ADM (Asso-
ciazione Di-
str ibuzione
Moderna).
Novità dell’e-
dizione 2009
è l’inserimen-
to nel layout
espositivo di MARCAbyBolo-
gnaFiere di SO FRESH, il percor-
so espositivo dedicato al prodot-
to alimentare freschissimo (ortofrutta, carne,
ittico): una soluzione che attiva una forte siner-
gia fra produzione e distribuzione, offrendo in-
teressanti occasioni di business. L’attenzione
di SO FRESH al prodotto alimentare freschis-
simo si sviluppa in iniziative che evidenziano la
crescente importanza di questo segmento di
prodotto per il retail e i consumatori. Nell’am-
bito di SO FRESH, il prodotto alimentare fre-
schissimo sarà anche protagonista di SO
FRESH LAB – laboratorio di
innovazioni espositive e di
valorizzazione del freschis-

simo, curato da SG Marketing Agroalimenta-
re – che propone testimonianze finalizzate a
ottimizzare l’esposizione e la commercializ-
zazione dei prodotti ready to eat.

Le opportunità
della manifestazione

Esporre e visitare MARCAbyBolognaFiere
vuole dire poter incontrare i più qualificati
buyer del retail; partecipare a incontri di for-
mazione/aggiornamento; utilizzare un’ampia
offerta di servizi finalizzati al business, che
BolognaFiere realizza per agevolare l’incon-
tro fra gli operatori e la presentazione delle
aziende e delle relative loro produzioni. L’edi-

zione 2008 di
M A R C A b y -
BolognaFiere
ha registrato
la presenza di
4.208 opera-
tori professio-
nali con un in-
cremento del
10% dei buyer
esteri rispetto
al l ’ediz ione
precedente. 
Gli appunta-
menti . I l  15
gennaio (ore

9.30-11.00) è previsto un Semi-
nar di Presentazione del “Rap-
porto 2009 Annuale sulla Marca

Commerciale”. Alle ore 15.00 ecco il Seminar
su “Branding distributivo in un contesto di
stagflation”. Il 16 gennaio (ore 10.00-11.00) si
parlerà di “Ortofrutta di IV e V gamma nella di-
stribuzione moderna: crisi e riposizionamento
dell’offerta”. Alle 11.00 tavola rotonda su: “I
Rappresentanti della gdo e della produzione
discutono le proposte presentate nel focus e
in So Fresh Lab per il rilancio del mercato del-
la IV gamma di ortofrutta”. Infine, alle ore

12.00, il seminar su “Bran-
ding distributivo e responsa-
bilità sociale d’impresa”.
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MARCAbyBolognaFiere, 
l’eccellenza per il mondo 
della marca commerciale

Per informazioni:
www.marca.bolognafiere.it – www.sofresh.bolognafiere.it 
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