
LA RIPARTIZIONE DEGLI INVESTIMENTI TRA I DIVERSI MEZZI 
PUBBLICITARI: 2005-2008 (in milioni di euro e var. %)

2005 2006 2007 2008

valore var. % valorevar. % valore var. % valore var. %

Quotidiani 1.625 2,5 1.662 2,3 1.702 2,4 1.734 1,9
Periodici e magazine 1.226 4,4 1.280 4,4 1.314 2,7 1.352 2,9
Periodici professionali 170 –0,6 170 0,0 171 0,6 172 0,6
Totale stampa 3.021 3,1 3.112 3,0 3.187 2,4 3.258 2,2
Televisione 4.916 3,3 4.999 1,7 5.047 1,0 5.144 1,9
Radio 555 0,9 567 2,2 583 2,8 601 3,1
Cinema 75 –8,5 68 –9,3 68 0,0 70 2,9
Esterna 750 1,9 777 3,6 808 4,0 844 4,5
Totale mezzi classici 9.317 2,8 9.523 2,2 9.693 1,8 9.917 2,3
Costi di produzione 790 2,7 802 1,5 813 1,4 829 2,0
Totale investimenti 
area classica 10.107 2,8 10.325 2,2 10.506 1,8 10.746 2,3
Direct response 2.271 1,9 2.314 1,9 2.367 2,3 2.429 2,6
Promozioni 3.937 2,5 4.059 3,1 4.189 3,2 4.310 2,9
Relazioni pubbliche 1.842 7,0 1.927 4,6 2.013 4,5 2.104 4,5
Sponsorizzazioni 1.369 2,2 1.409 2,9 1.448 2,8 1.490 2,9

Totale iniziative di 
comunicazione 9.419 3,1 9.709 3,1 10.017 3,2 10.333 3,2
Internet 131 19,1 194 48,1 262 35,1 341 30,2

Totale al lordo delle 
pubblicazioni 19.657 3,1 20.228 2,9 20.785 2,8 21.420 3,1

Investimenti conteggiati 
più volte 2.190 1,9 2.253 2,9 2.315 2,8 2.385 3,0
Totale generale 17.467 3,2 17.975 2,9 18.470 2,8 19.035 3,1
Fonte: Upa, “Il futuro della pubblicità” (marzo 2007) Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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