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è una destinazione turistica nata grazie all’affiancamento del Gardaland Hotel e di
Gardaland SEA LIFE Aquarium al preesistente parco divertimenti Gardaland Park, il
più visitato in Italia.
GRUPPO FORMAGGI DEL TRENTINO (pag. 84). Tra le prelibatezze casearie ita-
liane spicca senza dubbio il Trentingrana, un formaggio DOP di montagna prodot-
to secondo la linea “latte-fieno”, con latte proveniente esclusivamente da alleva-
menti situati in Trentino.
MADEL (pag. 85). Deox – il primo detersivo che, oltre a lavare perfettamente, evita la
formazione dell’odore di sudore sui tessuti mentre li si indossa – ha vissuto quest’an-
no una “rivoluzione”. La gamma è stata rinnovata con formule più concentrate, nuovi
formati, un nuovo tappo versatore e una nuova immagine.
PAY BACK ITALIA (pag. 61). Pay-Back Group è una società di audit specializzata nel-
l’analisi e certificazione della qualità della produzione contabile, in particolare delle
transazioni finanziarie. La sua expertise si applica quindi in alcune aree sensibili – qua-
li il cash recovery – attraverso strumenti finalizzati a far emergere profitti nascosti.
PEDON (pag. 28). Nell’ambito dei prodotti gluten free, Pedon è conosciuta con il mar-
chio Easyglut, la gamma più completa di prodotti per dolci e da forno senza glutine, og-
gi distribuita capillarmente in Gdo, nel canale farmaceutico e parafarmaceutico.
ZELOCCHI LORIS (pag. 37). Dotata di moderni impianti per la tostatura e la sele-
zione, il confezionamento in atmosfera modificata e la conservazione, la Zelocchi
Loris srl è in grado di soddisfare tutte le esigenze non solo dei mercati agroalimen-
tari, ma anche della Gdo.
SPOT
BAYERNLAND (pag. 53). La nuova sede Bayernland, realizzata secondo gli standard
costruttivi di CasaClima, si trova nella zona produttiva di Vipiteno, a soli 500 metri dal
vecchio stabilimento. Il nuovo fabbricato è molto più spazioso del precedente.
NOUS CONSULTING (pag. 71). Nella distribuzione la gestione della scorta è un fat-

sviluppo, puntando in modo deciso sulla sostenibilità
dei prodotti, fattore sempre più determinante..........
FILIERA DEL TABACCO
Verso l’ultima sigaretta?................. pag. 50
L’Italia è fra i primi produttori mondiali di sigarette e
sigari, ma non è un momento semplice per questo
settore, e anche il futuro sembra ricco di .................
Produzione in breve .......................... pag. 53

DISTRIBUZIONE
PANE E GDO
Revamping tra i freschi..................... pag. 56
Un esempio concreto, che ha portato a ottimi risulta-
ti, ci spinge a ragionare sull’importanza di una rifles-
sione approfondita circa la gestione dei reparti........
SPUMANTI
Supermercati pieni di bollicine ........ pag. 58
La gdo si è conquistata la sua rilevanza anche nella
distribuzione di spumanti, che la gente compra sen-
za remore assieme a scatolette e surgelati,...............
AUDIT ACQUISTI RETAIL
Quanto mi costi?................................. pag. 60
La gestione dei costi risulta sempre più cruciale per
le aziende sia food sia non food, dal momento che
in un momento difficile non ci si può permettere .......
DISTRIBUZIONE AUTOMATICA
Il vending: un’eccellenza italiana ... pag. 62
Con più di 2.000 gestioni, un gruppo consolidato di
rivendite e di produttori dinamici, questo canale rap-
presenta oggi una realtà eminente del nostro ...........
FRANCHISING
Rapporti di forza nell’affiliazione ..... pag. 64
Dal momento che franchisor e franchisee sono ideal-
mente sullo stesso piano, è necessario che fra le par-
ti si crei il giusto equilibrio ......................................
Distribuzione in breve ....................... pag. 69

RISTORAZIONE
FRANCHISING
All’estero serve il giusto approccio.... pag. 72
L’Italia può esportare con grande successo moltissimi
format tipicamente nostrani oltre confine, ma serve
una certa attenzione per non incorrere in errori ........
SERVIZIO MENSA
Più potere ai buoni pasto ................. pag. 74
Aumentare il valore dei buoni pasto, utilizzati da co-
sì tanti italiani, porterebbe, oltre a un beneficio per i
dipendenti, anche a un conseguente progresso ........
Ristorazione in breve ........................ pag. 75

CONSUMATORI
PARCHI DEL DIVERTIMENTO
Fra una giostra e l’altra
cresce l’appetito.................................. pag. 76
I parchi del divertimento, che si stanno evolvendo
verso formule più complete di intrattenimento, rap-
presentano uno sbocco interessante per le aziende...
ECCEDENZE ALIMENTARI
Sprecare meno cibo
per chi è in difficoltà ........................ pag. 79
Il Fondo nazionale per gli indigenti rappresenta una
nuova, interessante risorsa per andare in aiuto di chi
fatica a procurarsi qualcosa da mangiare .................
CREDITO
Quando il cash non basta ................ pag. 80
Quale rapporto hanno gli italiani con il credito fina-
lizzato al finanziamento di consumi o di abitazioni?
La crisi ha certamente influito molto sullo scenario.....
Consumatori in breve........................ pag. 83

COMUNICAZIONE
CO-MARKETING
L’unione fa la forza............................ pag. 87
Le iniziative di co-marketing costituiscono una risorsa
notevole a disposizione delle aziende, e non solo
come strumento di promozione. ..............................
PUBBLICITÀ
Le giuste note per vendere............... pag. 88
La musica è un elemento cruciale delle comunicazio-
ni pubblicitarie che riempiono le nostre televisioni, e
la musica classica nello specifico continua ad ..........
Comunicazione in breve ................... pag. 91

IMBALLAGGIO
PACK ALIMENTI
Serve una norma per carta e inchiostri... pag. 98
Manca una normativa specifica per regolare la fase
di stampa degli imballi alimentari. Nell’attesa le
aziende sopperiscono con l’adozione di..................
Imballaggio in breve .......................... pag. 101

LOGISTICA
SOLUZIONI IMMOBILIARI
È tempo di cambiare pelle................ pag. 102
La dinamicità del settore immobiliare logistico offre
interessanti opportunità alle aziende per rinnovare i
propri “spazi di lavoro”, al fine di meglio ...............
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PUBBLICITÀ TABELLARE
ADVANCING TRADE (pag. 112 Diretto); ARISTON CLEANING SOLUTIONS
(pag. 116 Diretto); ARNEG (pag. 106 Diretto); BOLOGNA FIERE (pag. 4, 5, 95
Diretto); BONI (pag. 55 Campbell Adv); CONALEC (pag. 3a di cop. Aldo Biase
Comunicazione); DI LEO PIETRO (pag. 101 Vittorio Mancini Associati);
DISTILLERIA F.LLI CAFFO (pag. 38 Publione); ECOBAGS (pag. 120 Absolut);
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PARISI (pag. 34 Diretto); POPAI (pag. 86 Diretto); SANTONI (pag. 68 Loqui);
DR. SCHAR (pag. 26 ELC); TESI (pag. 2a di cop. Diretto).

CALZATURIERO
La supply chain nel mondo
delle scarpe......................................... pag. 103
Una visione di processo per l’innovazione organiz-
zativa è quello che serve alle aziende del settore cal-
zaturiero, che si trovano a lavorare in un ................
Logistica in breve ............................... pag. 105
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GDO
Fare carriera nel supermercato....... pag. 107
I tempi sono difficili per i giovani che si immettono
nel mondo del lavoro, ma la grande distribuzione ri-
mane un settore che offre notevoli possibilità ............
CONTRATTI DI LAVORO
Flessibili sì, ma non troppo ............ pag. 109
La nuova riforma del mercato del lavoro introduce
diverse novità che, fra limiti e opportunità, modifi-
cheranno il panorama generale, anche nella gdo ....
Risorse umane in breve .................... pag. 111

FINANZA
EXPORT
Il giusto sostegno per varcare i confini... pag. 113
Per crescere e allargare il proprio giro d’affari al-
l’estero, le imprese italiane hanno bisogno delle ga-
ranzie offerte da adeguati strumenti finanziari..........
Finanza in breve ................................. pag. 115

AMBIENTE
SANIFICAZIONE
Igiene senza compromessi ............... pag. 117
La sanificazione nell’industria alimentare rimane uno
degli aspetti più delicati, costo e necessità per l’impre-
sa, ma anche garanzia per il consumatore ................
Ambiente in breve ............................. pag. 121

ENERGIA
EOLICO
Il futuro è nell’aria ............................. pag. 122
Avrà un peso sempre maggiore l’energia eolica,
una delle chiavi del futuro delle fonti rinnovabili.
L’Italia, e il Sud in particolare, stanno compiendo .....
Energia in breve ................................. pag. 124

Percorsi di lettura ...................................... pag. 135
Notizie per i lettori e gli inserzionisti .......... pag. 136

tore strategico fondamentale e per migliorarla Nous adotta il modo suggerito dalla
Teoria dei Vincoli, in inglese Theory of Constraints.
HEINZ ITALIA (pag. 30). BiAglut, marchio del Gruppo Heinz (insiema Plasmon, Ni-
piol, Dieterba e Aproten), specializzato da oltre quarant'anni nella produzione in Italia
di alimenti senza glutine, rinnova la gamma dei suoi Plumcakes gluten free.
EUROCOMPANY (pag. 36). Con la sua ampia gamma di gustosi snack salati, appe-
titosi aperitivi e sfiziosi ingredienti da cucina, Eurocompany si è affermata a livello na-
zionale ed europeo come player di primo piano e come punto di riferimento per l’in-
tero settore della frutta secca.
RHEAVENDORS (pag. 63). L’intera gamma di distributori rheavendors ha cambiato
la sua immagine con l’inizio del nuovo millennio. Restano validi i principi-base: sem-
plicità di uso, estrema attenzione ai dettagli, facilità di installazione e manutenzione.
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