
LA VALUTAZIONE DELLA CENTRALE DEL LATTE DI TORINO & C., CON IL
METODO DEI FLUSSI DI CASSA SCONTATI: 2011-2015 (in mgl di euro e in %)

2011 2012 2013 2014 2015 val. term.
Margine operativo lordo 8.910 9.529 9.937 11.081 11.682 –
Invest.tecnici e capitalizzazioni di costi (3.200) (3.200) (5.200) (3.200) (5.200) –
Variazione capitale circolante netto (1.137) 388 452 299 441 –
Imposte pro-forma (Ires e Irap su Uon previsto) (1.561) (1.734) (1.811) (2.088) (2.132) –
Flusso di cassa annuo netto 3.012 4.982 3.378 6.092 4.791 63.556
Fattore di sconto 0,966 0,902 0,841 0,785 0,733 0,684
Flusso di cassa annuo scontato 2.910 4.492 2.842 4.784 3.511 43.463
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 2.910 7.402 10.244 15.028 18.539 62.001
Wacc (%) 7,15
• Rendimento delle attività senza rischio (%) 2,5
• Premio medio richiesto per
investimento in attività d’impresa (%) 6,0

•Fattoredi rischiospecificodell’attività inesame 0,95
• % di capitale nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 70,0

• Costo del denaro per l’impresa in esame
in struttura finanziaria ideale (%) 6,5

• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 30,0

Fonte: elaborazioni dell’autore Largo Consumo

Valutazione dell’attività operativa 62.001
• (Debito)/credito finanziario
netto al 31/12/2010 (31.054)

• Partecipazioni non strumentali
al 31/12/2010 73
Valore terminale 63.556
• Flusso di cassa ultimo
esercizio previsionale 4.451

• Tasso di sconto (%) 7,15
• Tasso di crescita dei flussi oltre
l’orizzonte (%) 0,2
Valutazione del capitale economico 31.020
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