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Sin dal 2008, anno dell’en-
trata nel mercato italiano,

il segmento stampanti è an-
dato assumendo per Kodak
un’importanza sempre più
strategica. Tanto che lo scor-
so luglio la società ha raffor-
zato la sua presenza nel seg-
mento delle inkjet multifun-
zione, lanciando quattro nuo-
vi modelli ideati per permet-
tere al consumatore di acce-
dere a un sistema di stampa
sempre più semplice, effica-
ce e con un eccellente rap-
porto tra qualità e convenien-
za. A settembre, infine, è arri-
vata la stampante Kodak
Inkjet HERO 5.1 Multifunzio-
ne, che va incontro alle esi-
genze di consumatori e pro-
fessionisti sempre connessi
con i loro dispositivi mobile,
che potranno così inviare do-
cumenti e foto alle proprie
stampanti, in qualsiasi luogo
si trovino, grazie alle funzio-
nalità Google Cloud Print e
Kodak Email Print.
«Tutte queste novità – sotto-
l inea Alfredo Lorenzini,
Marketing Manager Commer-
cial & Consumer Mediterra-
nean Cluster (Italy/Iberia) di
Kodak – confermano la vo-
lontà dell’azienda di investi-
re con decisione in questo
ambito e rafforzano il già for-
te messaggio che ha rivolu-
zionato il mercato delle
stampanti inkjet. Contraria-
mente ai competitor, infatti,
che mantengono basso il co-
sto dell’hardware ed elevato
quello delle cartucce, Kodak
propone le sue stampanti a
un costo medio, ma nel con-
tempo ha abbattuto quello
delle cartucce, rispondendo
così a una concreta esigenza
dei consumatori. Tanto che
oggi offriamo le stampe al
costo medio pagina più bas-
so del mercato, sia per le fo-
to sia per i documenti, ga-
rantendo sempre ottima qua-
lità degli inchiostri».

Un partner
ideale

Per lanciare le sue novità, Ko-
dak ha puntato su un partner
commerciale importante, ma

specifico” dei negozi. Così, in
quelli più potenziali per
Unieuro abbiamo customiz-
zato vere e proprie aree dedi-
cate, con spazi molto ampi
per i nostri prodotti e il no-
stro materiale informativo e
promozionale. In altri punti
di vendita abbiamo avuto vi-
sibilità in testata di gondola e
dedicato superfici a metro li-
neare. In altri ancora, ci sia-
mo limitati ad allestire spazi a
scaffale». Molto spazio è stato
riservato, naturalmente, an-
che alle attività dimostrative
in-store, sempre supportate
da materiale Pop, nei giorni di
maggiore afflusso, in partico-
lare il fine settimana.

Una collaborazione
decisamente positiva

La partnership è stata davve-
ro a 360 gradi: basti pensare
che sui volantini promozio-
nali Unieuro, Kodak ha potu-
to illustrare la propria offerta
secondo i propri canoni di
comunicazione. «Abbiamo
trovato in Kodak – commenta
Vacca – un partner veramen-
te collaborativo a livello com-
merciale e marketing, con
cui abbiamo lavorato da su-
bito all’insegna della totale
trasparenza».
Tutto ciò prelude a un prose-
guimento della collaborazio-
ne anche nel prossimo anno,
dopo che il progetto di part-
nership 2011 si sarà esauri-
to. «In effetti – conferma Lo-
renzini – abbiamo intenzione
di proseguire su questa stra-
da anche nel 2012, solo con
catene che mostrino la stes-
sa volontà di dare spazio alla
nostra value proposition e
mostrino un approccio colla-
borativo come ha fatto
Unieuro».
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rapporto soddisfacente tra li-
vello del risultato e conve-
nienza. L’offerta Kodak ri-
sponde pienamente a questa
esigenza».
Ne è nata una partnership so-
lida, declinata in un ampio
programma di iniziative: pro-
mozioni in-store, demo-day,
allestimenti, ecc. «Abbiamo
innanzitutto individuato i
punti di vendita a più alto po-
tenziale – spiega Lorenzini –
e via via tutti gli altri, gra-
duando i nostri interventi
proprio in rapporto al “peso

soprattutto disposto a “spo-
sare” in toto una value pro-
position così dirompente, ov-
vero a condividere in pieno
la propria strategia. E lo ha
trovato in Unieuro. «Abbiamo
deciso di collaborare per il
lancio di questa nuova linea
– afferma Daniele Vacca, Ca-
tegory Manager Computing
Unieuro - PCCity – perché sia-
mo convinti che i consuma-
tori vadano alla ricerca di
prodotti non solo semplici da
usare e di qualità, ma che ga-
rantiscano soprattutto un
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Un’immagine dell’area customizzata con l’offerta Kodak
all’interno di un punto di vendita Unieuro.

IL PROGETTO. Per lanciare le sue nuove stampanti inkjet,
Kodak ha stretto un accordo con Unieuro, partner forte e
unico, che ne ha sposato la filosofia e la strategia. Ne è nata
un'articolata iniziativa promozionale, che a partire da ago-
sto 2011 ha coinvolto a vario livello i pdv della catena.

I RISULTATI. Il progetto, che in questa prima tranche si con-
cluderà alla fine dell’anno, ha ottenuto subito risultati molto
positivi, tanto che è al vaglio la possibilità di proseguire la col-
laborazione nel 2012.

LE AZIENDE. Presente da più di un secolo nel nostro Paese,
Kodak, come principale innovatore mondiale nell'offerta di so-
luzioni per la gestione delle immagini, si impegna ad aiutare
consumatori, clienti e professionisti della creatività. Unieuro,
dal 2002 parte del gruppo Dsg International plc, è esponente
di punta nella distribuzione di elettronica ed elettrodomestici.
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