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I PUNTI DI VENDITA DEL COMMERCIO AL DETTAGLIO: 2002-2008

Nord Centro Sud Italia

Non specializzati prevalenza alimentare 2.897 2.924 4.557 10.378
Non specializzati prevalenza non alimentare 2.241 1.578 2.716 6.535
Specializzati alimentari –5.453 –2.022 –5.046 –12.521
Tabacco e altri generi di monopolio 2.093 1.159 1.630 4.882
Carburanti 318 393 654 1.365
Farmacie 914 443 1.044 2.401
Cosmetici e articoli di profumeria 44 280 222 546
Abbigliamento e biancheria 2.560 4.252 8.152 14.964
Calzature e articoli in cuoio 388 659 1.440 2.487
Mobili, elettrodomestici e ferramenta –1.756 346 814 –596
Libri, giornali, cartoleria 17 527 1.054 1.598
Altro 1.230 1.240 5.023 7.493
Totale merceologie 5.493 11.779 22.260 39.532

Fonte: elaborazioni Ufficio Studi Confcommercio su dati Largo Consumo
dell’Osservatorio Nazionale del Commercio, MiSE.

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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