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GLI SCAMBI COMMERCIALI ITALIANI DEI DIVERSI SETTORI: 1999-2007 (in milioni di euro)

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 ’07/’06
ESPORTAZIONI var. %

Cosmetici e toiletries 1.163 1.501 1.771 1.836 1.796 1.983 2.144 2.257 2.280 1,0
Detersivi e saponi – – – – – – – – – –
Giocattoli 802 857 966 924 902 816 784 788 799 1,4
Carta per uso domestico e sanitario (1) 580 660 761 812 876 852 – – – –
Posate-coltelli-pentolame 421 539 575 535 475 500 500 520 550 5,8
Articoli per scrittura 192 221 226 208 193 186 174 170 177 4,1
Vetro cavo 662 721 766 745 699 733 694 756 – –
Porcellana-ceramiche tav/orn. 320 302 347 302 251 230 179 – – –
Spazzole, pennelli, scope 143 162 166 173 167 158 159 164 169 3,0
IMPORTAZIONI

Cosmetici e toiletries 996 1.139 1.177 1.249 1.232 1.265 1.369 1.431 1.500 4,8
Detersivi e saponi – – – – – – – – – –
Giocattoli 876 1.072 1.106 1.089 1.100 1.195 1.326 1.355 1.527 12,7
Carta per uso domestico e sanitario  (1) 136 103 120 124 131 111 – – – –
Articoli per scrittura 175 245 240 247 207 225 224 240 251 4,6
Vetro cavo 328 357 393 411 386 413 405 427 – –
Porcellana-ceramiche tav/orn. 264 291 275 272 234 238 272 – – –
Spazzole, pennelli, scope 67 78 77 80 77 80 87 88 85 –3,4
SALDI COMMERCIALI

Cosmetici e toiletries 167 362 594 587 564 718 775 826 780 –5,6
Detersivi e saponi – – – – – – – – – –
Giocattoli –74 –215 –249 –123 –176 –293 –542 –567 –728 28,4
Posate-coltelli-pentolame 444 557 641 688 745 741 – – – –
Articoli per scrittura 18 –24 –14 –39 –14 –39 –49 -70 –74 5,7
Vetro cavo 333 364 373 334 313 320 289 329 – –
Porcellana-ceramiche tav/orn. 56 11 72 30 17 -8 –93 – – –
Spazzole, pennelli, scope 75 84 89 93 90 78 72 76 84 10,5

(1) Nel 1999 i dati si riferiscono ai primi 10 mesi dell’anno

Fonte: Anima, Federchimica Assocasa, Federceramica, Assoscrittura, Largo
Assospazzole, Assovetro, Unipro, Assogiocattoli Consumo

valore agg. risultato es.

Automedicazione 18,5 4,3
Cancelleria 20,9 1,0
Carta casa 19,5 0,1
Casalinghi di 
porcellana/ceramica 30,2 –9,9
Casalinghi in plastica 32,4 –0,3
Casalinghi in vetro 39,3 2,6
Cosmetici 20,4 3,3
Cura verde domestico 13,3 0,7
Detergenti 21,0 8,5
Giocattoli 20,1 –1,5
Pentole/posate 23,7 1,2
Pulizia casa 23,8 2,4
Toiletries 27,3 5,2
Totale 23,3 3,0

Fonte: Largo Consumo su dati Eurorating

VALORE AGGIUNTO E RISULTATO D’ESERCIZIO
IN % SUL FATTURATO PER SETTORE: 2006

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

www.largoconsumo.info

