Pedrini PPL

Dall'unione di gusto
estetico e praticita d’uso
sono nati,

a cominciare dal 1940,
gli utensili da cucina
Pedrini. Una vera
rivoluzione nel settore
dell’houseware in ltalia,
segnata innanzitutto

dal leggendario brevetto
del Cavatappi a doppia
leva datato 1942.

Oggi I'offerta di Pedrini
presenta piu di 1.300
articoli, differenziati

in oltre diciotto linee,

a dimostrazione

della capacita dell'azienda
di rispondere in modo
innovativo alle mutevoli
esigenze

dei consumatori

e del mercato.
Innovazione e tradizione
si fondono nei prodotti di
Pedrini, unendosi

a una costante ricerca
sul design e sulle forme.
Questa ¢ la ricetta

che permette a Pedrini
di mantenere i propri
trend di vendita anche
in un periodo, come
quello attuale,
caratterizzato da un forte
rallentamento dei consumi
e da un’intensificazione
della concorrenza,

che si traduce in una
competizione sul prezzo
piuttosto aggressiva,
anche a discapito

della qualita. La politica
produttiva dell’azienda,
invece, pur prestando
grande attenzione

al contenimento

dei prezzi, guarda
innanzitutto a ricerca,
qualita e innovazione.

a oltre sessant’anni
Di prodotti Pedrini

sono pensati per fa-

cilitare e rendere
piacevole e sicura la pre-
parazione e la presentazio-
ne dei cibi: non solo uten-
sili, ma anche accessori
dal design accattivante,
che completano I'arreda-
mento del soggiorno e del-
la cucina.
Questa scelta di qualita &
stata premiata dai consu-
matori.
Per esempio, la linea “Stu-
dio Pedrini” — disegno mo-
derno, forme ricercate e
grande funzionalita - sta
registrando ottimi risultati,
sia perché si tratta di una
novita che incuriosisce, sia

PEDRINI IN CIFRE
Fatturato Italia 8.610.000,00
Fatturato estero 2.814.000,00
Dipendenti 47
Quota ltalia 5%
Quota export 25%
Paesi presidiati 81
Gamma articoli 1.300 circa
Linee esistenti 18 circa
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perché le eleganti pirofile
in ceramica, i taglieri curvi-
linei e la grande varieta di
coltelli rappresentano de-
gli oggetti di design da
mostrare, ideali per “rinno-
vare” la propria cucina.
Dopo I’introduzione della
linea “Studio”, I’azienda
non ha perso tempo, lan-
ciando la linea “La Vineria
di Giuseppe Pedrini”: una
gamma completamente
dedicata al vino.
Si tratta di articoli utili e
funzionali, non solo ottime
idee regalo per la partico-
lare confezione, ma inno-
vative e interessanti pro-
poste anche per i canali
specifici delle cantine e
delle enoteche: la Canti-
netta Studio o il Filtro Sal-
vagoccia appena brevetta-
to, solo soltanto due
esempi in questo
Senso.
Le novita si accom-
pagnano sempre e
comunque alla qua-
lita, garantita da ele-
vati standard di realiz-
zazione in tutte le fasi
produttive, e alla sicu-
rezza, certificata da ac-
creditati laboratori italia-
ni e superiore anche alle
richieste delle normative
europee vigenti.
La vendita dei prodotti Pe-
drini si rivolge per il 75% al
mercato italiano e per il

25% all’estero, con una
particolare attenzione rivol-
ta agli Stati Uniti, grazie al-
I'importante accordo stabi-
lito con il colosso america-
no Lifetime Brands, per la
distribuzione di una vasta
linea di prodotti che va ol-
tre cid che storicamente
Pedrini offre, includendo,
oltre al classico utensile
per la cucina, anche piat-
ti, posate, bicchieri e
pentole, posizionati come
un alto marchio di Italian
Style.

La fine del 2008 ha visto
I'entrata di alcune novita
di prodotto, in particolare
la “Kaffettiera Pedrini” del-
la Linea Studio, con cui
’azienda entra ufficial-
mente nel mondo dell’e-
spresso presentando la
sua prima moka.

* mix efficace tra estetica
e praticita d’uso, innovazione
e tradizione

¢ ricerca, qualita e innovazione
nello sviluppo di ogni prodotto

¢ diffusa presidio dei mercati
internazionali
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La Kaffettiera della linea Studio e, in alto, il Filtro Salvagoccia, $5|°62 °;“°95i° (Bs)
un articolo della linea La Vineria ol Giuseppe Pedrini: due arti- | [o: 80218558

coli che ben rappresentano la creativita dell’azienda brescia-
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na, da sempre orientata a coniugare funzionalita e deSIgn.
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