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to da elevata
competenza in
produzione e
distribuzione

. a societa produce e nell’industria y
AvpcaZIOHe commercializza pro- cosmetica sup-
eminentemente dotti per la cura dei portato da 3 \

fattori chiave:
solidita finan-
ziaria e continui
investimenti; ri-
cerca e svilup-
po nei laborato-
ri finalizzata a
una tecnologia
di produzione
avanzata; colla-
borazione con-
tinua con distri-
butori e vendi-
tori per far fron-
te a un mercato
sempre in rapi-
da evoluzione.

capelli e del corpo in
[talia e all’estero. Cura, bel-
lezza e servizio sono gli
obiettivi a cui I'azienda mira
attraverso lo sviluppo, da un
lato, di formulazioni tecnolo-
giche capaci di fornire risul-
tati e senso di benessere e,
dall’altro, di servizi persona-
lizzati capaci di soddisfare
le esigenze di ogni cliente,
perché ogni cliente & impor-
tante e unico per 'azienda.
Soco punta a costruire un
business di successo in Ita-
lia e all’estero caratterizza-

tricologica, ma non
solo, Soco ¢ stata
fondata a Torino

nel 1969 sotto il segno
del professionale, con
una lacca ecologica

a marchio Cielo Alto
che ha rivoluzionato

il mondo
dell’acconciatura.
[’azienda opera

sul mercato con tre
differenti divisioni,
coerenti con i canali
distributivi del mercato.

Forza e bellezza

Jin dalla prima fiala.

Un’immagine della campagna stampa de-

La divisione La forza di So- dicata a Keramine H, fiale rinforzanti.

professionale (estero SOCO IN CIFRE cieta Cosmetici

e Italia) distribuisce deriva da un portfolio di getto esclusivo di franchi-

prodotti e servizi Faturatoaltrade: marchi prestigiosi, tutti capi- sing per saloni di bellezza

dedicati hieri -1995  circatOmilionidieuro |  tanj di categoria capaci di chiavi in mano, completi di
eaicat @ parmiechien -2005  circa26milionidieuro | offrire elevati standard quali- arredamento dal design

e grossisti; la divisione A A q : el 9

selettiva si occupa Dipendenti 55 | tativinei servizi di bellezza.  esclusivo, abbigliamento,

. . e | marchi del settore consu- prodotti, servizi e formazio-

dei prodotti dedicati Indotto 170 | mo sono: Cielo Alto (prodot-  ne; Keramine H Professional

alla profumeria e farmacie; Ufiic 1o0omq | ti styling ecologici per ca- (una gamma completa di

la divisione consumo pelli), Keramine H (tratta- prodotti professionali per

commercializza Stabilimento 2000ma | menti per capelli e colora- parrucchieri lanciata a giu-

i prodotti dedicati Logistica 10000mq | Z2ione fai da te), Natural gno 2005).

al mass market. Magic (prodotti colorazio-

Soco, che lo scorso ne fai da te),

anno ha sviluppato (per;vdoa?ea);%_ * solidita finanziaria e continui

un fatturato pari a circa LE DONNE ITALIANE investimenti

settici per viso
e corpo), Orizya
(trattamenti per

¢ ricerca e sviluppo
¢ collaborazione continua con
distributori e venditori

26 milioni di euro e si HANNO IN TESTA UNA SOLA COSA!

avvale di 55 dipendenti
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(CUi vanno aggiunti i170 cute e capell) e m
addetti dell'indotto), Salba (tratta- e

istribuzi menti di bellez- residente
Vant.a Une dlstrlbu2|one za per Viso e Carlo Ferrero Zendrini
praticamente a livello Il set Amministratore Delegato
mondiale. L'azienda, corpo). Il set- | granno Langs

infatti, & attiva in Italia e
in Europa, in Russia,
nell’area asiatica

del Pacifico, in America
Latina, Medio Oriente,
Emirati Arabi Uniti.

SOCO Spa

Torino Italia

’
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NEW LUXURY WORLD

Una campagna pubblicitaria per la lacca eco-
logica Cielo Alto, brand storico della societa.

tore profes-
sionale, a sua
volta, annove-
ra i seguenti
marchi: Axenia
(prodotti tec-
nici per par-
rucchieri), Bio-
med (tratta-
menti specia-
lizzati per cute
e capelli), So
One (prodotti
styling & fini-
shing), Look &
Stars (un pro-
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