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Leader mondiale nella
produzione di macchine

per caffè a uso domestico e
professionale, Saeco ha sa-
puto crescere incessante-
mente grazie a un sapiente
mix tra ricerca e sviluppo,
brevetti, design, strategia
marketing/commerciale e
della passione che attraver-
sa tutti questi ambiti. Senza
retorica, la passione, l’entu-
siasmo, l’impegno nel per-
petuare un successo nato in
un meraviglioso angolo sulle
colline intorno a Bologna,
sono davvero i sentimenti
che si respirano nella sede e
negli stabilimenti della so-
cietà. Per capirlo, è sufficien-
te trascorrere qualche ora
nel “cuore pulsante” Saeco
di Gaggio Montano. Proprio
come ha fatto lo scorso giu-
gno un gruppo di giornalisti,
che hanno potuto visitare le
linee di produzione e il labo-
ratorio: strutture all’avan-
guardia, frutto di ingenti in-
vestimenti, dove la tecnolo-
gia si coniuga con un inter-
vento umano ancora molto
incisivo, come richiede una
produzione così sofisticata.
Va detto che il Gruppo negli
ultimi tre anni ha messo a
segno incrementi di fattura-
to a due cifre, chiudendo il
2005 con un giro d’affari
complessivo di poco inferio-
re ai 530 milioni di euro.
Saeco, leader con il 27% di
share in un mercato che
cresce costantemente, si
conferma peraltro società a
fortissima vocazione inter-
nazionale, sviluppando il
15% del fatturato in Italia,
contro il 51% dell’area com-
posta da Germania, Austria
e Svizzera, il 17% del resto
dell’Europa e il 17% del re-
sto del Mondo.
A Gaggio Montano – accolti
da Didier Schwarz e Andrea
Cattani, rispettivamente se-
nior vice president marke-
ting & sales e direttore
marketing internazionale di
Saeco International Group e
da Andrea Del Nibbio, diret-
tore commerciale Saeco Ita-
lia – abbiamo potuto osser-
vare da vicino la “macchina

Saeco” in piena azione. Par-
ticolare attenzione è stata
dedicata alla linea di produ-
zione delle nuove macchine
e a quella di Primea Cap-
puccino, “illustrate” da Enri-
co Buatti, responsabile in-
dustrializzazione Saeco In-
ternational Group. Molto in-
teressante e significativa
dell’attenzione di Saeco per
tutto quanto riguarda la
qualità e la sicurezza, è sta-
ta anche la visita al labora-

torio controllo qualità sul
prodotto finito, diretto da
Maurizio Zanini. Decisamen-
te sorprendente si è rivelato
anche il laboratorio omolo-
gazioni e certificazioni VDE
(controlli di sicurezza sul-
l’apparecchio per persone e
cose), sofisticatissima strut-
tura guidata da Fabio Di
Giorgio, della quale Saeco
si avvale per realizzare tutta
una serie di speciali verifi-
che delle macchine in cam-

po elettrico ed elettroma-
gnetico.
Saeco, insomma, sta viven-
do una fase di forte svilup-
po anche a livello industria-
le. I target sono ambiziosi:
incrementare la capacità
produttiva, diminuire i tem-
pi di lavorazione, ridurre i
materiali e gli stock a ma-
gazzino, aumentare il con-
trollo qualità su tutti i pas-
saggi del processo produtti-
vo per ottimizzarlo ulterior-
mente: un grande sforzo nel
quale tutti i reparti e tutti i
dipendenti sono sensibiliz-
zati. All’insegna di quel “just
in time” che è il grande
obiettivo della società. 

Talea e Odea,
grandi novità

L’incontro dello scorso giu-
gno è stata anche l’occasio-
ne per una vera e propria
anteprima, ovvero la pre-
sentazione di Talea e Odea,
le novità di Saeco commer-
cializzate da poche settima-
ne. Si tratta di due nuove li-
nee di macchine automati-
che da caffè espresso per
uso domestico che, con mo-
delli differenziati, offrono ai
consumatori soluzioni all’a-
vanguardia dal punto di vi-
sta del design e della tecno-
logia, garantendo un espres-
so perfetto. Talea e Odea si
posizionano nella fascia me-
dio-alta del mercato: le for-
me arrotondate, i dettagli
impreziositi dai materiali uti-
lizzati, la chiarezza e sempli-
cità nel funzionamento, ab-
binati alle innovazioni tec-
nologiche proprie di Saeco,
ne fanno macchine uniche
nel settore. 
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INNOVAZIONE 
SAECO

Qualità, tecnologia
design e innovazione
sono le linee-guida

per lo sviluppo futuro

L’AZIENDA
Saeco, con sede a Gaggio Montano (Bo), produce e commer-
cializza macchine per caffè sia a uso domestico sia profes-
sionale. Conta 2.900 dipendenti, 17 filiali nel mondo, 3 im-
pianti di produzione in Italia, 1,5 milioni di macchine pro-
dotte l’anno, ed è presente in 90 Paesi, con una particolare
penetrazione in quelli a lingua tedesca.

L’INIZIATIVA
Lo scorso 14 giugno, Saeco ha organizzato una visita alla
sede e al polo produttivo di Gaggio Montano (Bo): un’occa-
sione preziosa per osservare da vicino la struttura e la filo-
sofia che presidia una produzione caratterizzata da una for-
te innovazione tecnologica coniugata a un intervento del-
l’uomo ancora molto significativo. Nell’occasione, sono sta-
te presentate in anteprima le novità – Talea e Odea – lancia-
te nelle ultime settimane.

Uno scorcio della produzione delle macchine automatiche da
caffè espresso.
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