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el contesto dell’amplis-
simo assortimento Ber-
gamaschi & Vimercati,
spicca la linea Excelsa,

lanciata all’inizio del nuovo mil-
lennio e costantemente arric-
chita nel tempo, poiché ben
rappresenta la filosofia impren-
ditoriale e la strategia di ap-
proccio al mercato della so-
cietà lombarda. Excelsa è stata
concepita con una mission ben
definita, ovvero soddisfare un
consumo quotidiano, offrendo
prodotti ideali per un uso “day
by day”, ma pur sempre di otti-
mo livello: in altre parole, un
mix vincente tra qualità dei
materiali impiegati, cura nella
presentazione e nel packaging,
funzionalità e prezzo. 
Sono molti i “plus” di Excelsa,
a cominciare dall’ampiezza di
una gamma che si compone di
oltre 2.000 articoli e ogni anno
è arricchita con 300-500 nuove
referenze. Uno sforzo non indif-
ferente ma necessario, per
emergere in un mercato che ri-
sente di mode, stili, tendenze e
impone quindi una costante
creatività. Non a caso, l’azienda
realizza ben due cataloghi al-
l’anno in occasione delle due
edizioni del Macef. Va sottoli-
neato che Bergamaschi&Vimer-
cati è attenta non solo a presi-
diare i periodi promozionali con
proposte a elevata rotazione,
ma anche a sviluppare linee “a
tema”: la prima colazione, il
cocktail, la tavola estiva, ecc.
La presenza costante degli ar-
ticoli a magazzino, una logisti-
ca rapida, un’assistenza accu-
rata sul pdv completano i plus

N

di Excelsa. Bergamaschi & Vi-
mercati punta molto su Excel-
sa in chiave di business, ma
anche di immagine. Non a ca-
so, per dare alla sua vocazione
all’innovazione i contenuti più
efficaci, l’azienda ha deciso un
importante investimento, do-
tandosi recentemente di un uf-
ficio design interno, che cura il
concept e l’elaborazione este-
tica degli articoli.
A parte Excelsa, il 2006 è stato
caratterizzato da una grande
novità: Bergamaschi & Vimer-
cati ha acquisito la distribuzio-
ne in esclusiva di Lock&Lock®,
un’innovativa linea di conteni-

tori per alimenti prodotti dall’a-
zienda coreana HanaCobi. Ec-
cezionali performance coperte
da brevetti internazionali, ma-
terie prime di alta qualità, gran-
de praticità ne fanno prodotti
unici sul mercato.

Bergamaschi & Vimercati

Fondata nel 1919,
Bergamaschi &
Vimercati è specializzata
nella commercializzazione
di una vastissima
gamma di prodotti nei
segmenti della tavola,
della cucina, degli articoli
di servizio per la casa,
del regalo e dei
promozionali. In tutti
questi anni, la società
ha acquisito una notevole
esperienza per quanto
riguarda sia le fonti
di approvvigionamento, 
sia i canali distributivi.
Questo le ha consentito
di consolidare forti
rapporti di partnership
con le maggiori insegne
nazionali del trade
moderno. L’azienda
vanta oltre 10.000
referenze a catalogo: 
un assortimento
aggiornato a un ritmo 
di circa 2.000 novità
all’anno, in grado quindi
di soddisfare le esigenze
e i trend del mercato
e dei consumatori.
Fiore all’occhiello
di Bergamaschi &
Vimercati è Excelsa,
una linea concepita
e sviluppata all’interno
dell’azienda e distribuita
nel canale moderno:
completa ed equilibrata,
questa gamma
abbraccia i segmenti
della tavola, della cucina
e dei servizi casa,
all’insegna
di un’innovazione
e di una qualità accessibili
al vasto target della gdo.

L’AZIENDA IN CIFRE

I PUNTI DI FORZA

IL MANAGEMENT

• ampiezza di gamma e ottimo
rapporto qualità/prezzo

• flessibilità organizzativa e
personalizzazione del servizio

• creatività/design

LA SEDE
Bergamaschi & Vimercati spa
Via Isonzo, 10
22078 Turate (Co)
Tel 02.96752031
Fax 02.96751193
www.bervim.it
info@bervim.it

Presidente
Franco Vimercati
Direttore Generale
Enrico Vimercati
Resp. Commerciale gdo
Giuseppe Mauri
Resp. Commerciale Canale
Tradizionale
Marco Borgonovo
Resp. Commerciale Promozione
Bruno Quadrini

LA SEGMENTAZIONE 
DEL FATTURATO 

EXCELSA
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Servizio casa*
(30%)

La teiera con tazza Tea For One, una simpatica proposta per il
sempre più ampio target dei single.
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Due articoli della linea Lock&Lock®, di cui Bergamaschi &
Vimercati ha assunto la distribuzione in esclusiva per l’Italia.
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