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LA VALUTAZIONE DI TEDDY CON IL METODO FLUSSI DI CASSA SCONTATI:
2010-2014 (in migliaia di euro e in %)

2010 2011 2012 2013 2014 val. term.
Margine operativo lordo 45.789 48.943 52.295 55.317 58.505 –
Inv. tecnici e capitalizzazioni di costi (6.200) (6.200) (6.200) (6.200) (6.200) –
Variazione capitale circolante netto (2.163) (4.926) (5.221) (4.876) (5.136) –
Impostepro-forma(Irese IrapsuUonprevisto) (12.457) (13.445) (14.496) (15.444) (16.445) –
Flusso di cassa annuo netto 24.968 24.372 26.379 28.797 30.723 415.241
Fattore di sconto 0,967 0,903 0,844 0,789 0,737 0,689
Flusso di cassa annuo scontato 24.136 22.016 22.267 22.715 22.646 286.011
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 24.136 46.151 68.418 91.133 113.779 399.790
Wacc (%) 7,01
• Rendimento delle attività senza rischio (%) 2,0
• Premio medio richiesto per

investimento in attività d’impresa (%) 6,0
• Fattore di rischio specifico dell’attività in esame 1,00
• % di capitale nella struttura finanziaria

ideale dell’impresa in esame 70,0
• Costo del denaro per l’impresa in esame

in struttura finanziaria ideale (%) 6,5
• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria

ideale dell’impresa in esame 30,0
Fonte: elaborazioni dell’autore Largo Consumo

Valutazione dell’attività operativa
• (Debito)/credito finanziario

netto al 31.12.2009
• Partecipazioni non strumentali

al 31.12.2009
Valore terminale
• Flusso di cassa medio

del periodo di previsione
• Tasso di sconto (%)
• Tasso di crescita dei flussi oltre

l’orizzonte (%)

Valutazione del capitale economico

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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