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IL VALORE DEI PRODOTTI PER I CAPELLI: 2007 (in mln di euro)

totale farmacia profumeria gd e altri var. % var. % var. % var. % 
canali totale farmacia profumeria altri 

canali

Prodotti 
per capelli
e cuoio capelluto 1.167,10 142,66 115,90 908,54 –0,1 –0,5 –0,1 –0,1

Shampoo 480,08 74,63 19,95 385,50 1,1 1,8 0,9 1,0

Lozioni e 
trattamento 
d’urto 65,40 47,41 2,82 15,17 –5,4 –9,0 5,4 5,5

Coloranti, 
spume colorate 244,58 10,59 53,29 180,70 1,9 10,4 5,5 0,5

Lacche 91,47 0,53 9,30 81,64 –1,6 33,3 0,6 –2,0

Doposhampoo 
balsami e 
maschere 152,62 8,75 16,07 127,80 0,6 19,7 –11,5 1,2

Fissatori e 
mousse 
strutturanti 47,96 0,30 5,62 42,04 –3,8 – –7,6 –3,3

Gel, acque 
e gommine 84,99 0,45 8,85 75,69 –5,5 50 –7,6 –5,5

Fonte: Unipro Largo Consumo
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