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LA MEDIA DEGLI INVESTIMENTI SUL FATTURATO DI 18 AZIENDE (in %)
Antinori Banfi Cantina Cecchi Duca di Ferrari Frescobaldi Giv Leone

di Soave Salaparuta F.lli Lunelli De Castris

Pubblicità tabellare – 5 200.000 6 25 0,15 3 10 5
Pubblicità fissa – – – – 7 – – – –
Partecipazioni fieristiche 20 15 150.000 10 8 0,36 15 3 25
Attività di pr (ufficio stampa) 30 10 100.000 8 21 0,90 – 10 20
Organizzazione di eventi 10 20 – 7 – 0,18 – 5 20
Promozione sui punti di vendita 10 25 50.000 60 22 0,47 – 40 15
Ricerca creativa legata al packaging e al naming 20 10 100.000 9 1 0,18 – 3,5 5
Ricerche di mercato – – – – 4 – – – –
Sponsorizzazioni, produzione materiali istituzionali – 15 – – – – – – –
Altro – – – – – 0,72 – – 10
Omaggi a clienti – – – – – – – 2,5 –
Cataloghi folder – – – – – – – 1 –
Contributi promozionali importatori – – – – – – – 25 –
Totale 4,4 n.d. n.d. (euro) 7 6 2,9 9 8,23 n.d.

Cantine Masi Medici Mezza- Pasqua Ruffino Santa Sartori Zonin
Riunite Agricola Ermete corona Margherita

Pubblicità tabellare 40 5 24 2 5 8 32 37 60
Partecipazioni fieristiche 9 15 26 0,2 30 10 17,5 24 10
Attività di pr (ufficio stampa) 15 15 19 0,2 10 12 18,6 6 5
Organizzazione di eventi 8 25 13 0,1 20 10 – 24 15
Promozione sui punti di vendita 18 15 18 7 5 30 – –2 –
Ricerca creativa legata al packaging e al naming 10 10 – 0,2 20 10 13 –7 –
Sponsorizzazioni, produzione materiali istituzionali – – – – – – – – 10
Altro – – – – – 0,72 – – –
Editoria e periodici – 15 – – – – – – –
Sponsorships – – – – 10 – – – –
Ospitalità e pr interne – – – – – 20 – – –
Totale 3 8 2 10 1-2 5 n.d. 2 8-10

Fonte: dati aziendali Largo Consumo

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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