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2005 2006 2007 var%
’07/’06

Abbigliamento (uomo,donna,
jeans, scarpe, camicie,
impermeabili) 238.801 267.116 337.020 26,2
Abbigliamento bambini 22.719 23.707 28.014 18,2
Abbigliamento in pelle 
(pellicce, valige, acc. pelle) 46.507 63.956 74.413 16,4
Abbigliamento sportivo 
(cravatte, foulards, montature
occhiali, occhiali da sole, ombrelli) 49.355 42.170 37.610 –10,8
Accessori abbigliamento 18.917 24.128 28.053 16,3
Fibre/Filati/Tessuti 3.357 4.276 5.318 24,4
Punti vendita abbigliamento 15.737 15.082 18.288 21,3
Underwear 48.983 49.295 63.465 28,7
Totale 4.377 489.730 592.182 20,9
Var. % su a.p. 5,0 10,2 20,9 –
Incidenza % abbigliamento
sul totale mercato 5,8 6,3 7,3 –
Fonte: Nielsen Media Research Largo Consumo

GLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI NETTI PER 
SETTORE DELL’ABBIGLIAMENTO-CALZATURE-
PELLETTERIA: 2005-2007 (migliaia di euro)
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