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reca Brummel è tra i
protagonisti italiani
del mercato dell’ab-
bigliamento. Basti

pensare alla sua ramificata
struttura. Il centro nevralgi-
co del Gruppo – che com-
prende i settori dedicati alla
ricerca, alla creatività e allo
sviluppo dei campionari – è
a Carnago (Va). Una trading
company con base a Hong
Kong si occupa della pro-
duzione in tutta l’area Far
East, che include la Cina, il
Bangladesh e il Vietnam.
Oggi la produzione si svi-
luppa per il 50% nell’area
mediterranea e per l’altro
25% in Romania. 
I capi, una volta realizzati nel-
le piattaforme produttive al-
l’estero, vengono inviati in
Italia nei poli logistici di Fiege
e Origgio, in cui giunge il pro-
dotto finito. Questo viene
controllato e verificato capo
per capo, infine confezionato,
pronto per essere consegna-
to. Inutile dire che, a presidia-
re tutti questi passaggi, vi so-
no un’accurata ricerca stilisti-

P

ca, abbinata allo studio delle
tendenze moda più attuali;
uffici tecnici in cui operano
alte professionalità, che han-
no il compito di trasformare
l’idea in modello, garantendo
vestibilità ottimale e unifor-
mità all’interno della linea; un
rigoroso controllo qualità; un
servizio logistico efficiente.
Complessivamente, per pro-
durre 7-8 milioni di capi Pre-
ca Brummel all’anno, lavora-
no nel mondo 7-8.000 perso-

ne, che nei periodi
di picco produttivo
salgono a quota
12.000.
Per quanto riguar-
da i brand, va det-
to che da oltre
vent’anni la linea
bambino è il core
business del Grup-
po. Si tratta di una

produzione ricca, che nasce
dalla buona scelta dei ma-
teriali, in cui fondamentale è
l’attenzione ai contenuti sti-
listici, come i colori, i tessuti
e i ricami, per dar vita a mo-
delli giovani e dinamici. Si-
curezza, solidità e certezza
di soluzioni costituiscono la
formula che permette a Pre-
ca Brummel di essere com-
petitiva e vincente in questo
segmento.
Preca Brummel è presente
sul mercato italiano in oltre
2.000 punti di vendita multi-
marca, 228 franchising
Brums e corner Brums nel
department store La Rina-
scente, 77 pdv Bimbus, di
cui 58 franchising, 17 diretti
e due outlet. Va sottolineato,
in tema di politica commer-
ciale, che la società si sta
dedicando allo sviluppo nei
mercati esteri: Penisola iberi-
ca, Est Europa, Far e Middle
East sono le aree di maggio-
re espansione del Gruppo.

Preca Brummel

Preca Brummel spa
è un gruppo leader in Italia
da oltre 50 anni
nel mercato della grande
distribuzione
di abbigliamento,
specializzata
nel segmento alto
del bambino. Con sede
centrale nel Nord Italia,
l’azienda conta oltre 600
dipendenti e vanta
una storia costellata
di successi, merito
del capostipite
Giovanni Prevosti
e della sua famiglia. 
Core business
della società è l’abbigliamento
per bambino (0-16 anni),
rappresentato
dai marchi propri Brums,
Bimbus, Mek e Suomi
Kids, che fanno di Preca
Brummel il leader
assoluto
nel childrenswear e sono
distribuiti in pdv
multimarca e una rete
di negozi in franchising.
Nel 2003, l’insegna
Bimbus è entrata a far
parte del gruppo Preca
Brummel, catena di negozi
di moda per bambino.
Reattività, creatività,
capacità produttiva,
efficienza e qualità,
sono i valori cardine
del gruppo, che ispirano
l’operato di tutte
le realtà che ne fanno
parte. Un grande plus
di Preca Brummel è
l’attenzione al rapporto
qualità/prezzo, unita
alla creazione di collezioni
ricercate e sempre
in linea con le tendenze
moda.

I NUMERI DEL GRUPPO
Fatturato 2007 111 milioni di euro

Dipendenti 556

Capacità produttiva 7-8 milioni di capi all’anno

Punti di vendita 2.300 di cui
260 in franchising
1.900 multimarca

55 all’estero

I PUNTI DI FORZA

• produzione di qualità segmentata
su diversi marchi di successo

• capillare rete distributiva
• crescente attenzione per i mercati

esteri

LA SEDE

Preca Brummel spa
Via Galliano, 21
21040 Carnago (Va)
Tel. 0331.988111
Fax 0331.988322
www.precabrummel.com

Nelle foto di questa pagina, due brand del portafoglio Preca
Brummel: in alto, un capo firmato Brums, in basso la linea Mek.
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