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l marchio storico è Niga,
veicolato solo nei migliori
negozi italiani ed esteri e
si articola in varie linee di

prodotto: Uomo Collezione di
calze classiche, Uomo Colle-
zione Prestige (calze con filati
altamente selezionati e con fi-
niture manuali), Uomo Initials
(solo su ordinazione con le
iniziali tessute alla caviglia o
al polpaccio), Dynamic (mo-
derna, colorata, unisex), Be-
nessere (problem solving: an-
tibatteriche, antigonfiore),
Donna (calzetteria casual),
Baby & Junior (per neonato e
bambino, calze, calzamaglie,
collant, salvapiedi), Ivory (per
neonato e bambino, posizio-
namento lusso, cerimonia, re-
galo, in pregiate confezioni
avorio).
Nel 2006 l’azienda ha lancia-
to per la gd Podò, linea di
calze da uomo, donna e
bambino, impreziosite dalla
soluzione “Accoppiafacile”,
indicazione sul piede di colo-
re e taglia, tessuti con colori
in contrasto. Podò è prota-
gonista nel mese di ottobre
di telepromozioni e billboard
cee su tutte le reti Mediaset.
Fit’n go è la nuova linea di
Podò che veste con facilità,

I

grazie alla particolare tessitura.
In un’ottica di diversificazio-
ne, Nigacalze ha puntato an-
che sul licensing: così, dal
1997 l’azienda ha la licenza
per il marchio Sanpellegrino
nel canale moderno e gd, per
calze da uomo, donna casual
e bambino. È del 2004 l’avvio
di un importante progetto che
ha come obiettivo di creare le
calze per i tifosi delle princi-
pali squadre di calcio italiane.
Oggi l’azienda è licenziataria
ufficiale per il settore calzet-
teria uomo, donna, bambino
e neonato per Juventus, Mi-
lan, Inter, Genoa, Sampdoria,
Lazio e Fiorentina. 
Dal 2002 l’azienda ha un pro-
prio stand a Pitti Immagine

Bimbo a Firenze, dove sono
presentate in anteprima le
nuove collezioni per i negozi
con alto posizionamento ita-
liani ed esteri. Dal 2003 è in
atto una collaborazione per
tutte le collezioni di calze per
i prestigiosi marchi I Pinco
Pallino e 1950. Nel 2006 ec-
co la firma di un’altra impor-
tante licenza per la creazione
delle collezioni di calze a
marchio TRUDI. Per diverse
stagioni lo stand Niga è stato
allestito con i peluches TRU-
DI, il che ha permesso di rac-
cogliere informazioni sull’ab-
binamento e la forza dei due
marchi.
Numerosi sono i punti in co-
mune tra le due aziende ita-
liane, che hanno portato alla
nascita di un grande proget-
to che si pone importanti
obiettivi di fatturato e distri-
buzione.

Nigacalze

Nigacalze è stata fondata
nel 1952 a Genova 
da Agostino Gazzaniga 
e dal figlio Giovanni allora
ventenne, attuale
presidente. Nel 1970,
l’azienda si è trasferita 
a Tortona. La scelta solo
dei filati migliori 
e dei metodi di produzione
anche più avanzati 
ha permesso all’azienda,
divenuta spa nel 1974, 
di crescere nel tempo 
ed essere tra i migliori 
del mercato nella creazione
di calze da uomo, donna
casual (calzini, calzamaglie,
salvapiedi), bambino 
e neonato.
Il know how tecnologico 
e la conoscenza
profonda nel settore
ha consentito 
a Nigacalze di essere 
la prima azienda in Italia 
a lavorare la fibra
d’argento nella
produzione di calze,
creando un prodotto con
benefici senza precedenti
(azione antistatica,
antibatterica,
termoregolatrice,
antistress, ideale per
evitare gonfiori nei lunghi
viaggi aerei). L’utilizzo
anche di filati pregiati
come la seta, il lino 
e il cashmire rende
i prodotti Nigacalze
veramente unici.
Massimo Gazzaniga è
amministratore delegato 
e responsabile produzione,
Fabio Gazzaniga è
direttore vendite 
e Antonella Gazzaniga 
è la stilista e responsabile
dell’Outlet aziendale.

NIGACALZE IN SINTESI

Un’immagine delle calze “griffate” con gli stemmi delle mag-
giori squadre di calcio italiane.

Marchi propri Calze Niga: Uomo – Donna – Ivory- Baby & Junior 
Podò- I Piedi Felici

Licenze Sanpellegrino
Calcio (Juventus, Milan, Inter, Genoa, Sampdoria, Lazio, Fiorentina)
Trudi

Produzione Made in Italy

Mercati Europa, Paesi dell’Est (Ukraina, Russia),
Messico, Islanda , Arabia, Giappone, Corea

Distribuzione dettaglio, grande distribuzione, Internet

Posizionamento dettaglio: alto/lusso grande distribuzione: alto, medio-alto

I PUNTI DI FORZA

IL MANAGEMENT

• alta qualità e costante
innovazione produttiva

• assortimento molto diversificato
• importante partnership con il

Gruppo TRUDI

LA SEDE
Nigacalze spa
SS n. 10 per Voghera, 8 
15057 Tortona (Al)
Tel.0131.863083
Fax 0131.813992
www.nigacalze.it

Presidente 
Giovanni Gazzaniga 
Amministratore Delegato
Massimo Gazzaniga
Direttore Vendite 
Fabio Gazzaniga

Trudi e Fit’n go sono due linee importanti nell’ampio assorti-
mento di Nigacalze.
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