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l successo di Manas è
il frutto di una strategia
vincente, nella quale
spiccano alcuni fattori-

chiave, a cominciare dalla
costante attenzione per la
qualità, che ha premiato il
calzaturificio marchigiano
– primo in Italia – con la
certificazione Iso 9001.
Fondamentali si sono rive-
lati anche da un lato la
promozione delle risorse
umane, capitale intangibi-
le, e dall’altro il migliora-
mento dei rapporti con i
clienti e il mercato, non-
ché il miglioramento della
capacità produttiva. Ma-

I

nas ha creato un’organiz-
zazione “a rete”, una sorta
di distretto nel distretto,
dove sono concentrate le
funzioni più importanti:
produzione, progettazio-
ne, vendita e servizi post-
vendita. Il design indu-

striale, a sua vol-
ta, è vissuto co-
me fattore con-
correnziale ed
elemento distinti-
vo per i prodotti e
i servizi ai clienti. 
Un’altra carta vin-
cente è rappre-
sentata senza
dubbio dagli inve-
stimenti in comu-
nicazione e bran-
ding: ogni anno
l’azienda investe
oltre il 10% del
proprio fatturato in
comunicazione,
nel sostegno dei
propri marchi.
L’anno scorso Ma-
nas ha avviato
un’importante col-
laborazione con
Oliviero Toscani,
partner per la co-
municazione del-
l’azienda e re-
sponsabile del re-
styling dell’imma-
gine coordinata:
così, i marchi han-
no assunto una
veste moderna e
più in linea con il
posizionamento
dell’azienda. Un’i-
dea nata grazie
alla collaborazio-
ne con Toscani ri-
guarda i negozi ci-
nesi e, in partico-

lare, la loro struttura forte-
mente originale: gli arredi
interni e le scaffalature, in-
fatti, sono realizzati intera-
mente in cartone riciclato.
L’azienda è presente sul
mercato con i seguenti
brand: 
– Manas Lea Foscati, mar-
chio di punta dell’azienda,
la collezione moda che co-
pre la fascia medio-fine del
mercato e dal 2005 al 2007
è stato tra gli sponsor del
concorso di Miss Italia; 
– Manas Design, comoda,
sportiva, funzionale, dal
look sobrio e moderno,
frutto della ricerca sulle
tendenze moda e d’inno-
vazione su forme, materiali
e accessori. Dal 2007 Ma-
nas Design ha una linea
dedicata all’uomo;
– Olimpica, nata nel 1978,
è stata subito apprezza-
ta come calzatura tecni-
ca nello sport delle boc-
ce (oggi è sponsor uffi-
c ia le  de l la  F IB) ,  ma è
idea le  anche ne i  mo-
menti di relax.

Manas

Fondata nel 1956 
a Montecosaro (Mc) 
da Giuseppe Sagripanti
con l’avvio di un piccolo
laboratorio artigianale,
Manas (acronimo delle
iniziali dei nomi dei figli
di Giuseppe: Marino,
Nazzareno e Angelo) 
è un’azienda specializzata
nella produzione 
di calzature da donna 
di tipo medio-fine,
unisex sportive 
e accessori. La sua
mission è diventare
leader nel proprio
segmento di mercato,
all’insegna della qualità
e della migliore
tradizione manifatturiera
italiana. 
Oggi Manas è una
realtà internazionale 
di successo, con un
fatturato 2007 pari a 64
milioni di euro e un
obiettivo 2008 attestato
a 70 milioni, una
capacità produttiva 
di 1,5 milioni di paia
all’anno, 95 dipendenti
cui vanno aggiunti 
i 2.200 dell’indotto, una
presenza globale in 81
Paesi nel mondo, sette
negozi monomarca in
Italia, quattro in Cina –
che diventeranno 105 in
cinque anni – e sette
show-room all’estero.
Manas oggi è guidata
dalla terza generazione
di Sagripanti: il 37enne
Cleto, amministratore
delegato da sei anni, 
la sorella Lara e i cugini
Claudio, Marco e
Martina.

MANAS IN SINTESI
Fatturato 2007 64 milioni di euro

Fatturato 2008* 70 milioni di euro

Dipendenti 95 + 2.200 nell’indotto

Capacità produttiva 1,5 milioni di paia all’anno

Negozi serviti oltre 1.000 in Italia
oltre 2.000 all’estero

Negozi monomarca 7 in Italia
4 in Cina

Show room New York, Madrid, Tokyo,
Bruxelles, Amsterdam,
Parigi, Monaco,
Copenaghen

Export 70% del fatturato sviluppato
in Paesi Ue, Russia, Usa,
Giappone, Israele, Cina

* stime

I PUNTI DI FORZA

IL MANAGEMENT

• una gamma di prodotti all’insegna
di qualità e tradizione
manifatturiera italiana

• forte presenza sui mercati
internazionali

• distribuzione capillare

LA SEDE
Manas spa
Via Tangenziale, 14/16
62010 Montecosaro Scalo (Mc) 
Tel. 0733.86231
Fax 0733.564978
www.manas.com
info@manas.com

Amministratore Delegato
Cleto Sagripanti

Campagna stampa autunno-inverno
2008-2009.

Due creazioni della collezione autunno-inverno 2008-2009.
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