LE TIPOLOGIE DI CAUSE ETICO-SOCIALI E AMBIENTALI
CHE LE AZIENDE DOVREBBERO SUPPORTARE
SECONDO | CONSUMATORI CONSAPEVOLI (in %)

Sostenibilita ambientale

Sostenere la ricerca tecnologico-scientifica
Sradicare poverta estrema e malnutrizione
Sostenere le popolazioni colpite da calamita naturali
Incrementare I'accesso alla tecnologia

Supportare le piccole imprese e I'imprenditoria
Incrementare I'accesso a fonti d'acqua potabile
Promuovere I'educazione primaria universale
Sostenere I'equivalenza di genere ed il lavoro femminile
Proteggere gli animali

Combattere le malattie

Promuove inclusione raziale, etnica e culturale
Migliorare la salute delle madri

Ridurre la mortalita infantile

Incrementare I'accesso alla cultura

Fonte: Nielsen - The Global, Largo
Socially-Conscious Consumer, 2012 Consumo



Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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