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Consu- Tipologia Media
matore pubblicitaria campione
95 Raccomandazione di conoscenti 92
76 Post on line di altri consumatori 70
65 Siti web aziendali 58
65 Contenuti editoriali 58
57 Newsletter (su iscrizione dell'utente) 47
56 Sponsorizzazioni 47
56 Cartellonistica 50
55 Pubblicità televisiva 47
55 Pubblicità su riviste 47
54 Pubblicità su quotidiani 46
50 Pubblicità radiofonica 43
46 Pubblicità sui social network 36
43 Pubblicità sui mobile devices 33
41 Banner on line 33
37 Sms 29

Fonte: Nielsen – The Global, Largo
Socially-Conscious Consumer, 2012 Consumo

IL PROFILO DEL CONSUMATORE SOCIALMENTE
CONSAPEVOLE: LA FIDUCIA PER TIPOLOGIA
PUBBLICITARIA (in %)

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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