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GAZELEY ITALIA (pag. 111). Davines, gruppo emergente nei settori pro-
fessionali haircare e skincare, ha affidato la realizzazione della nuova sede
a Parma a Gazeley, società specializzata nello sviluppo di immobili per la lo-
gistica e parchi di distribuzione.
SMART BOX (pag. 57). Smartbox®, azienda leader nel mercato dei cofa-
netti regalo, si presenta al ritorno dalle vacanze estive con un logo rinnova-
to, più emozionale, moderno e tecnologico, ed è pronta a sorprendere con
novità esclusive negli universi Gourmet, Sport e Svago.
VOG PRODUCTS (pag. 40). Il gusto e la qualità delle mele del Trentino Al-
to Adige racchiusi in nuovi e accattivanti formati, da mangiare e da bere: è
questa l’essenza dell’offerta Leni’s, il nuovo brand degli specialisti dei tra-
sformati di mela, pronto al suo debutto nella Gdo italiana.
WISH DAYS (pag. 56). Emozione3, marchio del gruppo WishDays, ha crea-
to il cofanetto regalo “Meraviglie d’Italia”: una selezione di 260 strutture im-
merse in borghi suggestivi e città d’arte in cui trascorrere una vacanza ricca
di fascino e cultura.

SPOT
DE DIETRICH (pag. 131). De Dietrich, oggi parte del Gruppo Fagor Brandt,
è un’azienda di origine francese specializzata nella produzione di elettrodo-
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mestici per il lavaggio, freddo e cottura. Uno dei fiori all’occhiello della so-
cietà, che da sempre coniuga alta qualità, innovazione, design e prestazio-
ni, sono i piani cottura a induzione.
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