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sney Quality Product Awards

filiale italiana a Vipiteno, che ha come mission la produzione e la distribu-
zione sul mercato di prodotti genuini e di qualita.

COPEGO (pag. 68). Il Copego si avvale di oltre 581 soci — con 400 imprese
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ta commercializza i propri prodotti a livello nazionale ed europeo, in parti-

colare in Spagna, Francia e Germania.
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la produzione di pentole in alluminio antiaderente e articoli da forno per tut-
te le fonti di calore. | suoi prodotti sono realizzati all'insegna del vivere sano

e semplice, siano essi gli antiaderenti classici o la moderna ceramica.
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BIOSICUREZZA AGROALIMENTARE

Rischi dal sottosuolo..................... pag. 128
Da qualsiasi angolazione lo si voglia guardare, il
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enel mondo..........ccooovvivirniseiis

Ambiente in breve................. pag. 129

ENERGIA

COTTURA A INDUZIONE
Efficienza energetica,
e semplicita d’uso ...................... pag. 130
Grazie alla nuova tecnologia si aprono scenari
del tutto nuovi e stimolanti in cucina, anche se i
prezzi sono ancora elevati. ...........c.ccccooveine.

Energia in breve................ pag. 134
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GAZELEY ITALIA (pag. 111). Davines, gruppo emergente nei settori pro-
fessionali haircare e skincare, ha affidato la realizzazione della nuova sede
a Parma a Gazeley, societa specializzata nello sviluppo di immobili per la lo-
gistica e parchi di distribuzione.

SMART BOX (pag. 57). Smartbox®, azienda leader nel mercato dei cofa-
netti regalo, si presenta al ritorno dalle vacanze estive con un logo rinnova-
to, pit emozionale, moderno e tecnologico, ed & pronta a sorprendere con
novita esclusive negli universi Gourmet, Sport e Svago.

VOG PRODUCTS (pag. 40). Il gusto e la qualita delle mele del Trentino Al-
to Adige racchiusi in nuovi e accattivanti formati, da mangiare e da bere: &
questa I'essenza dell’offerta Leni’s, il nuovo brand degli specialisti dei tra-
sformati di mela, pronto al suo debutto nella Gdo italiana.

WISH DAYS (pag. 56). Emozione3, marchio del gruppo WishDays, ha crea-
to il cofanetto regalo “Meraviglie d’ltalia”: una selezione di 260 strutture im-
merse in borghi suggestivi e citta d’arte in cui trascorrere una vacanza ricca
di fascino e cultura.

SPOT

DE DIETRICH (pag. 131). De Dietrich, oggi parte del Gruppo Fagor Brandt,
€ un'azienda di origine francese specializzata nella produzione di elettrodo-

mestici per il lavaggio, freddo e cottura. Uno dei fiori all’occhiello della so-
cieta, che da sempre coniuga alta qualita, innovazione, design e prestazio-
ni, sono i piani cottura a induzione.

PUBBLICITA TABELLARE

AGRA EDITRICE (pag. 42 Diretto); ALASKA SEAFOOD (pag. 66 Diretto);
ARNEG (pag. 96 Diretto); BOLOGNA FIERE (pag. 76 Diretto); INTER
IKEA (pag. 82 Canali & C.); CAVIRO (pag. 42 di cop. Armando Testa); CIP4
(pag. 112 Diretto); COMIECO (pag. 104 Mec Global); CONALEC (pag. 3°
di cop. Aldo Biase Comunicazione); COPPIELLO GIOVANNI (pag. 94 Di-
retto); DIENNEA (pag. 70 Diretto); DOMO (pag. 132 Diretto); EQUILIBRA
(pag. 46 Diretto); GAZELEY ITALIA (pag.110 Diretto); GSE ITALIA (pag.
109 Diretto); GUILLIN ITALIA (pag. 105 Diretto); IDEA ITALIA (pag. 38
Absolut); IR ITALY (pag. 122 Diretto); KOELNMESSE (pag. 60 Ariston
Media Service); OLEIFICIO ZUCCHI (pag. 100 Svadv); PASSALACQUA
(pag. 22 di cop. Diretto); POPAI ITALIA (pag. 114 Diretto); PUBLIPOST
(pag. 91 Diretto); REED MIDEM ORGANISATION (pag. 16 Diretto);
SECMAN (pag. 72 Diretto); SPAZZOLIFICIO PIAVE (pag. 50 Elc);
URAGME (pag. 52 Studio Piu); VOG SERVICE (pag. 58 Conzepta).
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