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__ Focus

Fondata nel 1990, Domo & un’azienda
specializzata nella produzione di pen-
tole in alluminio antiaderente e articoli da
forno per tutte le fonti di calore. | suoi pro-
dotti sono realizzati all'insegna del vivere
sano e semplice, siano essi gli antiaderen-
ti classici o la moderna ceramica: tutti
creati per essere belli e ben fatti.

La storia dell’azienda marchigiana ha vis-
suto numerose
tappe importanti.
Nel 1994 & il pri-
mo applicatore di
antiaderente a ri-
dotto impatto
ambientale “Cur-
tain  System”
(LEI, Low Envi-
ronmental Im-
pact). Nel 1997 si
dota del sistema
di smaltatura
porcellanata. Ottenute le cerficazioni ISO
9001:2000 e ISO 14001:2004, nel 2002
Domo diventa licenziataria Du Pont per i
sistemi antiaderenti Teflon. Il 2004 € I'anno
della collaborazione con Antonella Clerici
e la celeberrima trasmissione di RAI 1 “La
Prova del Cuoco”. Nel 2007 I'azienda in-
troduce una nuova tipologia di rivestimen-
to esterno, il Glazin’, caratterizzato da
un’estrema brillantezza e dal notevole ap-
peal estetico.

Due anni dopo inizia una selezione di ri-
vestimenti improntati all’eco-compatibi-
ta e all’eco-sostenibilita, a cominciare
dalla Ceramica della collezione Terra-
cotta. Una ricerca che prosegue con
Ecowhite, I'antiaderente bianco senza
PFOA conforme alle severe direttive eu-
ropee e americane. Nel 2011, infine, Do-
mo acquisisce la tecnologia di presso-
fusione ad alta pressione e amplia il suo
assortimento di merchandising con la
serie Lava, una nuova col-

Domo: I'ltalian Style per
strumenti di cottura originali
a basso impatto ambientale

Italiano nella sua forma piu elegante e
affidabile.

Materiali
di alta qualita

Per tutte le sue creazioni, Domo seleziona
attentamente i propri fornitori e utilizza le
migliori materie prime a garanzia dell’ido-
neita alimentare
e di funzionalita
e prestazioni nei
diversi contesti
di utilizzo: allumi-
nio nelle sue va-
rie leghe, bakeli-
te, acciaio, sili-
~ cone, nylon, ve-
tro, tecnopoli-
meri. Questo fo-
cus sulla multi
materialita trove-
ra nel prossimo futuro applicazioni sem-
pre piu larghe poiché I'azienda € sensibile
alle sollecitazioni e opportunita dei merca-
ti internazionali, dove intende aumentare
la propria presenza sui vari presidi distri-
butivi in maniera via via piu consistente.
Domo ha chiuso il 2012 con un fatturato
che ha sfiorato i 10 milioni di euro, conta
circa 50 addetti e produce in uno stabili-
mento che occupa una superficie di
10.000 mg. L'azienda ha una forte voca-
zione verso i mercati internazionali: basti
pensare che sviluppa oltre il 70% del giro
d’affari in circa 40 Paesi. Negli ultimi anni
ha aumentato la propria penetrazione an-
che nel mercato domestico servendo in-
segne facenti capo ai principali gruppi
della Gdo, tra i quali vanno annoverati
Coop ltalia, Il Gigante Supermercati,
Lombardini Group, Dimar spa, Confora-
ma ltalia, Gruppo Pam, Finiper, Billa,
Coin, Grandi Magazzini Autonomi, Me-
tro Italia, Bennet, BuyVip

lezione di fascia alta: una li- d m (Gruppo Amazon), Dalani e
nea dal design di alto livel- 0 o distributori nazionali quali

lo, espressione dello Stile enjoy cooking Pengo spa, Tre P spa.
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