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_ Focus

“La qualita in 5 passi”:
Ovito torna in pubblicita
per sottolineare i suoi plus

Ovito lancia la nuova campagna
pubblicitaria “La qualita in 5 passi”.
Un prato verde e dei bambini che gioca-
no a “campana”: basta un gessetto per
disegnarla e un sassolino per iniziare.
Questo ¢ il nuovo soggetto scelto da
Fattoria Novelli per mettere in risalto le
garanzie e sicurezze che Ovito € capace
di dare. La nuova campagna esprime la
filosofia aziendale e comunica tutta la
naturale vita-
lita garantita
dal prodotto,
ma anche la
serieta e la
professionalita
che Novelli
mette nel pro-
prio lavoro.

Sullo sfondo
si riconosce

Ovito ha fatto della freschezza la pro-
pria bandiera, tanto da essere stato |l
primo uovo fatto, datato e consegnato
con I'innovazione di apporre, quasi
venti anni fa, sul guscio la firma “Ovito”
e la data di deposizione. Tutto cid per
offrire al consumatore il vantaggio di
controllare sempre la reale freschezza
di ogni singolo uovo Ovito (consegna-
to entro 48 ore dalla raccolta) e di ga-
rantirne la
provenienza
e la qualita.
Gli alleva-
menti sono
direttamente
gestiti dall’a-
zienda, se-
condo la fi-
losofia di rin-
tracciabilita
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nuovo packa-

ging: I'azienda punta a evidenziare tutti i
suoi plus in maniera piu armonica e inci-
siva. Il colore & proprio quello del tuorlo
appena sgusciato e si comunica con un
linguaggio piu semplice e immediato.

Le parole-chiave
della qualita Ovito

Sia sul pack che nella campagna, cin-
que parole chiave riassumono le qualita
di Ovito: naturalita, filiera italiana, fre-
schezza, sicurezza e ambiente. Natura-
lita, intesa come impegno nell’alimenta-
re pulcini e galline con mangimi rigoro-
samente privi di coloranti sintetici. Da
sempre. Le uova Ovito provengono da
una filiera 100% italiana, a partire dall’a-
limentazione di pulcini e galline: si tratta
di mangimi prodotti direttamente dall’a-
zienda, rigorosamente
vegetali, senza farine e
grassi animali e da soia e
mais “No Ogm”.

controllare,
ricostruire e documentare I'intero pro-
cesso produttivo: dall’allevamento di
pulcini e galline, fino al confeziona-
mento e alla consegna delle uova. Cid
ha permesso all’azienda di ottenere la
Certificazione di prodotto.
Altra importante certificazione € la ISO
14001:2004 per il sistema di gestione
ambientale. Rilasciata da Bureau Veri-
tas ltalia, essa dimostra I'impegno del-
I’azienda nel minimizzare I'impatto am-
bientale nei processi, prodotti e servizi
e attesta I'affidabilita del sistema di ge-
stione ambientale applicato. Fattoria
Novelli utilizza per i suoi pack materiali
naturali ed ecocompatibili come la pol-
pa di legno riciclata e riciclabile fin dal
1983 e, piu di recente, il Pla biodegra-
dabile, nuovo materiale derivante dallo
zucchero dall’amido di mais, alternati-
vo alla plastica e total-
mente ecologico. Inoltre,
gran parte degli auto-
mezzi € a metano.
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