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queste sono le caratteristiche che contraddistinguono i prodotti nata-
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SPOT

ANSELL ITALIA (pag. 49). Per chi vuole essere “alla moda” in ogni
occasione della sua vita, c’è una grande novità: Akuel, in collabora-
zione con Sweet Years, ha lanciato Blies Sweet Years limited edition,
il primo profilattico “griffato” a edizione limitata
DUTCH FISH (pag. 23). Sono stati presentati lo scorso 29 giugno a
Milano i risultati di un’indagine di mercato promossa e finanziata dal
Dutch Fish Marketing Board, ente nazionale per la promozione del
settore ittico olandese, al fine di rilevare eventuali non conformità nel-
la commercializzazione della platessa surgelata.
LEXMARK ITALIA (pag. 127). Lexmark, azienda che, con la strategia
“Print Less, save More”, ha fatto della sostenibilità ambientale uno dei
suoi valori portanti, lancia una nuova versione dedicata al mercato
consumer del tool Eco-Simulator.
MARKETING TREND (pag. 47). Visto il suo rapido sviluppo, Marketing
Trend, proprietaria dell'insegna Brico Io, ha sentito l'esigenza di imple-
mentare un sistema di back office più sicuro ed efficiente: a tal fine,
l'azienda si è affidata a Oracle, quale ambiente tecnologico di riferimento.
SPREAFICO FRANCESCO & F.LLI (pag. 31). La società ha deciso
di investire in Cile con un’azienda agricola di oltre 100 ettari. Partiti
quattro anni fa con l’acquisizione di un terreno nella VII regione Cile-
na, l'azienda – unico corpo di 109 ettari coltivato con pere, mele, ci-
liegie, susine, kiwi – è già in piena produzione.

VION FOOD GROUP (pag. 25). Vion Food Group è una multinazio-
nale alimentare diffusa attiva in tutti i continenti, specializzata nella
produzione di ingredienti e prodotti alimentari di alta qualità per il con-
sumo sia umano, sia animale.

PUBBLICITÀ TABELLARE
AD CHINI (pag. 26 Mistral); AGRA EDITRICE (pag. 88 Diretto); ALCISA (pag. 54
Diretto); ARNEG (pag. 132 Studio Verde); BARILLA ALIMENTARE (pag. 12 Bet-
ween Comunicazione); BAULI (pagg. 92 e 4a di cop. Fullsix); BBS (pag. 38 Diret-
to); BISCALDI (pag.142 Diretto); BOLOGNA FIERE (pag. 10 Diretto); BOLTON
ALIMENTARI (pag. 50 Diretto); CALDIROLA (pag. 58 Zampe Diverse); CHIQUI-
TA ITALIA (pag. 28 Fruitecom); CIP 4 (pag. 78 Diretto); CONALEC (pag. 3a di
cop. Aldo Biase Comunicazione); COOPERLAT (pag. 66 Expansion); DR SCHAR
(pag. 87 Mugelematt); EDINOVA (pag. 56 Diretto); EURORATING (pag. 122 Pre-
ference); FANTON (pag. 46 Proget Studio); FERRARELLE (pagg. 2, 3 Euro
Rscg); GRUPPO BRAI (pag. 108 Menabò); HET NEDERLANDS VISBUREAU
(pag. 23 Link2 Italy); HUHTAMAKI (pag. 82 Diretto); IBM ITALIA (pag. 70 Ogilvy &
Mather); IIR ITALY (pag. 110 Diretto); KOELNMESSE (pag. 24 Ariston Media Ser-
vice); MADI VENTURA (pag. 2a di cop. Geggi Tagliafico); MATERIS PAINTS ITA-
LIA (pag. 44 Diretto); MATTEL ITALY (pag. 34 Ogilvy); MEGGLE ITALIA (pag. 20
Diretto); MONGE (pag. 64 Nuove Ipotesi Studio); MORANDO (pag. 52 Bernardi
Comunicazione); NORDA (pag. 118 Lavelli Adv); OMAS (pag. 102 Diretto); PIE-
TRASANTA PHARMA (pag. 129 Diretto); POLTI (pag. 8 Diretto); PTA GROUP
(pag. 72 Diretto); SEALED AIR (pag. 101 Emme Erre Studio); SPREAFICO
FRANCESCO & F.LLI (pag. 30 Diretto); TETRA PAK ITALIANA (pagg. 98, 99 Me-
dia Italia); VENDITALIA SERVIZI (pag. 63 Diretto); ZUEGG (pag. 80 Mediaedge).

una clamorosa riconferma per la distribuzio-
ne in ambito medico.
Consumatori in breve ........... pag. 79

COMUNICAZIONE
MARKETING
Bio: un’immagine ancora
da sviluppare .......................... pag. 83
Nonostante la crescente diffusione dei prodotti
biologici, le aziende denunciano una certa dif-
ficoltà nel fare breccia nell’opinione pubblica.
Comunicazione in breve ....... pag. 86

IMBALLAGGIO
PACKAGING
Confezioni a prova di fragranza . pag. 93
Nel settore della biscotteria le modalità di confe-
zionamento sono cruciali: devono garantire qua-
lità e freschezza e creare un’immagine distintiva.
CONSUNTIVI
Quando la confezione
fa la differenza ...................... pag. 97
Nel 2008 il comparto delle macchine automa-
tiche per il confezionamento e l’imballaggio
ha registarto una crescita del 6%.
Imballaggio in breve ............ pag.100

LOGISTICA
MACCHINARI
Nella logica di servire la carne ... pag.103
Affettatrici, tritacarne, insaccatrici e altre attrez-
zature per la macelleria e salumeria compon-
gono un panorama articolato e competitivo.
TRASPORTI
Merci in viaggio
attraverso la città.................... pag.107
La frammentazione degli operatori del settore
pone un freno allo sviluppo del traffico commer-

ciale urbano e alla riqualificazione dei centri.
Logistica in breve................... pag.111

RISORSE UMANE
PROFESSIONI
I segreti della salute
nelle mani del nutriceutico ..... pag.114
Dal potere rinvigorente della maca alle proprie-
tà antiossidanti del tè: un mondo prezioso che
questo esperto sa padroneggiare.

COMMERCIO
Lo sviluppo dell’equo solidale.... pag.115
I prodotti provenienti dai Paesi poveri sono
sempre più presenti sugli scaffali della gdo e
nei punti di vendita specializzati.
Risorse umane in breve ........ pag.116
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Business in cattive acque ....... pag.119
Il settore delle acque minerali ha registrato
nel 2008 un calo dei consumi pari all’1,1%
in quantità e di poco inferiore in valore.
Finanza in breve ................... pag.123
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Per un hardware ecologico ... pag.126
Le aziende informatiche sono impegnate nel
diminuire l’impatto dei rifiuti tecnologici. La so-
luzione è realizzare pc privi di sostanze noci-
ve e facili da disassemblare in vista del riciclo.

SICUREZZA
Le paure al femminile .......... pag.128
Secondo un’indagine di Astra Ricerche per la
Fondazione Enzo Hruby, metà delle italiane è

preoccupata per sé e per la propria famiglia.
Ambiente in breve .................... pag.129
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Una bella rendita
sulla bolletta .......................... pag.130
Un sistema che combina produzione di elettri-
cità e di calore. È la microgenerazione che
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