
Focus

La seconda edizione di Agrifood, il Sa-
lone Internazionale dell’Alimentare

made in Italy, in programma dal 16 al 19
novembre 2007, adotta una formula inno-
vativa. Quattro giorni per conoscere, al-
trettanti per vendere: da un lato, forma-
zione e informazione delle aziende agroa-
limentari espositrici;
dall’altro, promozione
dei propri prodotti e
contatti per trovare
nuovi partner com-
merciali tra operatori
della gdo, grossisti,
importatori/esportato-
ri, retailer, horeca pro-
venienti dai mercati di
maggiore interesse e
più alto potenziale, in-
vitati con azioni mirate. 
“Viene così confer-
mata – afferma Gio-
vanni Mantovani, di-
rettore generale del-
l’Ente – l’azione di Ve-
ronafiere, che rappre-
senta il 40% dell’of-
ferta fieristica del settore
agroalimentare con un know-
how specifico e di alto livello.
Da anni – prosegue Mantova-
ni –, la nostra mission è esse-
re un sistema integrato a sostegno delle
imprese, con un’offerta di servizi e op-
portunità che rafforza il nostro ruolo di
vetrina commerciale, man mano rinno-
vata puntando al business internaziona-
le, anche con attività di direct marketing
coordinate con gli espositori”.

Si evolve lo scenario,
cambia Agrifood 

Il cambiamento rispetto alla prima
edizione di Agrifood nel
2005 è totale. Nonostan-
te l’enorme successo ri-
scosso dalla manifesta-
zione, in due anni lo sce-

nario si è evoluto, mettendo la filiera
agroalimentare italiana di qualità di
fronte alla necessità di diventare un
sistema più competitivo. La concor-
renza internazionale lo impone, per-
ché alle imprese nazionali non basta
il prestigio che il made in Italy ri-

scuote al l ’estero
per dirsi vincente.
La nuova formula di
Agrifood, con work-
shop su comunica-
zione e marketing,
internazionalizza-
zione e servizi di-
sponibili, nuovi ca-
nali distributivi, ma
anche financing e
copertura dei  r i -
schi ,  accanto ai
contatti con poten-
ziali clienti per tutta
la durata della ma-
nifestazione, arriva
in un momento par-
ticolarmente impor-
tante per il settore

alimentare italiano. La pro-
duzione è in crescita (110
mil iardi  i l  fatturato nel
2006, +2,8% sull’anno pre-
cedente) e le esportazioni

sono aumentate del 10% sul 2005,
portandone l’incidenza sul fatturato
totale al 15,2%. Ma per raggiungere
la media europea del 18% o il 20%
della Francia e il 22% della Germa-
nia serve una marcia in più. Nella
parte dedicata ai work shop, pro-
mossi in col laborazione con Mc
Cann Erickson, Unicredit  Banca
d’Impresa e Coface, verrà presenta-
to anche lo studio commissionato a
Nomisma che offrirà un’analisi del

made in Italy alimentare
nel contesto internazio-
nale e delle dinamiche e
le strategie a breve e
medio termine.
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Agrifood 2007 cambia format
per promuovere il migliore 
“made in Italy” alimentare
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