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FIERE IN PRIMO PIANO

Adue mesi dalla chiu-
sura della sua pri-

ma edizione, coronata
da un indiscutibile suc-
cesso, Tuttofood – la
mostra professionale di
Fiera Milano dedicata
all’alimentare – ha av-
viato trattative con i
vertici del Nasft, l’Asso-
ciazione Nazionale per
i l  Commercio del le
Specialità Alimentari,
che organizza Fancy
Food, il salone
di  r i fer imento
per il comparto
negli Stati Uniti.
Al centro dei col-
loqui ,  un pro-
gramma di scam-
bio di buyer che
offrirà un nuovo, valido
servizio agli operatori
di entrambe le manife-
stazioni. Il progetto, i
cui  dettagl i saranno
definiti a breve, preve-
de, oltre allo scambio
reciproco di visitatori
professional i ,  anche
una cooperazione nello
sviluppo di workshop e
nella promozione delle
m a n i f e s t a z i o n i n e i

mercati emergenti.
“È un importante passo
– afferma Michele Perini,
presidente di Fiera Mila-
no spa – che conferma
l’impegno di Fiera Mila-
no nel settore alimenta-
re, economicamente
strategico per il nostro
Paese e va nella direzio-
ne di rafforzare la di-
mensione internaziona-
le di Tuttofood. Siamo
molto soddisfatti: gli Usa

rappresentano in-
fatt i  i l  secondo
mercato per il no-
stro export al i -
mentare. Abbia-
mo qui l’opportu-
nità di avvantag-
giarci dell’espe-

rienza e della collabora-
zione dell’associazione
statunitense che rappre-
senta il trade del settore
e di sviluppare una rela-
zione di lavoro con reci-
proco beneficio”.

Un debutto
vincente

Fiera Milano è dunque
già all’opera per rendere
ancora più “appetibile”
il suo salone professio-
nale dell’alimentare, il
cui debutto lo scorso
maggio ha fatto registra-
re numeri lusinghieri:
20.000 visitatori, di cui il

20% esteri;
1.200 esposi-
tori; 30.000
mq netti oc-
cupati dagli
stand in quat-
tro grandi pa-
diglioni. So-
no stati quat-
tro giorni di
intensa atti-
vità, tutti con-
centrati sul
business e
l ’agg ior na -
mento pro-
fessionale.
“ A b b i a m o
cercato di ca-
ratterizzare
e distingue-
re Tuttofood
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FIERA MILANO
Dopo l’ottimo “debutto”

Tuttofood punta a rafforzare 
la sua internazionalità 

e guarda agli Usa

Largo Consumo 9/2007

E Tuttofood premia i migliori formaggi in mostra
La mostra dell’alimentare di Fiera Milano
ha lanciato la prima edizione del “Tut-
tofood Cheese Award”, un riconosci-
mento riservato agli espositori del salo-
ne e diretto a valorizzare i migliori for-
maggi in mostra, al fine di favorirne la
conoscenza e rafforzarne la presenza
sui mercati internazionali. 
Due sono state le categorie in gara: for-
maggi dop e formaggi di nicchia. A vin-
cere la sezione formaggi dop è stata la
“mozzarella di bufala” del Caseificio La
Marchesa di Taverola (Ce), mentre per i
formaggi di nicchia ha vinto il premio la
“burrata in foglia”, della Cooperativa Al-
levatori di Putignano. I vincitori ora po-
tranno fregiarsi del marchio di qualità
Tuttofood, che sarà riportato sul packa-
ging dei prodotti.
A giudicare i formaggi non soltanto de-
gustatori professionali e gourmet, ma
anche “consumatori esigenti”. La giuria
era infatti costituita da una banconista,

da un rappresentante dell’Onaf (Orga-
nizzazione nazionale assaggiatori for-
maggi), da un giornalista del settore ali-
mentare della rivi-
sta Lebensmittel
Zeitung, da uno
chef membro del-
la UIR (Unione Ita-
liana Ristoratori)
e da un importa-
tore Usa. Madrina
d’eccezione del-
l ’evento è stata
Maria Teresa Ru-
ta,  noto perso-
naggio televisivo
e attenta osserva-
trice della corret-
ta alimentazione,
che ha voluto te-
nere a battesimo
questo importan-
te evento.
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menti informativi e di
approfondimento delle
tematiche più attuali del

comparto. Tra essi figu-
rano il forum degli olii
alimentari; il convegno 49

– spiega Ernesto Cala-
price, amministratore
delegato di Sifa, la so-
cietà del Gruppo Fiera
Milano che organizza la
mostra – con tre ele-
menti: qualità del visita-
tore, innovazione e so-
prattutto internaziona-
lità. Un’internazionalità
testimoniata dal grande
numero di buyer esteri
della grande distribuzio-
ne e ristorazione. Da
non dimenticare, poi,
che la valorizzazione di
questa mostra supporta
la candidatura di Milano
all’Expo del 2015, per il
quale siamo in lizza pro-
prio con il tema Nutrire
il Pianeta”.

Molte occasioni
di approfondimento

Va sottolineato che Tut-
tofood non è stato solo
un importante evento
commerciale. I quattro
giorni di manifestazione
sono stati infatti arric-
chiti da importanti mo-
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sulla valorizzazione in
chiave salutistica dei
prodotti derivati dal lat-
te di capra; l’ottavo con-
gresso di Scienza e tec-
nologia degli alimenti
CISETA. 
Infine, Tuttofood è stato
una preziosa occasione
per valorizzare il food
made in Italy non solo
con la qualità della pro-
posta espositiva, ma an-
che attraverso eventi di
grande richiamo come
“Il mondo in un piatto”,
diretto alla valorizzazio-
ne della grande cucina
italiana nel mondo, e il
premio Cheese Award,
di cui sono stati insigniti
i  migliori formaggi in
mostra.

Sulla scia del successo della prima
edizione – 20.000 visitatori (20% esteri);

1.200 espositori; 30.000 mq netti
occupati dagli stand – Tuttofood

intensifica il proprio impegno
internazionale, come dimostrano 
i contatti con il Nasft, l’organismo 

che organizza Fancy Food, il salone 
di settore negli Usa. 

Il cibo del futuro… in vetrina a Tuttofood
Cibo cosmetico, cibo molecolare, cibo so-
lare, cibo bioecoefficiente, cibo interattivo,
mediatico, olistico, caritatevole, diverten-
te… in una parola: cibo del futuro. Un futu-
ro che, in effetti, è già parte nella nostra vi-
ta quotidiana.
Sulla tavola di Tuttofood si è aperta una fi-
nestra importante, con un evento-mostra
che ha informato, stupito e provocato: “Ne-
mo Next Food: il futuro co-
me non lo avete mai as-
saggiato”, evento realizza-
to con la collaborazione di
NemoLab e Food Design
Studio. NemoLab dal
2005 cura il rapporto an-
nuale “Future Menu”: uno
scenario approfondito che
racconta le trasformazioni
in atto nel mondo del re-
tail e dell’offerta dei pro-
dotti e servizi nel settore
food, dalle evoluzioni de-
gli alimenti e delle prepa-
razioni alle nuove moda-
lità di consumo e di stili di
vita. 

Fiore all’occhiello di Nemo Next Food è sta-
to il cioccolato interattivo. Si tratta di una
tavoletta dotata di un codice non riportato
sulla confezione, ma parte del prodotto
stesso. Il codice viene letteralmente man-
giato con il cioccolato, ma prima, se foto-
grafato, consente  al consumatore di cono-
scere la storia di quella tavoletta, la prove-
nienza e le caratteristiche del cacao, gli ab-

binamenti giusti, le pro-
prietà nutritive, le caratte-
ristiche della lavorazione. 
Il consumatore può dialo-
gare con l’azienda produt-
trice, di cui diventa punto
di riferimento, testare il
prodotto e mettere in con-
divisione con la commu-
nity e il brand il proprio
know-how, i suoi suggeri-
menti e giudizi. Insomma,
è l’ultima frontiera della ri-
voluzione dei codici, che
sposa tecnologia del-
l’informazione e qualità
del cibo: quella del codice
che si mangia. 
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