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fusione di Coop CPL e Coop Piemonte.

AGROALIMENTARE ITALIANO
NEL MONDO
CANADA
La porta di ingresso
del Nordamerica ............................ pag. 20
Le esportazioni alimentari in Canada non si sono
mosse in modo brillante nel 2013: la quota export
dell’industria alimentare ha toccato i . ................
FRANCIA
Il nostro secondo mercato ........... pag. 21
L’Italia è in assoluto il quarto fornitore della Fran-
cia, dietro Germania, Cina e Belgio. Nel 2013 le
importazioni francesi dall’Italia hanno raggiunto .

MERCATO E CONCORRENZA
CONTRAFFAZIONE
I diversi profili di responsabilità ... pag. 22
La verità è bellezza, la bellezza è verità», diceva
il poeta inglese John Keats. Quindi ciò che è fal-
so, non può mai essere veramente bello. “ . .........
CANDEGGIANTI
Maximulta contro il cartello........ pag. 23
La Corte di Giustizia europea ha confermato la
maxi sanzione di quasi 400 milioni di euro inflitta
a un gruppo di aziende ritenute responsabili .......

RISULTATI D’ESERCIZIO
SALI
Per Italkali ricavi in discesa ........ pag. 24
Italkali (Società Italiana Sali Alcalini spa) è tra le
principali aziende in Europa per l’estrazione, la
lavorazione e l’esportazione del salgemma. .........
CONSERVE ALIMENTARI
Utili raddoppiati per La Doria .... pag. 25
Nonostante la crisi economica in Italia e la caduta
dei consumi, il gruppo La Doria mantiene anche
nel 2013 il proprio trend di crescita, riuscendo ...

POLITICHE E STRATEGIE
OLIO
Più export per Oleificio Zucchi ... pag. 26
nche il 2013 è stato un anno positivo per Oleificio
Zucchi. Il gruppo cremonese, le cui origini risalgo-
no al 1810, si trova impegnato su molteplici . ......

SURGELATI
Orogel tra espansione
e innovazione .................................. pag. 27
Il trend negativo della crisi dei consumi si riflette
sul commercio. Fino a poco tempo fa tra i settori
maggiormente in grado di dare sbocchi . ............

DISCIPLINA DEL COMMERCIO
COMPETENZE
Il ruolo delle regioni ...................... pag. 28
Offerte speciali, grandi liquidazioni. Ma si tratta
davvero di occasioni convenienti o è un modo per
mascherare la necessità di svuotare un ..............

QUADRO COMPETITIVO
COOPERATIVE AGROALIMENTARI
Imprese che reggono .................... pag. 30
L’impresa cooperativa agroalimentare regge ai
contraccolpi della crisi e chiude il 2013 con un
preconsuntivo di bilancio che segna un . ...........

INFORAMA
BIBLIOTECA........................................ pag. 106
STUDI E RICERCHE.............................. pag. 108

PRODUZIONE
I FORUM DI LARGO CONSUMO:
AGRICOLTURA
La sostenibilità
della filiera orticola ....................... pag. 32
Valori ambientali e sociali si intrecciano in un deli-
cato equilibrio che va preservato. Trascurarlo com-
porta costi economici addizionali. ......................
FIERE
Aspettando Macfrut....................... pag. 39
La manifestazione ortorfrutticola italiana alla ricer-
ca di un nuovo posizionamento tra le fiere euro-
pee del settore ................................................
ZUCCHERO
Le opportunità e criticità
del settore......................................... pag. 44
Sono cambiate molte cose nel mondo dello zucche-

La
rg

o
Co

ns
um

o
7-

8/
20

14

sommario

Scaricato da

www.largoconsumo.info

www.largoconsumo.info
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/80-81.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/98-99.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/12-13.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/14.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/15.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/16-17.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/18-19.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/20.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/21.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/22.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/23.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/24.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/25.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/26.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/27.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/28-29.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/30-31.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/108-109.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/38-43.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/44-46.pdf
http://www.largoconsumo.info/abbonati/2014/07/106_107.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/ARTAgricolturaOrticolturaSostenibilitaFilieraAgroalimentareRetailerIndustriaDiMarcaAmbienteForumLargoConsumoSmeaKm0Bilogico32-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/FILACartoleriaCancelleriaGiocattoliArticoliScuolaInfanziaDidoNatale112-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/ConorDistribuzioneProdottiOrtofrutticoliFreschiRistorazioneCollettivaMenseHorecaPrezziOrticolturaFrutticoltura42-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/BeMyEyeTecnologieRetailFieldIntelligenceCrowdsourcingStoreCheckMisteryShopping96-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/BeMyEyeTecnologieRetailFieldIntelligenceCrowdsourcingStoreCheckMisteryShopping96-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/RetappsTecnologieCommercioSoluzioniSmartphoneTabletRetailSmartCommerce58-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/LavazzaStoriaIndustrialeCaffeMadeinItalyRecensioneLibroMondadori48-0714.pdf
http://www.largoconsumo.info/072014/NovacoopCooperazioneDistribuzioneModernaInaugurazioneSedeVercelliRetalPdv60-0714.pdf


3

IL MANAGEMENT AZIENDALE
SMG ( pag. 78). Starcom MediaVest Group (SMG) – prima agenzia
media al mondo, appartenente al network Publicis Groupe – ha af-
fidato a Roberto Calzolari l’incarico di Chief Executive Officer in Ita-
lia. Marco Muraglia lo affiancherà in alcune aree strategiche per
l’agenzia con il ruolo di Chairman.

FOCUS
COPROB (pag. 46). Sulle confezioni Italia Zuccheri, COPROB ha af-
fiancato alla scritta “100% zucchero italiano” un nuovo marchio:
“EQUO COOPERARE – terra, uomo, valore”, che garantisce ed evi-
denzia la trasparenza, l’equità e la solidarietà che guidano l'impresa.
EUROCRYOR ( pag. 68). Al fine di supportare gli operatori del set-
tore, Eurocryor ha concepito Dynamic System, una nuova tecnolo-
gia che cattura il freddo e garantisce una superlativa conservazione
della carne. Il segreto consiste nell’utilizzo di valvole elettroniche
che permettono un’evaporazione a 0°.

SPOT
TGD ( pag. 59). Al via la collaborazione a scopo di ricerca tra TGD,
azienda leader nel mercato della refrigerazione commerciale e la
catena di supermercati Zerbimark. TGD procederà all’installazione

di porte e telai modello E-Cut Slim sui banchi del punto vendita
prossimo alla propria sede.

GLI SPECIALI DOSSIER
SIAL ( pagg. 5-11). In occasione del suo 50° anniversario, il Sial di
Parigi ha "mandato in soffitta" il Sial d'Or lanciando il "World Tour
by Sial": un "giro del mondo" dei più significativi trend di consumo
e dell'andamento del retail nell'ultimo anno, individuati dalle riviste
trade di riferimento di 28 paesi nel mondo e abbinati a uno o due
prodotti rappresentativi. Presentiamo i sei prodotti che concorrono
per l'Italia all'assegnazione dei World Tour Awards.
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CARNI BOVINE
Bistecche sulla bilancia................ pag. 67
Gli italiani sono dei grandi amanti della carne ros-
sa, un prodotto non economico per cui la qualità ri-
mane sempre importante, anche in tempi duri. ......
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della donna...................................... pag. 77
Firmato il protocollo d’intesa volto a tutelare l’im-
magine femminile anche nelle affissioni dei piccoli
inserzionisti locali maggiormente inclini all’uso ....
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