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tante, tutte pronte per essere messe sotto I'albero.
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CONOR (pagg. 42-43). Lo scorso maggio Conor, azienda leader
nella distribuzione dei prodotti ortofrutticoli freschi, ha presentato a
Bologna I’“Osservatorio della competitivita dei prodotti ortofruttico-
li freschi destinati al settore della ristorazione in Italia”. L’incontro &
stato I'occasione per un confronto tra addetti ai lavori, moderato da
Armando Garosci, giornalista di Largo Consumo.
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Petrelli.

RETAPPS (pag. 58). Proporre ai retailer soluzioni tecnologiche ba-
sate sull’impiego di smarphone e tablet e finalizzate a coniugare le
esigenze delle aree marketing e IT delle aziende, migliorando la
shopping experiencei. Con questo obiettivo & nata RetAPPs, star-
tup fondata da Alessandro Tiretta, che ce ne illustra i progetti.
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LAVAZZA (pag. 48). Mondadori ha pubblicato "Lavazza. Una sto-
ria industriale dal 1895", un volume dedicato all’evoluzione del-
I'azienda piemontese, protagonista dello sviluppo industriale del
Nord-Ovest italiano e uno dei maggiori casi di successo imprendi-
toriale e di capitalismo familiare italiano.
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NOVACOOP (pag. 60). Lo scorso venerdi 11 aprile si & svolta
I'inaugurazione della nuova sede centrale di Novacoop a Vercelli.
Una tappa importante nella crescita della cooperativa, che chiude
idealmente un percorso di unione avviato negli anni Novanta con la
fusione di Coop CPL e Coop Piemonte.
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SMG (pag. 78). Starcom MediaVest Group (SMG) - prima agenzia
media al mondo, appartenente al network Publicis Groupe - ha af-
fidato a Roberto Calzolari I'incarico di Chief Executive Officer in Ita-
lia. Marco Muraglia lo affianchera in alcune aree strategiche per
I’agenzia con il ruolo di Chairman.
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COPROB (pag. 46). Sulle confezioni ltalia Zuccheri, COPROB ha af-
fiancato alla scritta “100% zucchero italiano” un nuovo marchio:
“EQUO COOPERARE - terra, uomo, valore”, che garantisce ed evi-
denzia la trasparenza, I'equita e la solidarieta che guidano I'impresa.
EUROCRYOR (pag. 68). Al fine di supportare gli operatori del set-
tore, Eurocryor ha concepito Dynamic System, una nuova tecnolo-
gia che cattura il freddo e garantisce una superlativa conservazione
della carne. Il segreto consiste nell’utilizzo di valvole elettroniche
che permettono un’evaporazione a 0°.

SPOT

TGD (pag. 59). Al via la collaborazione a scopo di ricerca tra TGD,
azienda leader nel mercato della refrigerazione commerciale e la
catena di supermercati Zerbimark. TGD procedera all’installazione
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Da diverso fempo cid che viene indicato sulle con-
fezioni dei prodotti di largo consumo é softo stret-
ta osservazione e regolato da diverse norme. ......
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I'energia, moderarne e offimizzarne i consumi: so-
no le mansioni principali dell'energy manager. ...

Energia in breve............... pag. 105
Percorsi di leftura............cccoounnnvvenenns pag. 110
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di porte e telai modello E-Cut Slim sui banchi del punto vendita
prossimo alla propria sede.

GLI SPECIALI DOSSIER

SIAL (pagg. 5-11). In occasione del suo 50° anniversario, il Sial di
Parigi ha "mandato in soffitta" il Sial d'Or lanciando il "World Tour
by Sial": un "giro del mondo" dei piu significativi trend di consumo
e dell'andamento del retail nell'ultimo anno, individuati dalle riviste
trade di riferimento di 28 paesi nel mondo e abbinati a uno o due
prodotti rappresentativi. Presentiamo i sei prodotti che concorrono
per I'ltalia all'assegnazione dei World Tour Awards.

PUBBLICITA TABELLARE

FIERE DI PARMA (pag. 85 Diretto); FRUITECOM (pag. 38
Diretto); GOLLEY SLATER (pag. 66 Newwws); INDICOD
ECR (pag. 12 Ineventof); KIKI LAB (pag. 22 di cop. Diretto);
NUMBER 1 LOGISTICS GROUP (pag. 92 Diretto); QUALITY
MARKET INTERNATIONAL (pag. 61 Eic); TOSHIBA
(pag. 42 di cop. Carat Enterprise).
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