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IL MANAGEMENT AZIENDALE
SMG ( pag. 78). Starcom MediaVest Group (SMG) – prima agenzia
media al mondo, appartenente al network Publicis Groupe – ha af-
fidato a Roberto Calzolari l’incarico di Chief Executive Officer in Ita-
lia. Marco Muraglia lo affiancherà in alcune aree strategiche per
l’agenzia con il ruolo di Chairman.

FOCUS
COPROB (pag. 46). Sulle confezioni Italia Zuccheri, COPROB ha af-
fiancato alla scritta “100% zucchero italiano” un nuovo marchio:
“EQUO COOPERARE – terra, uomo, valore”, che garantisce ed evi-
denzia la trasparenza, l’equità e la solidarietà che guidano l'impresa.
EUROCRYOR ( pag. 68). Al fine di supportare gli operatori del set-
tore, Eurocryor ha concepito Dynamic System, una nuova tecnolo-
gia che cattura il freddo e garantisce una superlativa conservazione
della carne. Il segreto consiste nell’utilizzo di valvole elettroniche
che permettono un’evaporazione a 0°.

SPOT
TGD ( pag. 59). Al via la collaborazione a scopo di ricerca tra TGD,
azienda leader nel mercato della refrigerazione commerciale e la
catena di supermercati Zerbimark. TGD procederà all’installazione

di porte e telai modello E-Cut Slim sui banchi del punto vendita
prossimo alla propria sede.

GLI SPECIALI DOSSIER
SIAL ( pagg. 5-11). In occasione del suo 50° anniversario, il Sial di
Parigi ha "mandato in soffitta" il Sial d'Or lanciando il "World Tour
by Sial": un "giro del mondo" dei più significativi trend di consumo
e dell'andamento del retail nell'ultimo anno, individuati dalle riviste
trade di riferimento di 28 paesi nel mondo e abbinati a uno o due
prodotti rappresentativi. Presentiamo i sei prodotti che concorrono
per l'Italia all'assegnazione dei World Tour Awards.
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CARNI BOVINE
Bistecche sulla bilancia................ pag. 67
Gli italiani sono dei grandi amanti della carne ros-
sa, un prodotto non economico per cui la qualità ri-
mane sempre importante, anche in tempi duri. ......
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della donna...................................... pag. 77
Firmato il protocollo d’intesa volto a tutelare l’im-
magine femminile anche nelle affissioni dei piccoli
inserzionisti locali maggiormente inclini all’uso ....
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