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Investimenti (mgl. di euro) 2011 2012 var. %
Distribuzione non Alimentare 58.588 130.681 –17,6
Distribuzione Alimentare 21.741 114.699 –5,8
Vendite Corrisp.-/On Line 81.876 84.417 3,1
Punti vendita distribuzione 17.802 20.078 12,8
Carte Fedeltà 10.277 6.891 –32,9
Totale distribuzione 90.283 356.766 –8,6
Classi prodotti 2011 2012 var. %
Distribuzione non alimentare
Bricolage/Fai da te 15.457 16.400 6,1
Catene Casalinghi 130 5 –96,2
Catene Ottica 13.116 7.069 –46,1
Catene Outlet 6.846 8.025 17,2
Catene Profumerie 12.715 12.933 1,7
Elettronica di Cons/elettrod. 77.274 59.066 –23,6
Grandi Magazzini 2.294 1.406 –38,7
Megastore Articoli Sportivi 17.168 13.235 –22,9
Megastore Audio/Video/Libri 1016 699 –31,2
Megastore Giochi e Infanzia 3.797 3.105 –18,2
Mercatoni 8.773 8.737 –0,4
Distribuzione alimentare
Catene nazionali Cash&Carry 11.847 8.352 –29,5
Catene nazionali Discount 26.273 24.074 –8,4
Distr. Organizz. Alimentare 42.279 41.138 –2,7
Grande Distr. Alimentare 41.341 41.135 –0,5
Vendite corrispondenza/online
Shopping on-line 12.207 31.778 160,3
Vendite Corrisp. altri articoli 25.986 16.094 –38,1
Vendite su catalogo 43.683 36.546 –16,3
Punti vendita distribuzione
Cash and carry 2.968 2.990 0,7
Centri commerciali 4.154 3.310 –20,3
Discount 401 343 –14,5
Ipermercati/Supermercati 8.122 10.389 27,9
P.vend. distrib. non alim. 1.432 1.444 0,8
Spesa on-line 725 1600 120,7
Carte fedeltà
Carte fedeltà gd alim. 984 207 –79,0
Carte fedeltà gd non alim. 1.112 488 –56,1
Carte shopping/raccolta Punti 8.181 6.196 –24,3
Media mix set. distribuzione 2011 2012 var. %
Televisione* 47.018 137.398 –6,5
DirectMail 96.777 75.912 –21,6
Newspaper 65.618 57.957 –11,7
Radio 31.364 34.633 10,4
Internet** 12.970 16.553 27,6
Magazines 18.170 14.888 –18,1
OutOfHome*** 17.579 18.938 7,7
Cinema 787 488 –38,0
* incluse tv satellitari e digitali terrestri
** esclusa la tipologia search
TOP SPENDER Distribuzione 2012 (escluso direct mail)

Conad Media Market
Lidl Coop Italia
Bon Prix Expert
Zalando Esselunga
Euronics Leroy Merlin
Fonte: Nielsen, banca dati Adex Largo Consumo
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Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it

www.largoconsumo.info

