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ARNEG (pag. 94-95). Il nuovo GranDuino Superstore si caratterizza
per un’architettura di grande impatto e per soluzioni e servizi inno-
vativi. Gli impianti di refrigerazione, progettati e installati da Arneg,
sono all’avanguardia per il loro basso impatto ambientale e I'ottimiz-
zazione dei consumi.

F.I.L.A. (pagg. 22cop-1). Arrivano puntuali le confezioni regalo di FI-
LA per il Natale 2013. Anche quest’anno, I'azienda presenta nume-
rose novita a marchio Dido, Giotto e Das - tre super brand del pro-
prio portafoglio — dedicate ai bambini di tutte le eta. Il filo condutto-
re € come sempre la creativita.

| CONVEGNI

CENTREXPO (pagg. 72-73). In occasione della decima edizione di
Converflex, il salone per i protagonisti del converting, package prin-
ting, labelling e tissue, Acimga e Giflex, in media partnership con
Largo Consumo, hanno promosso un workshop dedicato al ruolo

llo lap i claim delle acque Uliveto e
Rocchetta che enfatizzavano le particolari ..........
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Il comparto del fuori casa in Italia sta attraversan-

del food packaging come efficace strumento di comunicazione.
EOS (pagg. 6-7). Sicurezza, qualita, regionalita: su questi i temi si &
sviluppata la tavola rotonda organizzata lo scorso 24 maggio da
EOS - Organizzazione Export Alto Adige della Camera di commercio
di Bolzano, in media partnership con Largo Consumo, nell’ambito
del 2° Simposio del Gusto.

LE INTERVISTE

SONAE SIERRA (pag. 46). Specialista internazionale nel mercato
dei centri commerciali, Sonae Sierra ha chiuso un primo semestre
2013 all’insegna della crescita e della diversificazione. Ne parliamo
con José Maria Robles, General Manager Property Management
ddella societa in ltalia.

GLI INCONTRI IN AZIENDA

ER SPA (pag. 80). Lo scorso 22 maggio 2013, il Cuoa - Centro Uni-
versitario di Organizzazione Aziendale ha ospitato I’evento celebrati-
vo dei dieci anni di attivita di ER, societa di consulenza retail. Nell’oc-
casione, si & svolta anchela cerimonia di consegna del Premio ER “II
negozio dei prossimi 10 anni”, rivolto a studenti universitari e master.
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FOCUS

CASEIFICIO CIRIGLIANA (pag. 37). Il core business dell'azienda &
la produzione casearia di Mozzarella di Bufala Campana DOP, la cui
lavorazione avviene seguendo le regole dell’antica tradizione, sup-
portate oggi da moderne attrezzature. L’azienda fa parte del Con-
sorzio Tutela della Mozzarella di Bufala DOP.

FARMO (pag. 54). Grazie a un’offerta a tutto tondo, a elevati stan-
dard produttivi e a un’estesa presenza nei canali distributivi, Farmo
si configura oggi come una valida risposta alle esigenze dei celiaci,
proponendo e personalizzando i suoi prodotti anche per il private
label.

ROTOPRINT SOVRASTAMPA (pag. 70). Rotoprint Sovrastampa &
stata tra i protagonisti del convegno nato agli inizi di luglio dalla col-
laborazione con AFOL MB, provincia di Monza Brianza e Confapi.
Nell’occasione, I'azienda ha annunciato il raddoppio del fatturato
estero rispetto all’anno scorso.

SPOT
GUTTADAURO NETWORK (pag. 60). Guttadauro Network ¢ il par-
tner tecnologico che da 25 anni opera al fianco del cliente e sup-

porta lo sviluppo IT delle aziende attraverso le sue 4 sedi operative
e la rete di collaboratori distribuiti su tutto il territorio nazionale. Le
soluzioni personalizzate per il mondo PET coprono tutte le aree di
attivita.

VITAKRAFT ITALIA (pag. 59). In un mercato in continua crescita
come quello degli snack per cani e gatti, Vitakraft ha da sempre re-
citato un ruolo da protagonista per vastita e profondita di assorti-
mento. Di recente I’'azienda ha introdotto una linea di raffinati snack
di pura carne.

PUBBLICITA TABELLARE

ALASKA SEAFOOD (pag. 42 di cop. Diretto); ARTENERGY
PUBLISHING (pag. 36 Diretto); COSTAN (pag. 90 Diretto);
MONDELEZ ITALIA (pag. 2 Sprint Production); GESCO
(pag. 52 Diretto); NOVA FOODS (pag. 56 Crea House);
SCHAR (pag. 50 Elc); THE NIELSEN COMPANY (pag.10 Di-
retto); TRYP NETWORK MARKETING (pag. 32 di cop. Elc);
VITAKRAFT (pag. 58 Diretto).
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