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In Italia il social media più seguito è
Facebook. Secondo i dati Audiweb,
su 27,7 milioni di navigatori, gli uten-
ti registrati e che usano quotidiana-
mente Facebook sono circa 21 mi-
lioni. In effetti anche in un’analisi
settoriale come quella svolta sulla
gdo, Facebook ha fatto sentire la
sua importanza e il suo uso diffuso.
Su un totale di 6.108 contributi rac-
colti nel bimestre febbraio-marzo,
Facebook ha contribuito per il 76%
(4.633). A Seguire Twitter con il 13%
(801 tweet) e infine Youtube con
l’11% e 674 tra post e commenti le-
gati al “video sharing”.
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