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Agro-alimentare e diventerà di secondo livello, aperto quindi ai
soli laureati magistrali. Ne parliamo con Renato Pieri, direttore
della Smea.

GLI INCONTRI IN AZIENDA
DR. SCHÄR (pag. 46). Visita allo stabilimento in occasione del
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System, ha brevettato un’esclusiva tecnologia che permette di
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a 40°.
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mercato più consistente è quello nazionale, ma al-
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BIO
Il futuro del biologico ................... pag. 27
È una fase cruciale quella che sta attraversando il
mondo del bio in Italia. In crescita da vari anni,
non si tratta più di una nicchia, e servono perciò
nuove regolamentazioni che aiutino i produttori.

FRULLATI
Il futuro degli smoothies .............. pag. 36
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ferenza tra succhi di frutta, spremute, frullati e si-
mili. Questo rallenta la diffusione degli smoothies,
che all’estero sono molto più diffusi e apprezzati.
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Fresco è ancora meglio ................ pag. 38
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ria vive con il back to school il suo momento
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Negli ultimi trent’anni è cambiato molto l’univer-
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Per non sottovalutare
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La pausa pranzo rappresenta un momento impor-
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FOCUS
BIOERA (pag. 32). Bioera, nata nel 2004, è a capo di un gruppo
di aziende attive nella produzione e distribuzione di prodotti biolo-
gici e naturali, cosmesi naturale e prodotti alimentari tradizionali.
CONAD (pag. 31). Tra i brand Conad che riscuotono il succes-
so dei clienti, ci sono i prodotti biologici raccolti nel marchio
Conad il biologico: quasi cinquanta prodotti dedicati a chi sce-
glie un’alimentazione sana e naturale, senza rinunciare al piace-
re del gusto.
EUROVO (pag. 33). Le uova biologiche “Le Naturelle”, brand del
Gruppo Eurovo, sono deposte da galline allevate all’aperto, che
razzolano liberamente in ampi spazi erbosi, nutrite con mangimi
ottenuti da agricoltura biologica.
FIORINI INTERNATIONAL (pag. 81). Profonda conoscenza del-
le materie prime, know-how tecnologico, creatività grafica e nel-
la scelta e abbinamento dei materiali, eccellenza produttiva, at-
tenzione all’ambiente: questo è il mix vincentedella società, lea-
der europea nella produzione di shopping bags.

SPOT
BRAVOSOLUTION (pag. 92). Sono disponbili su YouTube gli in-
terventi dei partecipanti al convegno “Procurement Retail Mar-
kets: la governance degli acquisti nelle aziende retail”, organiz-

zato da BravoSolution e Largo Consumo e tenutosi lo scorso 15
aprile a Milano.
LAVAZZA (pag. 67). Dopo il grande successo riscosso dall’edi-
zione 2010, che ha registrato quasi 300.000 partecipazioni con
oltre 80.000 utenti, Lavazza ripropone anche quest'anno il con-
corso “Beati e Premiati”, che si concluderà il prossimo 31 otto-
bre 2011.
SACME ( pag. 80). Sacme Film è una divisione produttiva di
Sacme spa, facente parte di Sacme Group. Fondata nel 1972,
produce sacchi e shopper sia a marchio proprio, sia per una
clientela che annovera i più importanti retailer italiani ed europei.

tantissimo nell’alimentazione di un adulto, eppure
spesso, a torto, essa viene presa “alla leggera”,
contribuendo a una dieta non bilanciata.
Ristorazione in breve .................... pag. 61

CONSUMATORI
YOGURT
Più o meno cremoso ..................... pag. 62
Una recente analisi si sofferma sul rapporto fra di-
versi tipi di yogurt e un campione di consumatori
tipo: i risultati sono molto interessanti nell’eviden-
ziare driver d’acquisto tutt’altro che scontati.
ABBIGLIAMENTO
Il cotone fra gioie e dolori ........... pag. 64
I consumatori vedono nel cotone un materiale privi-
legiato per i propri capi d’abbigliamento. Non
mancano le criticità, ma questo atteggiamento dei
compratori è un’iniezione di fiducia per le aziende.
MOTORI DI RICERCA
Prima controllo su Internet ......... pag. 66
La maggioranza degli italiani prima di effettua-
re un acquisto si informa on line, tramite i mo-
tori di ricerca a disposizione (oltre a post, blog
e forum), riguardo a caratteristiche, prezzi,
pregi e difetti di un prodotto.
Consumatori in breve ................... pag. 67

COMUNICAZIONE
AZIENDE SPECIALI
Per sostenere le nostre imprese ... pag. 70
Le Camere di Commercio si servono di organismi
come le aziende speciali per fornire un supporto al-
le economie locali, aiutando principalmente le Pmi
nei non semplici processi di internazionalizzazione.
Comunicazione in breve ................. pag. 73

IMBALLAGGIO
BORSE SPESA
Nuova generazione di sacchetti ... pag. 78
La crescente attenzione al rispetto dell’ambiente

ha portato a un cambiamento epocale: dal 2011
sono sparite dai supermercati italiani le solite bor-
se di plastica, a vantaggio di nuove, diverse solu-
zioni.
Imballaggio in breve ...................... pag. 83

LOGISTICA
MAGAZZINAGGIO
Il magazzino cambia faccia ...... pag. 84
Trascurato negli anni in quanto considerato non
funzionale al business, oggi il magazzino ha
assunto un ruolo diverso, diventando luogo do-
ve nasce il valore.
Logistica in breve ........................ pag. 86

RISORSE UMANE
ELETTRONICA
Verso la guida del reparto ....... pag. 88
Quella del capo reparto e del responsabile del
punto di vendita sono figure molto richieste nel
settore dell’elettronica, come certifica l’azione
di alcuni grandi operatori.
Risorse umane in breve.............. pag. 91

FINANZA
FASHION
Vestiti di tendenza
a buon mercato .......................... pag. 94
Marchi come Zara, H&M, Gap e Abercrombie
stanno spopolando, offrendo la possibilità di ve-
stirsi alla moda senza svuotare il portafoglio.
Quali sono le loro strategie per il futuro?
AGRIBUSINESS
Finanziare l’agricoltura ............. pag. 97
Un recente convegno ha portato l’attenzione sul
finanziamento della ricerca in agricoltura, che
risulta fondamentale in anni in cui la tutela
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dell’ambiente, oltre alla produttività, diventa
sempre più importante.
Finanza in breve ............................ pag. 98

AMBIENTE
COSMESI
Creme naturali e sostenibili ........ pag. 102
Anche il settore della cosmetica ha capito che
la strada “green”, che rappresenta ancora una
nicchia di mercato, sarà sempre più importante
in futuro, come sottolinea un recente progetto di
ricerca.
Ambiente in breve ......................... pag. 103

ENERGIA
AGROALIMENTARE
Smaltire i rifiuti producendo
energia ........................................... pag. 104
Le aziende della filiera agroalimentare si stanno
rendendo contodi quanto può convenire investire
nella produzione di energie rinnovabili e bioener-
gie, con vantaggi su più fronti.
APPROVVIGIONAMENTI
Corre on line il risparmio
in bolletta ....................................... pag. 105
Con l’avvento della liberalizzazione del mercato
energetico, l’approccio alle possibili soluzioni da
parte delle aziende deve essere diverso rispetto al
passato. Internet offre possibilità interessanti.
Energia in breve ........................... pag. 107

INFORMATION & COMMUNICATION
TECHNOLOGY
Soluzioni per l’impresa................. pag. 108
I casi di: Peugeot, Motorola Solution, Bricocenter
e Mellin, Ncr, Piazza Italia, Ingenico, Granarolo,
Prénatal, Danone, Sterling.
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