
I PRINCIPALI GRUPPI DI IMPRESE
DELLA DISTRIBUZIONE MODERNA: 20066

Imprese a note vendite var. % pdv sup. vend. addetti
succursali (mln euro) ’08/’07 (n.) (mgl mq.) (n.)
Carrefour Gs 1 7.806 0,5 1.608 – 25.486
Esselunga (gruppo) 2 5.782 7,8 134 – 18.654
Auchan (aggregato) ** 2 5.054 4 308 – 22.974
Pam (inclusa Superal) 2 2.637 1,7 436 – 9.869
Finiper 1 2.463 1,7 26 650 9.528
Rewe (Penny, Billa,
Standa Commerciale) 1 2.250 9,0 435 – 8.571
Metro C+C 1 1.900 – 48 347 4.200
Lidl Italia * 1.620 510 – –
Bennet (Ditexal ) 2 1.571 2,2 59 – 7645
Lombardini Holding 2 1.490 4,3 502 360 4.633
Coin (gruppo) 1 1.145 –0,3 354 – 6.537
Il Gigante 2 981 4,8 39 – 5.593
Rinascente/Upim 2 815 0,5 165 – 4.640
Unes Maxi (Finiper) 1 553 8,9 103 80 1.613
Totale – 36.067 7,6 4.727 – –
Unioni volontarie
Selex 1 8.095 9,0 3.247 1.998 30.000
Interdis (Végé,
La Centrale) 2 6.103 2.909 1.331 –
Despar 2 4.561 4,5 2.123 942 20.104
Sisa 1 4.287 3,0 2.475 948 –
Consorzio C3 3 3.450 –2,8 412 – –
Totale – 26.496 – 11.166 –
Cooperative
Coop Italia 3 12.631 3,8 1.427 – 56.500
Totale – 12.631 3,8 1.427 – –
Gruppi d’acquisto
Conad 2 8.757 6,7 2.832 1.359 33.000
Crai 1 3.500 9,4 2.500
Sigma 1 2.850 1,8 2.222 617 –
Totale – 15.107 6,4 7.554 – –

note: 1 inclusa Iva; 2 esclusa Iva; 3 non specificato; * stima; ** i dati
sono aggregati, perché non esiste un gruppo Auchan in Italia, ma
aziende separate che fanno capo a gruppo Auchan
Fonte: Mediobanca, dati aziendali, Mintel Largo Consumo

I PRINCIPALI GRUPPI DI IMPRESE
DELLA DISTRIBUZIONE MODERNA IN ITALIA: 2008

Investimenti (mgl. di euro) 2008 2009 var. %
Distribuzione alimentare 112.276 106.378 –5,3
Distribuzione non alimentare 159.818 121.542 –23,9
Totale 272.094 227.920 –16,2
Incidenza % distribuzione su
investimenti pubb. tot. 3,4 3,3 –
Classi di prodotto 2008 2009 var. %
Grande distr. alimentare 46.109 39.392 –14,6
Distr. organizz. alimentare 34.386 36.584 6,4
Catene nazionali discount 31.501 30.397 –3,5
Catene nazionali cash and carry 280 5 –98,2
Totale alimentari 112.276 106.378 –5,3
Elettronica di cons./elettrodom. 100.467 81.256 –19,1
Megastore articoli sportivi 12.054 11.457 –5,0
Catene ottica 5.354 5.517 3,0
Catene profumerie 5.529 5.099 –7,8
Mercatoni 11.152 4.920 –55,9
Bricolage/Fai da te 6.543 4.899 –25,1
Catene outlet 4.660 4.575 –1,8
Megastore giochi e infanzia 2.976 1.994 –33,0
Grandi magazzini 9.753 1.458 –85,1
Megastore audio/video/libri 299 279 –6,7
Catene casalinghi 1.031 88 –91,5
Totale non alimentari 159.818 121.542 –23,9
Totale 272.094 227.920 –16,2

2008 Media Mix
distribuzione alimentare tv radio newspapers free/pay press magazine outdoor internet
Lidl 94,9 0,9 3,5 0,3 0,4 0,0 0,0
Conad 68,0 9,3 19,0 0,9 1,3 1,5 0,1
Coop italia 63,9 4,6 22,0 1,2 3,2 4,6 0,5
Carrefour 44,4 10,5 19,8 5,0 0,0 19,3 0,9
Esselunga Spa 0,0 12,0 55,4 15,2 0,0 16,1 1,3
Despar Servizi 51,0 3,1 38,1 0,5 6,9 0,1 0,2
Eurospin it.Spa 0,0 0,0 89,1 10,0 0,4 0,0 0,6
Auchan Spa 0,0 39,1 32,8 17,8 7,7 1,0 1,7
Finiper–Ipermontebello 35,7 0,0 39,1 2,2 13,3 9,2 0,5
Gruppo Mdo 6,9 67,9 22,4 0,7 0,0 2,2 0,0

% Media Mix 2008 2009 2008 2009
alimentari non alimentari

Tv 50,3 57,4 33,0 33,3
Radio 12,9 7,8 14,8 16,4
Newspapers 25,0 24,6 32,0 23,9
Free/Pay Press 3,8 3,4 3,7 3,3
Magazine 2,0 2 6,2 6,5
Outdoor 5,5 4,5 5,5 4,4
Internet 0,5 0,4 4,9 6,8

TOP SPENDER
Distribuzione
alimentare 2009

Lidl Arcole Vr 1
Conad Cons. Naz.
Dett. Bologna 2
Coop Italia Bologna 3
Carrefour 4
Esselunga Spa Limito Mi 5
Despar Servizi 6
Eurospin It.Spa
S.Martino B.Vr 7
Auchan Spa Rozzano Mi 8
Finiper-Ipermontebello 9
Gruppo Mdo Cinisello B.Mi 10

Distribuzione
non alimentare 2009

Media Market Spa
Curno Bg 1
Euronics It.Corp.Milano 2
Expert Italy Spa Milano 3
Sinergy 4
Unieuro Spa Monticello
Alba Cn 5
Decathlon Lissone Mi 6
Avanzi 7
Leroy Merlin Uno Spa 8
Grancasa Legnano Mi 9
McArthur Glen 10
Abbattimenti: Nmr Weighting
Factors Comm. Naz+Tp

Fonte: Adex - Largo
Nielsen Media Consumo
Research

GLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI NETTI IN ITALIA: 2008-2009

distribuzione non alimentare tv radio newspapers free/pay press magazine outdoor internet
MediaMarketspa Curno (Bg) 31,6 4,9 47,9 6,8 0,2 0,1 8,5
Expert Italy spa Milano 21,4 50,1 18,0 1,6 8,8 0,0 0,1
Euronics It. Corp. Milano 40,6 8,0 35,2 1,9 0,8 9,4 4,2
Sinergy 44,0 17,7 29,9 1,9 0,0 6,1 0,4
UnieurospaMonticelloAlba(Cn) 83,2 4,4 4,9 2,1 3,1 0,7 1,4
Decathlon 80,3 1,1 6,3 0,1 0,2 8,4 3,7
Avanzi 85,8 11,3 0,0 0,0 0,0 2,8 0,1
Leroy Merlin Uno Spa 0,0 74,5 4,6 1,3 7,0 8,9 3,7
Grancasa Legnano (Mi) 0,0 0,0 88,3 4,4 0,9 6,2 0,2
Mc Arthur Glen 0,0 17,5 47,5 0,0 26,9 4,7 3,5
Fonte: Adex - Nielsen Media Research Investimenti Pubblicitari Netti Largo Consumo
Abbattimenti: Nmr Weighting Factors Comm.Naz+Tp

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it
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