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LA VALUTAZIONE DI IKEA CON IL METODO DEI FLUSSI DI CASSA SCONTATI:
(In migliaia di euro)

2009 20010 2011 2012 2013 val. term.

Margine operativo lordo 128.261145.750165.132 181.718199.806 –
Inv. tecnici e capitalizzazioni di costi 49.000) (49.000) (49.000) (49.000) (49.000) –
Variazione capitale circolante netto 31.956 17.620 18.933 18.966 20.267 –
Imposte pro-forma (Ires e Irap suUonprev.) 28.375) (34.179) (40.602) (46.174) (52.244) –
Flusso di cassa annuo netto 82.843 80.191 94.463 105.510118.829 1.479.444
Fattore di sconto 0,967 0,903 0,844 0,789 0,737 0,689
Flusso di cassa annuo scontato 80.082 72.438 79.737 83.226 87.588 1.019.015
Flusso di cassa annuo scontato e cumulato 80.082152.520232.257 315.483403.071 1.422.086
W.A.C.C. (%) 7,01
• Rendimento delle attività senza rischio 3,0
• Premio medio richiesto per
investimento in attività d’impresa 5,0

• Fattore di rischio specifico dell’attività in esame 1,00
• % di capitale nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 70,0

• Costo del denaro per l’impresa in esame
in struttura finanziaria ideale 6,5

• Aliquota marginale d’imposta 27,5
• % di debito nella struttura finanziaria
ideale dell’impresa in esame 30,0

Fonte: elaborazione dell’autore Largo Consumo

Valutaz. dell’attività operativa 2.086
• (Debito)/credito finanziario
al 31/08/2008 4.679)

• Partecipazioni non strumentali
al 31/08/2008 206

Valore terminale 9.444
• Flusso di cassamedio del
periodo di previsione 96.367

• Tasso di sconto 7,01
• Tasso di crescita dei flussi oltre
l’orizzonte 0,5

Valutaz. del cap. economico .613
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