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_ Focus

Grazie a Logro e Montello,
HDS e la nuova grande
“holding dei sapori”

ato a gennaio 2009 dalla fusione di

Logro srl e Robo spa, due aziende
attive da oltre mezzo secolo nel settore
agroalimentare di qualita, HDS spa si
propone come un “nuovo”, grande in-
terlocutore del trade moderno. Il Grup-
po - che puo contare su un portafoglio
di marchi quali Logrd, Montello, Robo,
Dega e Arimpex — eredita know-how e
cultura d’impresa dalle due aziende, la
Ccui unione creera sinergie tese a sfrut-
tare il potenziale produttivo e ottimiz-
zare I'integrazione commerciale dei
marchi in rapporto alla distribuzione.
Nel 2008, il fatturato delle cinque di-
visioni di cui si compone HDS si &
attestato sui 60 milioni di euro.
In particolare, la direzione ammini-
strativa e commerciale delle Divisio-
ni Logrd e Montello, al pari degli im-
pianti di produzione, sono a Rovere-
to (Tn). Lo stabilimento, dotato delle
piu moderne tecnolo-
gie, si estende su
una superficie di
22.000 mq, di cui
10.000 coperti.
Un sistema di
controllo auto-
matizzato assicu-
ra alla produzio-
ne efficienza, alta

qualita, sicurezza ——

e rispetto del’ambiente.

Nell’impianto di Rovereto si produce
I'intera gamma dei prodotti commer-
cializzati dalle cinque divisioni: circa
5.000 tonnellate di materie prime al-
I’anno, di cui la meta rappresentata
dalla lavorazione dei funghi champi-
gnon freschi. Oltre a questi, I'assorti-
mento comprende piatti pronti, salse,
sughi e contorni: 30.000 quintali tra
funghi, verdure e legumi, per un’of-
ferta che coniu-

ga il gusto e va- L@Ggﬁ
lori della grande

na, agli influssi di altre culture ga-
stronomiche.

La logistica, completamente automa-
tizzata, € sita a Dolo (Ve) e si sviluppa
su una superficie di 8.000 mq, cui van-
no aggiunti i 2.000 mq di Rovereto, di
servizio alla produzione.

Due realta leader
per qualita e innovazione

Logro e Montello, in particolare, sono
due marchi storici e consolidati, ricono-
sciuti dal trade
moderno e pre-
miati dal cre-
scente consu-
mo nelle fami-
glie italiane. Do-
PO mMezzo seco-
lo di attivita, Lo-
gro € ormai lea-
der nel segmen-
to dei funghi ri-
cettati, che nel-
I'area 2 Nielsen
supera il 60% di
quota. Grande
novita nell’assorti-
mento Logrd ¢ la linea “NonSoloSu-
go”, condimenti pronti perfetti per
tartine, primi piatti e snack salati.
Montello ¢ stata invece tra i pionieri in
ltalia nella coltivazione dei funghi cham-
pignons: in assoluto I'azienda piu gran-
de nel nostro Paese, con circa 8.000
tonnellate di produzione all’anno. Una
diversificata strategia di marketing sta
riservando all’azienda una posizione di
crescente importanza nel settore dei le-
gumi di alta gamma: basti pensare ai
“Tesori d’ltalia”, la prima e unica linea di
legumi igp, conservati e pronti per I'u-
so, che include per esempio il Fagiolo
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