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SSempre attenta all’evoluzione degli
stili di vita e di consumo, e privile-

giando l’innovazione e il benessere del-
la persona, Acqua Minerale San Bene-
detto presenta Batik Break, una bevan-
da che coniuga feli-
cemente gusto e
salute per l’equili-
brio quotidiano.
Si tratta di una be-
vanda “prebioti-
ca”, che contie-
ne cioè sostanze
naturali selezio-
nate in grado di
contribuire alla
salute del nostro
apparato dige-
rente. Gli studi
scientifici hanno
dimostrato che
una dieta ricca di
fibre aiuta l’orga-
nismo a restare
attivo e in buona
salute. Per questo
motivo Batik Break è arricchito con Nu-
triose‚ una fibra solubile che stimola
naturalmente la crescita e l’attività dei
batteri buoni già presenti nel nostro in-
testino. Oltre alla fibra, contiene il 12%
di frutta e crema di latte.

UUnn vveerroo ee pprroopprriioo
““ccoonncceennttrraattoo ddii bboonnttàà””

Batik Break è un “concentrato di
bontà”, disponibile in due mix di gusti
golosi: mango-ananas e fragola-bana-
na. È proposto nel pratico formato da
0,25 litri in una bottiglia bianca che as-
sicura protezione al prodotto. 
Perché preferire Batik
Break? La novità San Be-
nedetto ha il grande van-
taggio di mantenere inalte-
rate le proprie caratteristi-
che funzionali anche a tem-

peratura ambiente, senza il bisogno
della conservazione in frigo. Batik
Break è quindi una proposta comoda
e pratica, da consumare in ogni mo-
mento e non necessariamente subito

dopo l’acquisto e
senza problemi di
scadenza. Un drink
ideale per tutta la
famiglia, che si
adatta a chi vuole
fare una pausa
gustosa e saluti-
stica: a scuola,
durante il lavoro,
dopo lo sport,
per una pausa di
assoluto benes-
sere, con la ga-
ranzia di un mar-
chio leader, or-
mai entrato nella
quotidianità di
milioni di fami-
glie italiane.

UUnnaa ggrraannddee rreeaallttàà 
ttrraa ii bbiigg ddeell mmeerrccaattoo

Il Gruppo San Benedetto, a totale ca-
pitale italiano, si colloca tra i principa-
li gruppi operanti nel mercato nazio-
nale del beverage, con oltre il 13%
dell’intero volume di mercato (fonte:
Iri Audit - dic. 2007). 
In particolare, l’acqua minerale San
Benedetto è second-leader tra i prin-
cipali marchi presenti sul mercato
delle acque minerali, con una quota
del 7,3% a volume, confermandosi
tra le acque preferite dalle famiglie
italiane perché da sempre attenta al

benessere dei consuma-
tori. Per il 2008, San Be-
nedetto punta a un raffor-
zamento sia del fatturato,
sia più in generale della
sua immagine.
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SSaann BBeenneeddeettttoo llaanncciiaa
BBaattiikk BBrreeaakk:: ssaalluuttee ddaa bbeerree

iinn ooggnnii mmoommeennttoo ddeellllaa ggiioorrnnaattaa

Acqua Minerale San Benedetto spa
Viale Kennedy, 65 – 30037 Scorzè (Ve)

Numero verde 800544555
www.sanbenedetto.it – infoweb@sanbenedetto.it
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