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LE PRINCIPALI CENTRALI D’ACQUISTO 
IN ITALIA: 2005* (in %)

Centrale Italiana (Coop Italia, Sigma,
il Gigante, Despar) 23,4
Esd (Esselunga, Selex, Agorà) 18,0
Intermedia (Auchan, Pam, Bennet, 
Sun, Lombardini) 17,5
Sicon (Conad, Rewe, Interdis) 17,3
Carrefour (Finiper, Algro, Gdm, Cds, 
Disco Verde) 14,8
Sisa – Coralis 4,2
Altri 4,8
Totale 100,0
* quote del mercato dei prodotti di largo consumo
confezionati nei supermercati, ipermercati, supe-
rette, c+c
Fonte: Iri Infoscan (gennaio 2007) Largo Consumo

LE PRINCIPALI CENTRALI D’ACQUISTO 
IN ITALIA: 2006* (in %)

Servizi Informativi On Line
Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it


www.largoconsumo.info

