
PIANETA DISTRIBUZIONE 2008 – 53

Investimenti (mgl. di euro) 2006 2007 var. %

Distribuzione alimentare 114.777 108.282 –5,7

Distribuzione non alimentare 131.819 146.608 11,2

Totale 246.596 254.890 3,4

Incidenza % distribuzione su
investimenti pubb. tot. 3,2 3,1 –

Classi di prodotto 2006 2007 var. %  

Catene naz. cash and carry 2.001 1.721 –14,0

Catene naz. discount 34.314 33.369 –2,8

Distr. organizz. aliment. 26.923 31.983 18,8

Grande distr. alimentare 51.539 41.208 –20,0

Totale Alimentari 114.777 108.282 –5,7

Bricolage/Fai da te 3.844 5.248 36,5

Catene Profumerie 2.028 3.787 86,7

Elettronica di cons./Elettrodom. 100.891 108.045 7,1

Grandi Magazzini 4.283 5.713 33,4

Megastore art. sportivi 5.452 7.382 35,4

Megastore audio/Video/Libri 724 937 29,4

Megastore giochi e infanzia 4.126 2.631 –36,2

Mercatoni 10.470 12.866 22,9

Totale non alimentari 131.819 146.608 11,2

Totale 246.596 254.890 3,4

2007 MEDIA MIX
Distribuzione alimentare Tv Radio Newspapers Free/Pay Press Magazine Outdoor Internet

Lidl 88 – 4 5 2 0 – 

Conad cons. naz. dett. 69 5 21 1 2 1 – 

Coop Italia 49 6 32 2 1 9 – 

Ssc soc. svil. comm. 40 27 20 3 1 7 2

Esselunga – 9 62 13 – 10 6

La Rinascente 19 33 44 2 – 1 – 

Eurospin It. – – 81 19 – – – 

Penny Market – – 78 20 – 2 – 

Finiper-Ipermontebello – – 56 1 38 5 –

Metro – 4 88 0 7 1 – 
Distribuzione non alimentare

Media Market 30 5 52 7 – 3 4

Expert Italy 18 50 28 2 1 – –

Euronics It. 46 8 41 4 1 1 –

Grossisti Riuniti Elet. 48 21 26 2 – 1 1

Unieuro 66 2 29 2 – – –

Mercatone Uno 79 6 13 0 – 2 –

Grancasa – – 94 6 – – –

Tlc 11 – 56 12 – 20 –

Decathlon 68 8 17 1 3 3 –

Upim 0 29 17 13 26 15 –

Fonte: Fonte: Adex - Nielsen Media Research Investimenti Pubblicitari Netti Largo Consumo
Abbattimenti: Nmr Weighting Factors Comm.Naz+Tp 

% MEDIA MIX 2006 2007 2006 2007

alimentari non alimentari

Tv 54,5 51,0 28,1 34,1

Radio 4,8 8,0 12,7 15,1

Newspapers 34,3 30,0 50,2 37,5 

Free/Pay press 4,0 – 4,1

Magazines 2,2 3,0 3,0 4,7 

Outdoor 4,1 3,0 5,7 3,0

Internet – 1,0 0,3 1,3

TOP SPENDER

Distribuzione 
alimentare ’06 ’07 var.

Lidl 1 1 0

Conad 2 2 0

Coop Italia 3 3 0

Ssc Soc.
Svil.Comm. 4 4 0

Esselunga 5 5 0

La Rinascente 6 6 0

Eurospin It. 7 7 0

Penny Market 8 8 0

Finiper- 
Ipermontebello 11 9 2

Metro 10 10 0

Distribuzione 
non alimentare ’06 ’07 var.

Lidl 1 1 0

Media Market 1 1 0

Expert Italy 3 2 1

Euronics It. 2 3 –1

Grossisti Riuniti Elet. 4 4 0

Unieuro 5 5 0

Mercatone Uno 8 6 2

Grancasa 6 7 –1

Tlc 7 8 –1

Decathlon 9 9 0

Upim 11 10 1

Abbattimenti: Nmr Weighting
Factors Comm. Naz+Tp 

Fonte: Adex - Largo
Nielsen Media Consumo
Research 
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Nota
Questa tabella/grafico è stata scaricata dal sito www.largoconsumo.info - una delle più ampie banche dati on line sui mercati del largo consumo italiano - ed è tratta da un articolo pubblicato sulla rivista di economia e marketing Largo Consumo o su uno dei suoi Supplementi: Mercato Italia, Mercato & Imprese o Pianeta Distribuzione. Poiché ha una funzione puramente valutativa, alcuni riferimenti non sono visibili.

Per acquistare l'articolo in cui questa tabella/grafico è apparsa o per richiedere la disponibilità di altri documenti su questo argomento è possibile rivolgersi a diffusioneeabbonamenti@largoconsumo.it


www.largoconsumo.info

