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PRODOTTI IN PRIMO PIANO

Bergamaschi & Vi-
mercati, società

specia l izzata  nel la
commercializzazione
di prodotti per la ta-
vola e la cucina e ar-
ticoli di servizio per
la  casa ,  confer ma
anno dopo anno i l
p ropr io  pos iz iona -
mento quale realtà
molto dinamica, at-
tenta all’evoluzione
del  mercato,  de l le
tendenze e dei gusti
dei consumatori, ca-
pace d i  met tere  a
punto linee che co-
niugano qualità, de-
sign, performance e

prezzo. Basti pensa-
re  a  Exce lsa ,  mar -
chio aziendale che
contrassegna l’ormai
vastissima gamma di
articoli studiati per

le  grandi  super f ic i
del la distr ibuzione
moderna. Senza di-
menticare i brand di
cui negli ultimi anni
la società lombarda

ha acquisito l’esclu-
siva di distribuzione
per l’Italia.
Sulla scia dei più re-
centi trend di merca-
to, Bergamaschi&Vi-
mercat i  continua a
seguire una strategia
ormai ben definita e
vincente. Per quanto
riguarda il prodotto,
la costituzione di un
ufficio design interno
ha per messo a l l ’a -
zienda di concentrar-
si sempre di più nel-
lo sviluppo di veri e
propr i  “concept” :
non semplici prodot-
ti, ma progetti conce-
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BERGAMASCHI
&VIMERCATI

Sempre più design, colore
e visual merchandising
nel variegato mondo

degli articoli da cucina e casa

Neoflam® è una linea di
taglieri prodotti da un’a-
zienda coreana che de-
tiene l’esclusiva mon-
diale di  ut i l izzo, per
questa tipologia di pro-
dotto, di Microban®, for-
mulazione antrimicrobi-
ca che garantisce un’al-
tissima protezione anti-
batterica. Si tratta di
una novità assoluta per
l ’ I tal ia,  dove spesso
non si avvertono i peri-
coli celati in un tagliere,
come la proliferazione
di batteri, microbi, fun-
ghi indesiderati. Micro-
ban®, incorporato nei
taglieri Neoflam®, elimi-
na il problema alla radi-
ce. 
I nuovi taglieri distribui-
ti da Bergamaschi&Vi-
mercati hanno profili in
gomma antiscivolo, so-
no uti l izzabil i  da en-
trambi i lati, lavabili in
lavastoviglie e hanno
superato i test igienico-
alimentari americani ed
europei. Insomma, so-
no pronti a raccogliere
in Italia lo stesso suc-
cesso conseguito negli
Stati Uniti, in Oriente e
nell’Europa del Nord.

Lock&Lock®, contenitori 
innovativi e versatili

Si va consolidando il successo dei contenitori per
frigorifero Lock&Lock®. Destinati ai punti di ven-
dita del canale specializzato e fiore all’occhiello
dell’azienda co-
reana Hanacobi,
questi prodotti
hanno introdot-
to in Italia un
concetto di con-
tenitore innova-
tivo. Merito del-
le loro eccezio-
nali performan-
ce, coperte da
brevetti interna-
zionali: in parti-
colare, vanno ri-
marcate la chiu-
sura ermetica
100% –  ideata
per la prima vol-
ta al mondo pro-
prio da Hanaco-
bi e assicurata
da una speciale
fascetta di silico-
ne sui 4 lati – e
la chiusura a 4
alette garantita a
vita. Impilabili e
disponibili in di-
verse forme, i
c o n t e n i t o r i
Lock&Lock® si
possono usare
in freezer, mi-
croonde e lava-
stoviglie.

Neoflam®, i taglieri 
di nuova generazione
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piti a 360 gradi, de-
c l inat i  non solo in
gamme d i  a r t i co l i
che riflettono i colo-
ri, le forme, i mate-
riali di tendenza, ma
anche in ben precisi
canoni di visual mer-
chandising. 
In  a l t re  paro le ,  i
“mondi” espressi in
particolare da Excel-
sa offrono al consu-
matore  moder no –
che in un barattolo o
in  uno sco lapas ta
non cerca più un be-
ne “primario”, ma un
oggetto comodo, pra-
tico, ma anche diver-

tente e sfizioso – una
infinita serie di solu-
zioni caratterizzate
sempre da qual i tà,
design e innovazio-
ne, anche nel packa-

ging, non a caso con-
siderato strumento
efficace per comuni-
care con efficacia i
p lus  d i  prodot t i  d i
uso quotidiano.
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Bergamaschi&Vimercati spa
Via Isonzo, 10

22078 Turate (Co)
Tel. 02.96752031 – Fax 02.96751193

www.bervim.it – www.excelsa.it
info@bervim.it

Specializzata nel comparto dei prodotti per la cucina e la
casa, Bergamaschi&Vimercati aggiorna costantemente il

proprio vastissimo portfolio, puntando con sempre maggiore
convinzione su linee che esprimano un “concept”: forme, co-
lori, materiali coerenti e inconfondibili. L’azienda, che fa del
giusto rapporto qualità/prezzo un suo fondamentale plus, è
molto attenta anche al visual merchandising, declinato sia
per i pdv del trade moderno, sia per quelli specializzati.

Proprio l’esposizione
a scaffale è un altro
i tem sul  quale  l ’a -
z ienda sta concen-
trando i propri sfor-
zi. Bergamaschi&Vi-
mercati punta sem-
pre più su un concet-
to di visual merchan-
dising che faciliti e
a iut i  l ’espos iz ione
sul punto di vendita.
E ha studiato solu-
z ion i  “ad  hoc”  s ia
per i l  trade moder-
no, sia per i punti di
vendita specializzati,
come quelle che illu-
striamo in queste pa-
gine.

Excelsa si arricchisce 
di nuove proposte

Exelsa è la linea che presidia,
con oltre 1.500 articoli, rin-
novati costantemente, i seg-
menti della tavola, cucina e
servizi casa. Sempre più
orientata ad affiancare a qua-
lità e praticità un forte conte-
nuto di design – forme, colori
e materiali “di tendenza” –
Excelsa propone novità a get-
to continuo. Proprio come le
tovagliette, in pvc intrecciato,
resistenti in lavastoviglie, di-
sponibili nei colori di moda
appositamente selezionati
dall’azienda. 

Un’altra novità è
la l inea “Rain-
bow”: oggetti di
uso quotidiano
per la cucina –
scolapasta e sco-
lariso in polipro-
pilene, barattoli
in acrilico – decli-
nati in sei colori.

L’Object & Le Vin, 
l’arte di servire il vino

La cultura del vino si è ormai affermata non solo
in un ambito professionale, ma anche presso una
sempre più folta schiera di appassionati, che pos-
sono ormai sod-
disfare ogni loro
esigenza e desi-
derio non solo in
fatto di prodotti,
ma anche per
quanto riguarda
la variegata gam-
ma di strumenti
a corredo.
L’Object & Le
Vin, novità nel
portfolio di Ber-
g amasch i&Vi -
mercati, è una li-
nea di articoli
destinata a chi
intende curare al
meglio i diversi
momenti che
cont radd is t in -
guono la “vita”
di un vino: la
preparazione, il
servizio e la con-
servazione. Vi
troviamo taglia
capsule, levatap-
pi, tappi versato-
ri, confezioni sal-
vagoccia, termo-
metri, tappi bot-
t igl ia. E non
mancano i “gift
set”.
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