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Il successo
di Disney
Libri

ata nel 1991, Disney Libri pub-

blica volumi destinati sia alle
prime fasce d’eta, sia al target
adolescenti. La Divisione Libri di
The Walt Disney Company ltalia &
cresciuta velocemente negli ultimi
anni e oggi il catalogo Disney Libri
comprende circa 60 collane e piu
di 500 titoli: fiabe illustrate, manua-
li, raccolte di fumetti, libretti carto-
nati, albi da colorare, libri elettroni-
ci, libri-gioco. Un successo che na-
sce dalla capacita di coniugare due
esigenze: innovazione e intratteni-
mento. e
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Nel 2005 ¢ stata presentata la nuo-
va collana Disney Libri Tech; & del
2006 Disney Libri Live Action, I'a-
rea dedicata ai grandi successi ci-
nematografici “live action” targati
Disney. Comprende i libri ispirati al-
la famosa trilogia de “I Pirati dei
Caraibi” e accogliera presto tutte le
novita Disney “live action” dal
grande schermo.Tra le ultime no-
vita Disney Libri ecco i volumi della
collana “La Casa di Topolino”, ispi-
rati alla serie tv in onda su Disney
Channel e i romanzi dedicati ai film
tv piu amati dai teenager, “High
School Musical”.
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